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П Р Е Д Г О В О Р

Настоящите залисии по "Икономика и планиране на вът
решната търговия на НРБ" за  специалност "Стонознанне" при 
ВШС "Д.Благоев* представляват второ издание. Първото издание 
на тези записки от същите автори е от 1969 г .

Записките са предназначени преди всичко за  учебно по
собие на студентите от специалност "Стокознавие*. Те обаче 
могат да слуиат временно и за  учебно пособие по дисциплините 
"Икономика на вътреината търговия на НРБ" и "Анализ и плани
ране на вътреината търговия на НРБ" за  студентите от специал
ност "Икономика и организация на вътреината търговия* до из
лизането на учебници по същите дисциплини по новите учебни 
програми.

В записките е отразено състоянието на икономиката и 
планирането на вътреината търговия в НРБ и са взети предвид 
дейотвуващите към средата на 1975 година нормативни докумен
ти, конто регламентират стопанската дейност на вътреината 
търговия.

Автори иа отделните части caí

Доц.к.н.н.Стефан Динев: въведението и главиi I ,  71,
П ,  XI, X II, X III и XIV.

Ст.преп. Никола Стоянов! глави: I I ,  I I I ,  17, 7 ,  711, 
V III и X.
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В ъ в е д е н и е

ПРЕДИЕТ, МЕТОД И ЗАДАЧИ ВА ДИСЦИПЛИНАТА 
ИКОНОМИКА И ПЛАНИРАНЕ НА ВЕТРЕЩАТА ТЪР

ГОВИЯ

За икономическото образование на кадрите, работещи в 
областта на вътреината търговия, особено голямо значеаие имат 
знанията, получавани при изучаването на научната дисциплина 
’ Икономика и планиране на вътреината търговия*.

Икономиката и планирането на вътреината търговия е 
отраслова икономическа наука. Основен предмет на тази наука 
е изучаването на икономическите отноиевия, на икономическите 
закони и закономерности, възникващи при размяната ва парични
те оредотва на населението срецу отохи за лично потребление, 
а допълнителен предмет е методологията, организацията и мето
диката на планирането на търговската дейност ва различните 
звена на вътреината търговия.

В научната дисциплина ’ Икономика и планиране на вът
реината търговия" се изучава действието, както на общите ико
номически закони в сферата на стоковото обръщение, така и на 
частните, специфични икономически закови, присъщи на вътреи
ната търговия като отрасъл на народното стопанство.

Науката” Икономика и планиране на вътреината търговия" 
като отчита особеностите, формите на проявление и механизма 
на действието на икономическите закови в областта на стоково
то обръщение ва предметите за  потребление, формулира практи
чески изводи, разработва и дава препоръки за реиаване пробле
мите за  установяване на рационални икономически отиоиення при 
организацията, управлевнето, планирането и материалното стиму
лиране в търговията.

Методът на икономиката и планирането на вътреината тър
говия е диалектическият материализъм и неговото приложение 
към развитието на обцеството -  историческият материализъм. 
Съгласно историческия материализъм развитието на обществото 
трябва да се разглежда като естествено-исторически процес. За
това са необходими анализ ва обективните явления и процвся,



събиране и изучаване на многочислени факти, използването не 
ва случайни, а  на тнпнчнн данни и материали. Обобщенията, 
конто се правят въз основа на анализ на типични масови мате
риали, дават възможност за  всестранно обобщаване на практи
ката, за  нзяснядане на ставащите количествени и качествени 
измеяевня и за  разкриване иа закономерностите.

При анализа иа икономическите явления в стоковото об
ръщение, е необходимо да се съчетава историческия и логичес
кия подход. Всяко явление трябва да се разглежда не само в 
неговото съвременно оъстояние, но н в неговото възникване н 
развитие.

Особено внимание при изучаването иа търговията следва 
да се отделя на прилагането на закона за  единството и борба
та на противоположностите, което изисква откриването на въз
никващите противоречия в сферата на стоковото обръиение, с 
цел да бъдат разреиени.

Противоречията, свързаяи с развитието на търговията в 
условията на социализма, не носят антагонистичен характер, 
тъй като зад тях не стоят враждебни класи. Някои от тези по- 
съцественн противоречия cat

Противоречията, свързани с реализацията на стоките 
като потребителни стойности и като стойности. Всеки обществен 
продукт трябва да намери своя потребител, който да бъде удов
летворен както от веществената форма на продукта, така и от 
неговата стойност. Тук възникват в редица случаи противоре
чия. Те се разреиават чрез изучаване структурата ва потреби
телското търсене и съответствуващото на него разпределение 
на стоковите фондове и чрез засилване въздействието на тър
говията върху производството по отяомение на обема на произ
водството, качеството, асортимента и цената на стоките.

Противоречия има и между частните и общите интереси, 
между местните и общодържавните интереси, между старите и 
прогресивните форми и методи на търговия и т .н . Противоречия
та от този род се разрева ват чрез укрепване ва предалите на 
демократическия централизъм, чрез прилагане и усъвърженству- 
ване на икономическите методи на управление, чрез подобрява
не на планирането и материалното стимулиране, чрез развитие



иа социалистическото съревнование н пр.
Противоречия съществуват и във вътреиното развитие на 

търговията, конто могат да се отразят отрицателно на изпъл
няваните от нея функция. Като пример аа такива вътре вия про
тиворечия иохе да послужи изоставането иа развитието на ма
териално-техническата база на търговията от развитието на 
стокооборота, противоречието мекху създадените в търговията 
натрупвания и образуването на необходпипе за  неИното правил
но развитие основни и оборотни фондове ■  др.

Изучаването на практиката в сферата на стоковото обръ
щение е ваяно условие за  успешното развитие на търговията. 
Голямо значение има също така провеждането на икономически 
експерименти в търговията и обективната оценка на техните ре
зултати. Всяко икономическо явление в търговията трябва да се 
изследва всестранно и затова, наред със оредствата на диалек- 
тнчесхата логика, в редица случаи трябва да се прилагат и 
средствата на математиката и математическата статистика.

От задачите на дисциплината ’ Икономика и планиране 
на вътрешната търговия" главно място заема изучаването на 
икономическата политика на БКП в областта на обръщението на 
стохкте за  народно потребление за  възможно наИ-пълно задово
ляване на платехоспособното търсене иа стоки от населението. 
Друга ваяна за д а «  на курса е научното изучаване, изясняване 
н обобщаване на наЯ-добрня опит в работата на търговските пред
приятия и организации.

Вътреината търговия, като съставна част на социалисти
ческата стопанска система, изразява отномеяня на другарско съ
трудничество и взаимопомощ на свободни от експлоатация хора.
Тя има за  основна задача да развива своята деЯност прн строго 
съблюдаване интересите на купувачите на стоки, като се изключ
ват всякакви нарунеяяя на правилата за  търговии и при най-ра
ционално използване на материалните, трудовите и паричните ре
сурси.

Развитието на стоковата размяна еъдействува за бързото 
нарастване на производителните сили. Оръдията и средствата на 
труда, прилагани в търговската дейност, са елемент на произ
водителните сили и оа обект на изучаване от икономиката на 
търговията. Обаче тяхното изучаване става не от техническа, а



-  е -
от икономическа гледна точка, т .е .  използването им се раз
глежда като условие или средство за  осъществяване рационална 
размяна на стоките, за  повишаване производителността и ефек
тивността аа труда в търговията, за  снижаване разходите за 
обръщението, за повиваваяе рентабилността от търговската дей
ност и пр.

Икономическите отношения в търговията все повече се 
влияят от развитието на техниката. Прилагането на нова, съв
ременна техника в търговията съдействува за внедряване на 
прогресивни методи на обслужване на населението, които дават 
значителен икономически и друг полезен ефект, както за  тър
говските предприятия, така и за потребителите.

Икономиката на търговията трябва винаги и в пълна сте
пен да отчита влиянието на техническия прогрес, който внася 
постоянно изменена в процесите на транспортирането, съхра
няването и продажбите на стоите на потребителите.

В социалистическото обцество стопанският кивот се ръ
ководи от държавата, която осъществява своята икономическа 
политика въз основа на познаването и използването на обектив
ните ниононнческн закони за развитието на обществото. Стопанс
ката дейност, осъществявана от социалистическата търговия, се 
намира под въздействието на икономическата политика на държа
вата. В решенията на партията и правителството по въпросите 
на търговията се отразява и развива теорията на социалистичес
ката търговия. От своя страна развитието на стопанската дей
ност, осъществявана от търговията, се отразява на икономичес
ката политика на държавата. Отрасловата наука "Икономика на 
търговията* яма за задача да дава научни обобщения и препоръ
ки за изработване на икономическата пояитиха на държавата в 
областта на стоковото обръщение на предметите за потребление 
и да помага за  нейното претворени« в живота.

В настоящия курс изучаването на икономическата полити
ка на БКП ■  правителството на НРБ в областта на стоковото об
ръщение на предметите за лично потребление става не в описа
телна форма, а  във формата на изясняване и определяне науч
ните основи на политиката, анализират се икономическите меро
приятия ■  се разработват я препоръчват средства и методи за 
успешното осъществяване на икономическата политика.



Курсът се изгражда на базата на нави н съветски науч
ни изследвания и публикации, които обхващат целия процес на 
стоковото обръцение на предиетите за потребление -  от постъп
лението на стоките от производството до тяхното излизане от 
сферата на обръщението. Тъй като търговията като отрасъл на 
народното стопанство представлява единна съвкупност от реди
ца търговски системи, организации и предприятия, то изучава
нето обхваща въпросите на икономиката и планирането, както 
на отрасъла като цяло, така и на отделните търговски системи, 
организации и предприятия.

Въпросите на управление се разглеждат само от гледна 
точка на отрасъла и на търговските системи, а управлението 
на търговското предприятие и на обектите, в конто непосредст
вено се извършва търговска дейност е предмет за  изучаване на 
дисциплината "Организация и техника на търговията".

Последователността на изучаването на отделните теми в 
курса се определя от логическата взаимна връзка я взаимна за
висимост на икономическите категории ва търговията.

Въпросите на търговията се изучават, като се изхожда 
от задачите: за повишаване на ефективността на социалистичес
кото възпроизводство, за усъвъриенствуваяе на управлението и 
планирането яа търговията, за внедряване на научни методи на 
стопанисване и за най-добро търговско обслужване на население
то.

Курсът "Икономика и планиране ва вътреината търговия" 
е свързан с другите икономически науки. Неговата теоретическа 
основа, както и за другите отраслови икономически дисциплини, 
е политическата икономия на социализма. На свой ред, икономи
ката ка търговията между търговските дисциплини играе ролята 
на теоретическа и методологическа дисциплина.



Г л а в а  I

СЪЩНОСТ. И РОЛЯ НА СОЦИАЛИСТИЧЕСКАТА ВЪТРЕШНА ТЪРГОВИЯ

1. Същност и необходимост ОТ СТОКОВО ПРОИЗВОДСТВО и 
търговия при социализма»

Както е известно от политическата икономия, стоковото 
производство е производство на продукти за  размяна, а  не за 
задоволяване иа потребностите на самия производител. Одарне 
исторически условия и предпоставки за  възникване на стоково
то производство са обцественото разделение на труда и обосо
бяването на отделните производители като собственици на 
средствата за производство и на произведения продукт.

Производството на материал ни блага при социализма по 
силата на обективна необходимост е стоково производство. Про
дуктите за потребление .се произвеждат от социалистически про
изводствени предприятия, която се специализират в производст
вото иа определени видове изделия и имат определена стопанска 
самостоятелност. За задоволяване на обществените потребности 
е необходше размяна на продуктите чрез тяхната покупко-про
дажба. Това става по сидата ва редица условия, съществуващи 
в социалистическото обяество.

В социалистическото общество съществува и непрекъснато 
се развива обществено разделение на труда, което е основа на 
всякаква форма на обмяна на продуктите на труда. Съществуват 
различия и в степевта на соцвалнстическото обобществяваве на 
средствата за производство, изразяващо се в двете форми на 
обществена социалистическа собственост на средствата за про
изводство -  държавна /общонародна/ и кооперативна /групова/. 
Държавата и кооперациите са собственици иа принадлежащите им 
средства за производство и на произведената от тих продукция. 
Преминаването на продукцията от едян собственик към друг се 
извърнва чрез покупко-продажба.

Държавните предприятия не оа собственици на отделени
те им от държавата средства за производство и на произведена
та продукция. Но те иогат да владеят, да се ползват и в опре
делена степен да се разпореждат със средствата за производст-



ю  I  с произведение продукти, за  да изпълняват възложените 
ш  функция. Тези възможности на държавните предприятия да 
владеят, да ее ползват и да се разпореждат със средствата за 
производство и с произведената от тях продукция се осигуряват 
от стопанската самостоятелност иа държавните предприятия. Във 
връзка с това взаимоотношенията на държавните предприятия по
между им, а  съцо и с кооперативните предприятия, се изграждат 
иа базата иа възмездна и еквивалентна размяна на продуктите 
и услугите чрез покупко-продажба.

Определената самостоятелност на държавните и коопера
тиви!! предприятия е обусловена от характера на труда прх со
циализма, от това че трудът прн социализма е мярната за пот
ребление. Това предизвиква необходимостта от материална заин
тересованост на предприятията, колективите и отделните работ
ници от резултатите на труда, от рационалното н икономично из
вършване на стопанската дейност. На сво! ред материалната за
интересованост не може да бъде използвана като стимулирано 
средство, без да се предостави на предприятията определена 
стопанска оамостоятелиост.

Стоковото производство представлява единство на проце
са на производството и процеса на обръщението на стоките. Обръ
щението иа стоките представлява размяна яа същите с помощта иа 
парите.

Използването яа стоковото производство в условията иа 
социализма позволява рацяонално да се организира общественото 
производство, да се прилагат икономически лостове в материал
но стимулиране и да се повишава заинтересоваността ва предприя
тията, колективите и отделните работници от резултатите на об
ществения труд. Със стоковото производство и стоковото обръще
ние е свързана цялата съвкупност от стоково-парични отношения, 
съществуващи в социалистичеехото общество.

Въз основа ва общественото разделение на труда, единна
та сфера ва стоковото обрьценне се подразделя иа стоково обръ
щение на средства за  производство и стоково обръщение иа пред
мети за  потребление. Освен освовняте общи черти и взаимната 
връзка, всяко от тези два вида стоково обръщение има свои спе
цифични особености.



Стоковото обръцевие на средствата за  производство е 
условие за производството ка нов продукт. Организагшонвите 
форми на този вид стоково обръцевие ое определят от задачите 
на производството и представляват производствена връзка в 
стоково-парична форма. Особеност на този вид стоково обръцение 
е това, че средствата за производство се продават само на со
циалистически предприятия -  държавни и кооперативни.

Обръщението на средствата за производство засега се 
извърова главно по централен разпределителен план за материал- 
но-техвическо снабдяване. С постепенното преодоляване на де
фицитността на материалните ценности, предмет на материално- 
техническото снабдяване, се поставя задачата да се премине от 
централизирано разпределение към свободна търговия на едро със 
средствата за  производство.

Стоковото обръцение на предметите за потребление пред
ставлява такъв вид обмен, при който продуктите отиват непос
редствено за задоволяване ю  лячното потребление. Този вид сто
ково обръцение овързва производството и разпределението от ед
на страна, с потреблението от друга страна. При него стоките, 
намиращи се в обцествена /държавна и кооперативна/ собственост, 
преминават в лична собственост на трудеците се -  купувачи на 
тезж стоки. Докато стоковото обръцение на средствата за произ
водство се насочва от изискванията па производството, то сто
ковото обръцение на предметите за  потребление се насочва от 
личното потребление.

Търговията представлява форма на стоково обръцение. Тя 
се появява в хода на развитието на общественото разделение на 
труда, тогава когато функциите на стоковата обмяна се отделят 
от производителите и се превръщат в изклвчително занятие на 
отделна група хора.

Оце в докапиталжетическите формации функциите на стоко
вото обръцение по силата на обцественото разделение на труда 
в една или друга степен се оОособяват от производството и ста
ват специални функции на посредници при обмяната -  търговци. 
Това обособяване се засилва при капитализма, макар че и при 
него покупко-продажбите в много случаи се извършват без пос
редници-търговци.

За социалистическото стопанство е характерно оце по-дъл



боко, отколкото при капитализма, и при това планомерно общест
вено разделение на труда. При социализма в още по-голяма сте
пен функциите на стоковото обръщение се отделят от непосредст
вените производители и се превръщат във функции на специално 
създадените за  извъриването на стоковия обмен организации и 
предприятия. Това се отнася, както за стоковото обръщение на 
средствата за  производство, така и за стоковото обръщение на 
предметите за  потребление.

Социалистическата търговия в обикновения, тесен смисъл 
на това понятие, е форма на стоковото обръщение само на пред
метите за  лично потребление. Тя реализира предметите за  лич
но потребление, създадени от социалистическите производствени 
предприятия.

Обособяването на социалистическата търговия в отделев 
отрасъл на народното стопанство е свързано с особеностите на 
реализацията на предметите за  потребление -  това, че купува
чите са многобройни и че тяхното търсене е индивидуално. Това 
изисква разгъната търговска и складова мрежа, дообработва,. сор- 
тировка и подготовка на стош те, в съответствие с потребителс- . 
кото търсене, съхраняване на стоковите запаси и т .н .

Обособяването на социалистическата търговия с предмети 
за лично потребление и превръщането й в самостоятелен отрасъл 
на народното стопанство дава на обществото определени икономи
чески изгоди, в сравнение с пряката размяна без търговци, а 
именноI

Първо -  вследствие на общественото разделение на труда 
и съсредоточаване дейността на търговските предприятия и орга
низации изключително в областта на размяната на предметите за 
потребление, става възможно да се ангажират по-малко парични 
средства за покупката и продажбата на стоките, отколкото това 
би било необходимо при осъществяването на търговската дейност 
от самите производствени предприятия.

Второ -  превръщането на стоките в пари се извърщва от
носително по-бързо.

Трето -  оборотът на търговските предприятия и организа
ции не се ограничава с обслужването на оборота по реализацията 
на стоките само на едно производствено предприятие, а е свързан 
с оборота на всички производствени предприятия от определен



стоков отрасъл или реализират изобщо всички стокови фондов» 
на я&родното стопанство. Това естествено способствува за на
маляване на съвкупните разходи на стоковото обръщение на об
ществото.

Четвърто -  специализираният търговски апарат по-лесно 
и по-ефективно организира изучаването на търсенето на стоки 
от населението.

Обособила се от производството и получила относителна 
самостоятелност, социалистическата търговия оказва много по- 
дълбоко и ефективно въздействие върху производството, разпре
делението и потреблението, отколкото въздействието, което би 
могло да окаже простото стоково обръщение без търговия или 
обръщението иа предметите за  потребление по линията иа общест
вените фондове.

В социалистическото стопанство се осъществява и просто 
стоково обръщение на предмети за  лично потребленне. Такова 
стоково обръщение е кооперативно-пазарната търговия, извърш
ван» непосредствено от производителите на селскостопански и 
други произведения /б ез комисионната търговия/. При това сто
ково обръщение няма посредннчески звена мекду производителите 
и непосредствените потребители на стоките, Ето защо, ако се 
изхожда от точното съдържание на икономическата категория 
"търговия*, следва да се отбележи, че кооперативно-пазарната 
търговия е само условно считана за търговия, а по същество 
тя е само просто стоково обръщение.

2 . Социално-икономически форми иа вътрешната търговия 
в Н Р Б

£ процеса на развитието на социалистическата икономика 
в НРБ са създадени и са получили развитие три основан социал
но-икономически форми на търговия! държавна, кооперативна и 
кооперативно-пазарна търговия. Общото и за  трите форнж е то
ва, че те са социалистически форми по своята същност. Тази 
същност намира израз преди всичко в това, че материална осно
ва за  развитието и на трите форми на търговия е социалистичес
кото производство, а  също така, че и трите форми на търговия 
се осъществяват без частни посредикци-търго вой. Еднакви са съ-



цо така и целите а задачите ва всички търговска предприятия 
и организации от трите форми на търговия.

Трите социалистически форми ва търговия взаимно се до
пълват при осъцествяването на оОвия процес на стоковото обръ
щение. Те ое развиват планомерно под общото планово ръководст
во на социалистическата държава и затова не трябва да се про
тивопоставят една на друга,

Дъркавната търговия заема главно място в стоковото об
ръщение. Тя се осъществява от държавни търговски предприятия, 
подчинени на централните държавни органи и на охрьиняте на
родни съвети. Чрез държавната търговия се осъществява търго
вията ва едро, по-голямата част от изкупуванията на селско
стопанската продукция и повече от половината от стокооборота 
на дребно в търговската мрежа и в общественото хранене. Пона
стоящем средните и големи градове на страната се обслужват от 
дъркавната търговия.

Дъркавната търговня се изгражда върху основата на об
щонародната /държавната/ форма на собственост. 1я изразява 
обобществяването на стоковото обръщение в най-внсна степен. 
Държавните търговски организации са обособени отделни врмди- 
чески лица на пълна стопанска сметка и са изградена както всич
ки други държавни организации, в съответствие с установеното 
законодателство за тях.

Кооперативната търговия е втората по обхват н значе
ние социално-икономическа форма ва социалистическа търговия 
в НРБ. Чрез нея се осъществява около 40£ от стокооборота на 
дребно, нзвеотна част от стокооборота на едро ■  от изкупува
нията на селскостопански произведения.

Кооперативната търговня се изгражда върху основата на 
кооперативната собственост, която е ообствеиост на група ли
ца. Кооперациите са доброволни н самостоятелни обединения на 
трудещите се за нзвърщиане на стопанска дейност. В областта 
на стоковото обръщение най-голям дял у нас имат потребителни
те кооперации -  селските /селкооп и райкооп/ я градските пот
ребителни кооперация /наркооп/. Наред с тези кооперация, тър
говска дейност осъществяват я трудаво-производитедните коопе
рации /ТПК/ с част от продукцията от собствено производство.



Потребителните кооперации се изграждат съгласно свой 
устав и се ръководят от управителни съвета. В рамките на дър
жавния план основните въпроси на стопанската и финансовата 
дейност на потребителните кооперации се решават от общото съб
рание за  членовете кооператори, на което се избират и ръковод
ните органи.

Потребителните кооперации развиват полезна народносто
панска и културно-просветна дейност и добре обслужват социа
листическото строителство. Затова през целия период на социа
лизма кооперативната търговия ще съществува, ще се развива и 
ще се усъвършенствува все повече и повече, наред с държавна
та търговия.

Държавната и кооперативната търговия инат и някои раз
личия, които произтичат от различията на формите на собстве
ност, върху които се изграждат. Различията се състоят във фор
мите и методите яа управление, в източниците и насоките на 
използването на средствата. Различията между държавната и коо
перативната търговия не означават, че едната осъществява тър
говска дейност по-добре от другата. Резултатите от работата 
на едната и другата форма зависят от качеството на работата 
на всяко отделно предприятие, от умението на кадрите да реша
ват проблемите и да организират тяхното изпълнение,

Кооперагивно-пазапната търговия е третата социално-ико
номическа форма на търговия в нашата страна. Тя се осъществя
ва с продукция от собствено производство на ТКЗС, на техни 
членове и на частни стопани. Те продават извънпланова продук
ция направо на населението или чрез потребителните кооперации 
и държавните търговски предприятия на комисионни начала. При 
тази търговия цените ое образуват в резултат на търсенето и 
предлагането на пазара. Държавата регулира главно чрез икономи
чески средства развитието на кооперативно-пазарната търговия.

Кооперативно-пазарната търговия произтича от кооператив
ната форма на собственост и от начина яа стопанисване в селско
то стопанство. Тя се използва за  развитието на материалната 
заинтересованост чрез повииаване доходите на кооператорите и 
за подобряване снабдяването на градското население.

Кооперативно-пазарната търговия не се планира. Тя се 
развива по инициативата на ТКЗС и на кооператопите. Държавата



подпомага р а з в и т о  И чрез взграххането ва нейната материал
но-техническа боза.

Като се изхожда от отличителните чертв ва държавната 
и ва кооперативната търговия, от една страна, в на коопера- 
тввно-пазарната търговия, от друга страва, вътревинят пазар 
се групира условно ва<

а .  Организиран пазар, който включва държавната в коо
перативната търговия. Този пазар се развива според държавния 
план.

б. Неорганизиран пазар, който включва само кооператив
но-пазарната търговия. Този пазар се развива извън държавния 
план и само се регулира по икономически и административен път 
от държавата,

3 . Роля на вътреината търговия в пвопеоа на пазижоено- 
го социалистическо възпроизводство

Социалистическата вътревва търговия заема важно място 
в процеса на разинреното социалистическо възпроизводство.
Чрез нея се осъцествява обръцевието на предметите за лично 
потребление. Като придвижва произведените стоки от сферата на 
материалното производство до сферата на личното потребление, 
търговията извършва реализацията на стоките я създава условни 
за  възобновяване на процеса на производството, т .е .  за  осъщест
вяване на възпроизводството.

Социалистическото производство се характеризира с не
прекъснато увеличаване на обема, с разинряване на асортимента 
и с подобряване на качеството на стоките. По този начин се 
увеличава националният доход, който е основата за  увеличаване 
на доходите на населението и на тяхната покупателна споообвост.

Наред с планомерното увеличажанв на производството на 
стоки и с увеличаване покупателната способност на трудещите се 
важна роля за  развитието на социалистическото разинрено въз
производство играе вътреината търговия у нас. Търговията е не
обходимо условие за  развитието на социалистическото възпроиз
водство. Чрез нея се свързва производството о птежоспособно- 
то търсене, като се осъществява реализацията на стоките. С 
пълната реализация на стоките се създават необходимите условия 
за  възобновяване на възпроизводството.

Когато търговията реализира стоките, възстановяват се



преля всичко разходя;« за  производството, в резултат на хоето 
се образува фонда за  възстановяване на обпественото производ
ство. Заедно с това търговията реализира и националния доход, 
респективно Фондовете за  натрупване и потребление, които са 
вклвчени в стойността ва стоките. С това се създават необхо
димите предпоставки за  възстановяване на процеса иа производ
ството и за  неговото разширяване. £ процеса на реализацията 
на стоките търговията реализира не само тяхната стойност, но 
и самите стоки. Благодарение на това се задоволяват потреб
ностите на хората и възникват нови потребности, с което се 
създават условия за  по-нататъшното развитие на производството.

От развитието на вътрешната търговия зависи и скорост
та на процеса ва възпроизводството, а следователно и скорост
та и темповете на натрупването. Колкото по-бързо се извършва 
продажбата, толкова по-бързо протича процеса на възпроизвод
ството.

Следователно, вътрешната търговия у нас е викна, иконо
мически необходима фаза на разширеното социалистическо възпро
изводство, необходимо условие за развитието на цялата социа- . 
листическа икономика с бързи темпове.

В овцата връзка па отделните фази на социалистическото 
възпроизводотво, решаваща и определяща роля има производството. 
То определя не само обема и структурата на съвкупния обществен 
продукт, но от неговия характер зависи и характера на разпреде
лението, обръщението и потреблението. Капиталистическото произ
водство обуславя капиталистическия характер на разпределението, 
обръщението и потреблението, а социалистическото производство 
обуславя социалистическия характер на отделните фази на въз
производството.

Вътрешната търговия, свързвайки производството на стоки
те с тяхното потребление, се намира в определени взаимоотноше
ния на взаимна зависимост и взаимно въздействие с всички фази 
на размиреното възпроизводство.

В ъ з д е й с т в и е  н а  т ъ р г о в и я т а  
в ъ р х у  п р о и з в о д с т в о т о .

Търговията, като се развива под влиянието на производ
ството, не остава пасивна. Тя оказва обратно въздействие как
то върху промишленото, така н върху селскостопанското произ



водство. Вътрешната търговия развива своята дейност в усло
вия на непосредствен допир с потребителите. Премахването на 
експлоатацията при социализма превръща интересите на потре
бителите в главен двигател за  развитието на вътревнаха търго
вия. Изучавайки нухлите на потребителите в процеса на продаж
бите на стоки, вътрешната търговия у нас насочва развитието 
на производството към изработването на такива стоки, които 
са нужни на потребителите.

Въздействието на търговията върху производството се 
осъществява в три основни насокиt

а .  увеличаване обема на производството, в съответст
вие с покупателната способност на населението;

б. съгласуване на асортинеита на стоките в съответст
вие с нуждите и изискванията на потребителите и

в . повишаване на качеството на стоките.
За да въздействува върху производството, социалисти

ческата търговия организира изучаване на поадпателните фондо
ве и на покупателната способност на населението, на o6eiA и 
структурата на потребителското търсене, в зависимост от район
ни, битови, професионални и други особености на населението.

Вътрешната търговия трябва да бъде най-чувствителен 
инструмент за изучаване на потребителското търсене. В борбата 
за все по-пълно и по-веестранно задоволяване на най-различни
те вкусове и потребности яа населението, вътрешната търговия 
трябва да служи за естествена преграда между производството 
и потреблението, като не допуска постъпването на лошокачестве
ни стоки в сферата на потреблението.

Въздействието на търговията върху производството у нас 
се извършва посредством различни икономически и организационни 
форми, по-вахните от които caí системата на стопански договори 
за доставка на стоки, които се сключват между пронзводственжте 
и търговски предприятия, предварителните поръчки и заявки, кои
то търговските предприятия представят на промишлеността, орга
низиране на качествено приемане на стоките и др.

Силата на въздействието на вътрешната търговия върху 
производството зависи преди всичко от характера на обществени
те отношения на даден строй. Социалистическият обществен строй 
създава необходимите условия за  активно въздействие на търго-



внята върху производството. Но въздействието ва вътреината 
търговия върху производството ва се осъществява стихийно и 
от само себе св. То завяся до година степен от организацията 
на вътреината търговия, от подготовката н умението ва кадри
те , работещ в търговията, от внедряването на стопанската 
сметка, от съвдаването на материална заинтересованост и ма
териална отговорност за крайните стопански резултати и от дру
ги фактори, които стимулират въздействието на търговията вър
ху производството.

По такъв начин вътреината търговия у нас не само об
служва производството, но н активно въздеИствува върху него 
в интерес на народното потребление.

В ъ з д е й с т в и е  н а  т ъ р г о в и я т а  
в ъ р х у  п о т р е б л е н и е т о .

Чрез вътреината търговия у нас се обслужва народното 
потребление. Чрез нея потребителите се снабдяват с необходи
мите стоки за задоволяване на своите потребности. Като осигу
рява народното потребление със стоки, вътреината търговия 
оиазва активно въздействие върху вего.

Производството на стоки предопределя характера ва пот
реблението. Производството създава предмети за потребление, 
поражда нови потребности и определи начина на потреблението. 
Тази зависимост ма потреблението от производството обаче не 
е пряка, а  се осъществява чрез търговията. По отноиеняе ва 
потреблението, търговията е представител на производството. 
Чрез търговията се осъществяяа предлагането на стоките, пред
назначени по пием за потребление.

Предлагането на стоките трябва да осигурява покритие 
ва »роенето по обем и структура. В противен случай ва вът
решни пазар могат да се появят прекъсвания на продажбите. 
Голяма роля в това отноиеняе играе вътреината търговия. Тя е 
средство за балансиране на предлагането и търсенето, а  следо
вателно и за  балансиране ва производството и потреблението. 
Вътреината търговия използва разжични сродства за балансиране 
на »роенето и предлагането, по-важните от които оа<

а .  изучава потребвтедското търсене по обем и структура 
в различните райони ва страната, закономерностите, тенденции
те ■  факторите ва неговото изменение, с оглед възможно вай-



пълното му задоволяване;
б. изучава обема и структурата на стоковите реоурси х 

тяхното използуване по направление за вътреиния пазар, за  
производствено-експлоатационни нухди, за износ и д р ., с ог
лед на тяхното рационално регулиране;

в . организира и съхранява необходимите стокови запаси, 
за  да осигури задоволяването на търсенето през различните се
зони н& годината;

г .  използва цените като средство за  съгласуване на 
търсенето с предлагането;

д . организира стоюпридвихването от пунктовете на про
изводство до пунктовете на потреблението;

е . чрез търговската реклама информира потребителите за 
качеството на стогате, за начина на използването им и пр.

Вътревиата търговия спомага за развитието на народно
то потребление по социалистически път. Тази роля тя изпълня
ва по следния начин!

Чрез предлагането, внедрява в потреблението нови стоки 
и с това развива потреблението на по-висока степен« Потребле
нието на нови стоки тласка напред развжтнето иа новите произ
водства, създава благопрвятнв условия за развитие на техничес
кия прогрес.

С внедряването на новн стохн търговията съдействува за  
преобразуване н изграждане по социалистически тнп на бита и 
културата на потребленнето. Повииаването на равнището на пот
реблението и внедряването на новите стоки изменят коренно би- 
товнте условия на кивот и културата на потреблението на труде- 
цяте се в социалистическото общество. Използването на научна 
технологня за  приготвяне на храната, иирокото разпространение 
на усъвъриенствувани домаяни потреби с използване иа електро
енергия оа ваяни фактори за изменение на бита и културата на 
потребленнето. Огронна роля в това отноиенне има и развитието 
на общественото хранене, на търговията с полуфабрикат!, на 
търговията с пакетирани стока и др.

Търговията отразява постоянно развиваното се потребле
ние, формиращите се новн потребности, пренася ги към производ
ството в способствува за  изработването на стоки, задоволяващи 
новото формирано се търсене.



Накрая, социалистическата търговия е важен фактор за 
икономия на време от потребителите и за  формиране на тяхното 
социалистическо съзнание. Средствата на търговията за  това 
cas развитието на прогресивни форми на търговско обслужване, 
повикване културата на търговското обслужване, широкото раз
гръщане и правиля» разположение на търговската мрежа за най- 
бързо и удобно обслужване на потребителите и пр.

Социалистическата търговия о с ъ щ е с т в я в а  
и к о н о м и ч е с к а т а  в р ъ з к а  м е ж д у  г р а 
д а  и с е л о т о .

Промишлеността и селското стопанство са основните от
расли на народното стопанство, създаващи материални блага за 
задоволяване на обществените и лични потребности.

Въпросът за  взаимоотношенията между промишлеността н 
селското стопавство, между града а селото, има много важно 
нкономжчесжо и полятнчесжо значение. Без правилни връзки меж
ду промишлеността я селското стопанство не е възможно да се 
осигури разширено социалистическо възпроизводство. Заедно с 
това, тези връзки са икономическата основа на съюза на работ
ническата класа и селячеството, непоклатишта основа ка социа
листическия строй.

Основната форма на икономическата връзка между града и 
селото е стоковата размяна на продуктите на промишленоотта 
срещу продуктите на селското стопанство. Тази стокова размяна 
се състои от два насрещни потока: от едва страна -  селскосто
пански суровини за проминлеността и хранителни продукти за 
градското население, идващи от селото към града, а от друга - 
мааинщ и съоръжения за селскостопанското производство и про
мишлени предмети за селското население, идващи от града към 
селото.

Най-важна форма на стоковата размяна между града и се
лото, на икономическата връзка между промишлеността и селско
то стопанство, е изкупуването на селскостопанските произведе
ния. Формите на изкупуването се изменят в съответствие с нови
те стопанско-политически задачи.

Друга форма на стокова връзка мехду промишлеността и 
селското стопанство е материално-техническото снабдяване на 
ДЗС и ТКЗС със селскостопански оръдия и средства за произвол-



ствс.
Също така иного важна форма на стокова връзка между 

града и селото е търговията в селата със стоки за  лично пот
ребление, извършвана от потребителните кооперации.

Известна роля в стоковите връзки между града и селото 
играе и кооперативно-пазарната търговия.

Социалистическата търговия с ъ д е В с т в у в а  з а  
п р а в и л н о т о  п р и л а г а н е  н а  и к о н о м и 
ч е с к и я  з а к о н  з а  р а з п р е д е л е н и е  с п о 
р е д  к о л и ч е с т в о т о  и к а ч е с т в о т о  н а  
т р у д а .

Разпределението според труда при социализма се осъщест
вява в две фази. При първата фаза -  количеството и качеството 
на труда на всеки трудещ се , се измерва и оценява стоВностно 
в парична форма. При положение, че трудът е правилно измерен, 
оценен и заплатен, съотношението между паричните доходи на 
трудещите се ще отразява съотношението между количеството и 
качеството на вложения от тях труд. Но разпределението на то
зи етап /паричното разпределение/ не е още завършено, защото 
целта е да се разпредели фопда за лично потребление в неговата 
реална форма като съвкупност от стоки и услуги.

При втората фаза -  разпределението се завършва в негова
та реална форма, като всеки трудещ се получава съответно коли
чество стоки срещу своите парични доходи. Именно тази втора 
фаза на разпределението се извършва чрез търговията, когато 
трудещите се обменят своите пари срещу конкретни видове стоки.

За да може процесът на разпределението според труда да 
бъде завършен правилно до край, необходимо е срещу определено 
количество пари всеки потребител да получава равно по стойност 
количество стоки. Това изискване може да се спази само при 
следните условия:

а . Търговията да бъде свободна за купувача по отношение 
количеството на купуваните от него стоки. Ако съществуват огра
ничения в количеството на купуваните стоки /както е при купон
ната търговия/, в такъв случай съотношението между получените 
стоки от различните потребители ще се различава от съотношение
то мехду паричните доходи на същите потребители. Това става, 
поради различното равнище на цените на едни ■  същи стоки, ку



пувани срещу купона /по-ински цени/ н на свобедния пазар 
/по-внсоки пенн/. В тозн случа! се ощетяват трудещите се с 
по-високи доходи, заяпто срещу остатъка от наличните ни до
ходи те не могат да получат от сво йодния пазар пропорционал
но количествб стоки, както прн покупките срещу купони.

Търговията в НРБ отговаря на това условие.
б . Търговията чрез единни държавни цени на дребно тряб

ва да създава равни условия за  всичкн членове на обществото 
прн покупката на стоки. Ако равнището на цените на едни н съ
щи стоки е различно за  отделните райони и населени места в 
страната, очевидно е , че срещу равно количество паря няма да 
се получава равно количество стоки.

С малки изключения / з а  плодовете н зеленчуците/ търго
вията в НРБ отговаря и на това условие.

в . Търговията трябва да бъде в максимална степен раз
гърната търговия,  т .е .  да има иироко развитие на търговската 
мрежа от магазини, заведения за обществено хранене, павилиони, 
развозна и разносна мрека и др. във всички населени места на 
страната. Разгърнатата търговия осигурява на гражданите във 
всички населени неста възможност за избор и покупка на необ- ’ 
ходимяте им основни видове стоки в самото населено място. В 
противен случай гражданите в населените места с недостатъчно 
разгърната търговска мрека ще губнт време и пари за  транспорт- 
нк разходи за  покупката на необходимите им отоци от други насе
лени неста.

Засега нащата търговия в доста населени места не отго
варя на това условие. Чрез това в известна степен се наруиа- 
ват изискванията за  правнно приложение на икономическия за
кон за  разпределение според труда в тезн населени места.

4 . Роля н задачи за  усъвъменствуване на търговията 
ппи изграждането на развито социалистическо об

щество

В периода на изграждането на развято социалистическо 
общество, основната част от потребностите на населението от 
предмети за  потребление ще продължава да се задоволява чрез 
търговията. Ролята на стоковото потребление ще продължава да 
нараства за  сметка на натуралното потребление. Увеличаването



на обществените фондове за  потребление в общата система ща 
разпределение на натериалните блага няка да напали в съответ
на степен дялът на търговията, тъй като стоковите отвоиевия 
са необходини и при разпределението на редица обществени фон
дове, като пенсии, стипендии, помощи и пр.

Усъвършенствуването на търговията е необходимо условие 
за по-нататънното развитие на производителните сили и създава
не на материално-техническата база на развитото социалистичес
ко общество. Колкото по-рационално е организирана търговията, 
колкото по-пълно чрез иея се задоволяват потребностите на на
селението, толкова повече нараства материалната заинтересова
ност на трудещите се за  повишаване производителността на тру
да.

Усъвърщенствуването на търговията ще се осъществява ед
новременно в три основни направления!

-  усъвъриенствуване на материално-техническата база»
-  усъвъриеиствуване на организацията на търговския апа

рат и на икономическите отноиення на търговията с другите от
расли иа народното стопанство;

-  усъвъриеиствуване на подготовката и квалификацията 
на кадрите в търговията.

Усъвърщенствуването на материално-техническата база иа 
търговията це се осъществява по пътя на изграждането на съвре
менна високоефективна мрежа от магазини, заведения за общест
вено хранене и други търговски обектк за продажба на стоки, 
на съвременно комплексно механизирано и автоматизирано складо
во стопанство, на високопроизводителни технически средства за 
придвижване, съхраняване и продажба на стоките и масово внед
ряване на търговски автомати при продажбата на стоките.

Необходимо е по-нататъино усъвърщенствуване на органи
зацията на търговския апарат от най-нислте до най-внсинте не
гови звена, за да може на всеки етап от развитието на търговия
та най-рационално да се използва нейната материално-техническа 
база и нейните кадри. £ това отноиение особено важно значение 
има изграждането н усъвъриенствуването на апарата за  изучава
не на потребителското търсене на стоки.

Развитието на икономиче ските взаимоотноиения, чрез съот
ветен икономически механизъм, между търговията н доставчиците



аа стоки /промишленост, селско стопанство, външна търговия/ 
между търговията и отраслите на обслужвалата сфера /транс
порт, комунално-битово стопанство, финансови органи и п р ./ 
между търговските звена на едро и дребно и мехду търговията 
на дребно и купувачите на стоки, це трябва да не изостава о т ' 
изискванията на всеки етап, а  да съдействува в максимална сте
пен за най-ефективното придвижване на стоките до потребителите.

Усъвършенствуването на подготовката и квалификацията на 
кадрите в търговията е също така много важно направление за  
цялостното усъвършенствуване на търговията. Сами за себе си 
най-добрата и най-прогресивната материално-техническа база и 
техника в търговията не пе подобрят работата, ако ръководните 
и изпълнителни търговски работници не умеят, не могат или не 
са достатъчно заинтересовани да използват най-рационално и 
най-ефективно тази материално-техничесха база. Кадрите на 
търговията имат решавапо значение за  повишаване културата на 
търговското обслужване, което е също много важна задача на 
търговията.

Развитието на търговията при социализма трябва постепен
но да подготви апарата за разпределение на материалните блага, 
необходим за комунистическото общество.

Във висшата фаза на комужзма производството непосред
ствено ще се свърже с потреблението. Но такава пряка и непос
редствена връзка, без търговия и без пари, ще представлява мно
го сложен процес и ще изисква разработването и изпитването на 
точни методи за определяне на потребителското търсене, създава
не на устойчиви и икономически ефективни форми на взаимоотно
шения между производителите и потребителите, установяване на 
рацяонаяни пътища за  стохопридвижване и т .н . Именно във връз
ка с това Ленин е казвал, че за отмяната на парите, а  следова
телно и на търговията, се изискват "твърде много технически, 
и което е още по-трудно и още по-важно, организационни завоева
ния".

Диалектиката на развитието е такава, че само по пътя на 
всестранното усъвършенствуване на търговията може да се създа
ват необходимите технически и организационни условия за нейна
та отмяна във висшата фаза на комунизма.



Г л а в а  II

СИСТЕМА ЗА ПЛАНИРАНЕ НА ВЕТРЕЩАТА ТЪРГОВИЯ

1. Характерни особености ва планирането на вгтредната 
търговия в условията на новия икономически механизъм за  

ръководство на народното стопанство

Планирането представлява съзнателно определяне и под
държане на необходимите пропорции в развитието на цялата сис
тема от дейности, съобразно изискванията на обективните зако
ни на социализма и конкретните условия ва развитие на страна
та .

Това определение за  съцността ва планирането на иконо
мическите н социалните процеси в социалистическото обдество е 
валидно и за  съцността на планирането на отделните отрасли и 
дейности на народното стопанство.

Планирането на вътрешната търговия мохе да се определи 
като съзнателно определяне и поддържане ва оптимални пропорции 
мехду отделните показатели, които характеризират търговската 
дейност, като се спазват изискванията на обективните закони, 
действували в сферата на стоковото обръцение и социалистичес
кото общество и конкретните условия за развитие на страната.

Планирането е основно средство за осъцествяваяе на 
икономическата, социалната, културната и техническата политика 
на партията и правителството и е в неразривна връзка с всички 
елементи на социалното управление.

Развитието на страната се направлява чрез единен соци
ално-икономически план. В него се разработват проблемите на: 
повишаване жизненото и културно равнице на народа, развитието 
на социално-икономическите отношения, темповете и пропорциите 
за развитието на народното стопанство, материална, финансова
та , валутната и трудова обвързаност на отраслите и дейностите 
на народното стопанство, насоките и темповете на развитие на 
науката, внедряване на техническия прогрес, факторите за  ин
тензивното развитие на икономиката, проблемите на производи
телността на труда и ефективността на народното стопанство, 
развитието на отделните териториални единици /окръзите/ и пр.



В шиша за  развитието на търговията като отрасъл на 
нарояното стопанство са залегнали значителна част от задачи
те на държавния план. Чрез неговото изпълнение се съдейству- 
ва за  осъществяване цялостната политика на партията и прави
телството. Успоредно с общите задачи в плана на вътреината 
търговия се поставят и някои специфични задачи, които произ
тичат от характера на този отрасъл. Подобни задачи са> по- 
пълно задоволяване потребностите на населението със стоки; 
намаляване времето за обслужване на населението; повишаване 
културата на обслужването; бърза и евтина реализация на сто
ките и ускоряване процеса на стоковото обръценне; активно въз
действие върху обема и структурата на производството и потреб
лението и др.

Планирането в народностопански мадаб и в отрасъла 'Тър
говия* става в неразривна връзка и единство. Тази връзка се 
осъществява посредством единството на целите и задачите на 
държавния план и плава за  развитието на търговията, чрез яз- 
ползването на определена система централно утвърждавани пока
затели, лимити, нормативи и единна методология. За това допри
нася извънредно много и обмена на информация между централни
те планиращ органи н поделението на търговията. Тази информа
ция има двупосочен характер.

При условията на нови икономически механизъм за ръко
водство на народното стопанство за системата на търговията цен
трално се утвърждават следните планови показатели;

1. Стоков фонд в натурално изражение за ограничен брой 
стоки, чито номенклатура се утвърждава от Ш .

2 . Лимит за капитални вложения в титул« списък за ос
новните обекти и сроковете за въвеждане в действие на мощности
те и основните фондове.

3. Лимит за валута, предназначена за внос на маиини, 
съоръжения и на стоки за народно потребление.

4. Норматив за набиране на фонд работна заплата.
5. Минимална численост на търговските работници за ор

ганизациите и поделенията им, които осъществяват дейност тър
говия на дребно.

При разработването на плановете за развитието на тър- 
говсиата дейност поделените на отраоиа ползват оне редица



предварително утвърдени нормативи, хато» търговски отстъпки, 
надбавки и надценки; източници за набиране и направления за 
разходване на средствата по фондовете със специално предназ
начение; вносхи за бсдхета; цена на кредита; норнн за загуби 
от стоки и пр.

Развитието на търговията и нейните поделения се осъщест- 
вява чрез разработването на прогнози, концепции, икономически 
подели, дългосрочни, петгодинни и го дивни планове. Чрез тази 
система от планове се реализира принципът на непрекъснатост 
на планирането и развитието на отделните отрасли, в това чис
ло и на търговията. Чрез тях се повииава научното ръховодство 
на икономическите и социалните процеси в стравата. В какво се 
изразява съдържанието на отделните видове планове, които пред
ставляват подсистеми на общата интегрална система на планиране.

П р о г н о з и .  Прогнозите представляват научнообосно
вани предвиждания за развитието в бъдещето. Те обхващат пред- 
планова научноизследователска и аналитична работа за  разкри
ване на закономерностите и тенденциите в развитието на наука
та , техническия прогрес, използването на природните ресурси, 
развитието на обществените ■  личните потребности, движението 
в състава на населението, отрасловата структура на народното 
стопанство, развнтието на отраслите и подразделенията им, раз
витието на икономическите райони н пр.

От гледна точка на отрасъла "Търговия", прогнозата 
представлява научнообосновано предвиждане за  неговото разви
тие в бъдеше. Чрез нея се цели да се разкрият закономерности
те и тенденциите, които пе се проявят в бъдеще в развитието 
на обема и структурата на стокооборота, технологията ва тър
говските процеси, величината и структурата на основните фондо
ве, ефективността на тяхното използване, развитието на кадри
те, производителността на труда, на разходите на стоковото об
ръщение, рентабилността и ефекгивноспа на търговската дейност 
и пр.

Прогнозите за развитието на търговията могат да се раз
работват в национален мащаб, за отделна териториална единица 
/окръг/, стопанска организация, за отделно предприятие.

В зависимост от продължителността на периода, за който 
се разработват, те биват» дългосрочни /15-20 г . / ,  оредносроч-



НИ /5-15 г . /  и краткосрочни /до 5 г . / .
При разработването на прогнозите за  развитието на тър

говията се ползват на широка основа националните прогнози за 
развитието на населението, на обществените и личните потреб
ности; ва наука к  техническия прогрес, иатериалното и култур
ното благосъстояние на народа и др. От своя страна при разра
ботването на националните прогнози и прогнозите на другите 
отрасли се ползват прогнозите за развитието на търговията в 
страната.

По време прогнозата цредпествува разработването на 
плановете за  развитието на търговията. Тя се използва като 
основна предпоставка за планиране, независимо че не е балан
сово обвързана и няма директивен характер. Чрез нея се пови
шава ефективността на планирането. Прогнозирането и планира
нето са две неделими страни на единния процес на плановото 
управление. Следователно прогнозите и плановете не бива да се 
разглеждат изолирано, а  взаимно свързани помежду си.

К о н ц е п ц и и .  Те представляват оценка на достигна
тото равннце в развитието на цялото народно стопанство и об
ществото като цяло яли на отделните отрасли и дейности и науч
нообосновани предвиждания за  основните насоки за тяхното раз
витие през периода, за  който се разработва плана.

При разработването на концепциите основните моменти cat
1. Преди всичко е необходимо да се направи оценка на 

достигнатото равнище в развитието на отрасъла и неговите под
разделения -  развитието на стокооборота общо и на едно лнце
от населението, на продажбите на отделните стокови групи, сте
пен на обезпеченост със стокови фондове, състоянието на кадри
те , на мат ериал но-т ехниче ска та база, на разходите на стоковото 
обръщение, на финансите н пр. Този момент от работата е много 
важен, той е изходното начало при разработването на концепция
т а . При това оценка ва посочените и други показатели се прави 
не само за развитието на търговията у вас , но и в другите стра
ни.

2 , На базата на достигнатото равнище се правят научно
обосновани предвиждания за  развитието на отрасъла и поделения
та му през плановия период. Тук се правят предвиждания за раз
витието на търговията по отделните основни показатели, харак



терни за отрасъла. При това много важно условие е тези пока
затели да бъдат балансово обвързани. По този признак концеп
цията се отличава от прогнозата.

3 . Концепцията за  развитието на отрасъла "Търговия11 
се реализира чрез разработения и утвърден план. Следователно 
концепцията е база. върху която се разработва плана за  разви
тието на отрасъла. Отрасловите концепция, в това число на от
расъла "Търговия", се разработват от министерствата, които 
ръководят и направляват развитието на съответния отрасъл. За 
търговията концепцията се разработва от ИВТУ.

П р о г р а м а  з а  к о м п л е к с н о  р а з в и 
т и е  / и к о н о м и ч е с к и  м о д е  л / .  Икономическият 
модел отразява в себе си само основните, главните направления 
в развитието на отрасъла и неговите поделения. Той се абстра
хира и не отразява второстепенните моменти в развитието на 
търговската дейност. В него намират отражение показателите 
обем и структура на стокооборота, стоково обезпечение, разви
тието на кадрите, капитални вложения за  разпнряване,  модерни
зиране и ново строителство на материално-техническата база. 
рентабилност и пр. Пря разработването на икономическите моде
ли за развитието на търговията, планиращите органи трябва да 
се съобразяват с редиф ограничителни условия, които кшт за
дължителен характер. Подобни ограничителни условия за търго
вията caí норматив за фонд "Работна заплата", лимит за капи
тални влохения, лимит за валута за внос на машини, съоръжения 
и стоки за потребление, контролни цифри за стоките от центра
лизирания стоков фонд. Поделите са не само съобразени с посо
чените ограничителни условия, но са и балансово обвързани.

Програмите за комплексно развитие /икономическите не
дели/ се разработват в следната последователност!

1. Анализ и оценка на факторите и условията, които 
обуславят търговската дейност.

2 . Оценка на бъдещото развитие на търговската дейност 
на поделението, за което се разработва модела по основните 
показатели и факторите, които ги обуславят.

3 . Разработване на подела в различни варианти на раз
витие на търговската дейност ва базата на анализа и оценката 
на факторите, които я обуславят.



Чрез разработванпе подели се изясняват възможностите 
за  увеличаване обема и подобряване структурата на стокооборо
та на дребно, увеличаване производителността на труда и не
говата ефективност, намаляване разходите на стоковото обръ
щение и повишаване рентабилността на търговската дейност, 
ефективното използване на капиталните вложения и основните 
фондове и пр.

Разработването на икономически модели у нас е нов мо
мент в планирането на народното стопанство и неговите отрас
ли. В перспектива то непрекъснато ще се усъвъриенствува и ще 
се съчетава с приложението на математиката и използването на 
високоефективна електронноизчислителна техника. Това ще по
виши научното равнище на планирането и ръководството на на
родното стопанство и неговите поделения.

Д ъ л г о с р о ч н и  п л а н о в е .  Тези планове 
съдържат основните насоки, темпове и пропорции за  развитието 
на народното стопанство, неговите поделения и обществото като 
цяло въз основа на Програмата на партията и правителството. Те 
се разработват за период от 15-20 години. В тези планове яамн- - 
рат отражение стратегическите задачи за  развитието на народно
то стопанство и отделните отрасли, в това число и на търговия
т а , а  освен това на отделните териториални единици. Дългосроч
ните планове за  отраслите и отделните териториални единици са 
обвързани с общия държавен план за  социално-икономическо разви
тие на страната и са разпределени по петилетки.

П е т г о д и ш н и  п л а н о в е .  Тези планове с 
разбивка по години са основна форма на планиране и заемат ос
новно място в системата на планиране. Те се разработват на ос
новата на прогнозите и дългосрочните планове за  развитието на 
търговията общо за  страната, по министерства и ведомства, сто
пански организации и териториални единици.

Г о д и ш н и  п л а н о в е .  Те имат характер на те
кущи планове, чрез които се внасят наложилите се корекции в 
резултат на изменението условия в петгодинннте перспективни 
планове. С възприемането на перспективните планове като основ
на форма за  планиране, годишните загубиха в значителна степен 
своето значение за  направляване развитието на търговията.



Н а с р е щ н и  п л а н о в е .  Те са нов момент в 
системата на планиране. Тяхната същност се изразява в това, 
че без да се разчита на допълнителни ресурси -  капитални вло
жения, суровини, трудови ресурси, материали и п р ., на базата 
на интензивните фактори и неизползвани резерви в поделенията 
на търговията да се обезпечи преизпълнение на плана по всички 
показатели. Основен принцип при разработването на насрещните 
планове е с минимум разходи на материални, трудови, финаясови 
и валутни средства да се постигне максимален ефект от търгов
ско-стопанската дейност.

Плановете за развитието на търговията като отрасъл и 
на неговите поделения е в неразривна връзка със социално-ико
номическия план за развитието на страната и с плановете на ос
таналите отрасли -  промишленост, селско стопанство, транспорт, 
външна търговия, строителство, отдих и туризъм и др. Тези 
връзки имат пряк или косвен характер.

Преките връзки се изразяват в това, че част от спомена
тите отрасли обезпечават материалната основа за  развитието на 
търговията /стоковите фондове, необходими за  задоволяване по
требностите на населението/ или обслужват и улесняват разви
тието на търговията. Освен това тези отрасли форнират значи
телна част от покупателния фонд на населението, който е парич
ната основа за  развитието на стокооборота. От друга страна, 
търговията като реализира произведената продукция създава ус
ловия да се възстановят направените разходи в производството 
и подновяването му на по-иирока основа, а  освен това тя форми
ра значителна част от обема на работата на някои отрасли -  
транспорт, строителство и др.

Планът за  развитието на вътрешната търговия се ваш ра 
също тава в непосредствени преки връзки с касовия и кредитния 
план на ШБ, а също е републиканския бцдкет и бюджетите на на
родните съвети* Основвата част от паричните постъпления в ШБ 
се осъществяват от поделенията на търговията, което ш в голямо 
значение за  ускориваае ва паричното обръщение и стабилизиране 
на паричната единица. Подобно е положението и при изпълнението 
на кредитния план. Търговията и нейните поделения осъществяват 
своята дейност главно с краткосрочни кредити / з а  оборотни сред» 
ства/ и дългосрочни кредити за  разширяване, модернизиране и



ново строителство на натериално-тетническата база.
Косвените връзки на плана за  развитието на търговията 

с отраслите и дейностите в народното стопанство се изразяват 
в това, че от териториалното разпределение на производителни
те сили зависи разпределението на стокооборота, нормалното об
служване на лифта, заети в тези отрасли, снабдяването ш  със 
стожи, а с това засилване на материалната заинтересованост от 
резултатите на техния труд. Подобни връзки планът на търговия
та има и с нематериалните дейности-просвета, култура, здраве
опазване и т .н .

Чрез преките и косвени връзки на плана за развитието 
на вътрешната търговия се стимулира изпълнението на планове
те на останалите отрасли и дейности в народното стопанство 
и на цялостния социално-икономически план за развитието на 
страната.

2 .  Разделя и показатели  на търговско-финансовия план

Пожеланията на търговията разработват търговско-финан
совия план по следните раздели и показатели!

1. П л а н  з а  с т о к о о б о р о т а :
-  стокооборот на дребно в търговската мреха
-  стокооборот на дребно в общественото хранене
-  стокооборот на едро
-  изкупуване на селскостопански произведения

Стокооборотът на дребно в търговската мреха отразява
количеството на продадените стоки на населението и на ведом
ствата в стойностно изражение. Този раздел на тьрговсхо-фи- 
нансовия план дава най-пълна представа за обема на работата 
в предприятията за търговия на дребно. Той се разработва по 
показателите -  обем на продажбите, стокови запаси в началото 
и края на периода и постъпление на стоки в търговското пред
приятие.

Стокооборотът на дребно в общественото хранене има 
специфичен характер, който произтича от фунхцкяте, които из
пълняват предприятията за обществено хранене. Те осъществяват 
реализация на купени готови стоки и на собствена кухненска 
продукция /основна я допълнителна/. Изхождайки от това стоко
оборотът се разработва в тези две основни направления -  сто-



кооборот от готови стоки и стокооборот от собствена продук
ция. Освен продажбите в тозн раздел се разработват и показа
телите стокови запаси и постъпление на стоки. За производ
ствената дейност се разработва плаи за  собствената основна н 
допълнителна продукция, който по същество представлява произ
водствената програма на поделенията за обществено хранене.

Планът за стокооборота на едро се разработва от тези 
поделения на търговията, конто осъществяват търговия ва едро. 
Тук се включват продадените стоки на предприятията за  търго
вия на дребно н пряко обслужваните от търговията на едро по- 
малки производствени н други предприятия. Тозн раздел се раз
работва по същите показатели -  обем на продажбите, стокови за
пася в началото н края на периода, постъпление на стоки в пред
приятието. Тук е характерно това, че в зависимост от формите 
на стокопридвижване, продажбите се планират отделно за  складо
вия оборот и транзитния оборот.

Планът за  изкупуване на селскостопански произведения се 
разработва от специализираните организации, конто имат изкупва
телна дейност. Той се разработва в натурално н стойностно изра
жение по вщдом селскостопански култури в зависимост от форми
те ва изкупуване /задължителни и свободни договори/, по източ
ници на доставка и направление на накупената продукция -  за 
проминлена преработва, за вътренвия пазар, за износ н пр.

2 . М а т е р и а л н о - т е х н и ч е с к а  б а з а  
к а  т ъ р г о в и я т а .  В тозн раздел намират отражение въп
росите за  разширяването, реконструкцията, модернизирането н 
новото строителство на материално-техническата база и необхо
димите за  тази цел капитални вложения. Тук се планират нужни
те какини, съоръжения, транспортни средства и други, чрез кон
то се осъществяват технологическите процеси в търговските обек
ти и извън тях. Развитието на МТБ на търговията се направлява 
чрез разработване на планове) за  развитието на мрежата от мага
зини, заведения за  хранене и складове; за доставката на машини, 
съоръжения и материали; за капиталните вложения я други.

3 . Т р у д  н р а б о т н а  з а п л а т а .  Тозн раз
дел на търговско-финансовия план се разработва по показатели
те) численост ва персонала, производителност на труда, фонд 
*Работна заплата*, средна работна заплата, подбор и подготов



ка яа кадрите. Всички тези показатели са в диалектическа връз
ка поиехду си. Ври условията на новия икономически механизъм 
някои от тях се дават като задълхителни от висшестоящата орга
низация и служат като ограничителни условия при разработване 
на плана по труда и работната заплата. Този раздел на плана е 
в непосредствена връзка с останалите раздели.

А. Р а з х о д и  з а  о б р ъ щ е н и е т о .  Този раз
дел отразява необходимите парични средства, които са нужни за 
осъществяването на планирания стокооборот. Планирането на раз
ходите става по отделни статии, утвърдени с Инструкцията за 
планиране и отчитане на разходите за обръщение в абсолютна су
ма и на 100 лв. стокооборот /равнище на разходите/.

5. Ф и н а н с о в  п л а н .  Този раздел се разработва 
по показатели, чрез които се определят източниците на средст
вата и направлението на тяхното използване в поделенията на 
търговията. Той дава възможност да се установи размера на пе
чалбата и рентабилността на търговско-стопанската дейност. Фи
нансовият план отразява резултатите от всички останали раздели 
на плана, свързани с дейността яа поделенията в търговията.

Всички раздели на търговско-финансовия план са неразрив
но свързани помежду си и могат да се разглеждат като подсисте
ми на този план. Чрез изпълнението на търговско-финансовия 
план се постига изпълнението на поставените пред търговията за
дачи от народностопанския план за  развитието на страната.

В зависимост от съдържанието показателите на търговско- 
финансовия план биват: натурални и стойностни.

Натуралните показатели ииат известно предимство пред 
стойностните показатели, тъй като те не се влияят от изменение
то на цените. Тук биха могли да се отнесат показателите продаж
би в натурално изражение /бройки, литри, метри, килограми и 
д р ./ , обем на кухненската продукция изразена в брой порции, 
обем на изкупената селскостопанска продукция на натурално из
ражение /тонове/, численост на персонала, в това число на тър
говските работници и др.

Стойностните показатели характеризират търговско-сто
панската дейност в стойностно изражение. Те се изчисляват в те
кущи и неизменни цени. Изчисляването на показателите в неизмен
ни цени дава възможност да се проследи динамиката на развитието



на търговската дейност, изразена чрез обеца на стокооборота. 
Това се налага, тъй като равнището на цените на стоките през 
различните периоди /несеци в раиките на годината или за от
делните години на петилетката, а може и за по-дълъг период/ 
се различава и данните за  реализирания стокооборот по текуци 
цени са несъпоставими. Подобен е случаят с изчисляването на 
показателя "Възстановителна първоначална стойност на основни
те фондове". Пълната първоначална стойност на основните фон
дове се отчита по текущи цени, чието равнище се отличава през 
различните години и данните за развитието на основните фондове 
през тези периоди са несравними. Това налага през определени 
периоди от време да се извършва преоценка ва основните фондове, 
т .е .  да се изчислява тяхната възстановителна пълна стойност.

Изхождайки от характера на показателите те биват коли
чествени и качествени, които могат да се измерват в натурално 
и стойностно изражевие.

Към количествените показатели могат да се отнесат: обе
мът на продажбите общо и по стокови групи; величината на стоко
вите запаси; обемът на кухненската продукция в брой порции и 
стойностно изражение; величината на оборотните фондове; обемът 
на изкупената селскостопанска продукция общо и по стокови гру
пи в натурално и стойностно изражение и пр.

Качествените показатели характериират ефективността 
на използване овеществения и живия труд в сферата на стоковото 
обръщение. Тук биха иогли да се отнесат показателите: произво
дителност на труда, равнище на разходите на стоковото обръще
ние, рентабилност на търговската дейност, скорост на стоковото 
обръщение, скорост на обръщение на оборотните средства, ефек
тивност на капиталните вложения и основните фондове, изчислена 
чрез различни показатели и др.

Показателите на плана за  развитието ка търговско-стопан
ската дейност цогат да се разглеждат още като: абсолютни и от
носителни /индекси, относителни тегла и п р ./ , директивни и раз
четни. Директивните показатели иогат да ишт задължителен ха
рактер или да се дават като ориентировачни за  поделенията ва 
търговията. Що става дума за  разчетните показатели, те служат 
за  обосновка на директивните показатели -  технико-ижояомичес- 
ки разчети, отчетни данни, резултатите от наблюдения, проведе



ни анкети и други.

3 . Предпоставки и методи за  съставяне на търговско- 
финансовия план

Разработването на оптимален търговско-финансов план 
за  поделенията на търговията предполага използването на реди
ца предпостави, конто имат характер на изходни материали. 
Подобни предпоставки са:

-  директивяите указания на по-горестоедото организа
ционно звено;

-  данните от анализа на изпълнението на плана през 
предпествувацня период;

-  базисните данни за развитието на търговско-стопанс
ката дейност;

-  социалните и икономическите условия, които характе
ризират развитието ва района, обслужван от съответното поде
ление на търговията;

-  природно-климатични условия на района, обслужван от 
поделението на търговията;

-  технихо-иконзмически разчети и нормативи.
Д я р е к т и в н н . у к а з а н и я  н а  п о - г о -

р е с т о я н о т о  о р г а н и з а ц и о н н о  з в е н о .  
Чрез тази предпоставка се поставят обците стопански, социални 
и политически задачи, които стоят за  разре;ааване ва поделения
та на търговията. Чрез директивата се постига обвързване на 
плановете ва звената на стопансмте организации, на звената на 
министерствата и ведомствата, които имат търговска дейност и 
на отрасъла "Търговия" о единия социално-икономически план за 
развитието на страната. По такъв начп  се постига мобилизиране 
на усилията на колективите от всички звена в търговията за  пос
тигане на поставените пред нея задачи през плановия период.

Д а н н и т е  о т  а н а л и з а  н а  и з п ъ л н е 
н и е т о  н а  п л а н а  п р е з  п р е д н е с т в у в а -  
1  н 1  п е р и о д .  Анализът на стопанската дейност дава въз
можност да се разкрият факторите, силата и посоката на тяхното 
действие, които са я обуславяли, както и да се разкриват неиз
ползваните ремрвн за изпълнението на плана, за рационалното



използване на материалните, трудовите и финансовите ресурси, 
което има голямо значение при разработването на търговско- 
финансовия план. Освен това тоя дава възможност да се разкрие 
положителното в работата на поделенията в търговията, което 
трябва да се укрепи и да му се даде простор в плава. За да 
изпълни своето предназначение анализът трябва да бъде реален, 
задълбочен и оперативен. Това значи, че той трябва да се из
вършва ва базата на реални и съпоставими данни, да разглежда 
в детайлност явленията и факторите, които ги обуславят, да 
разкрива закономерностите в развитието на стопанската дейност 
и да не се извършва еднократно, а системно, с което ве само 
ще сс облекчи съставянето на плана, но и ще се гарантира не
говото изпълнение.

Б а з и с н и  д а н н и  з а  р а з в и т и е т о  
н а  т ъ р г о в с к о - с т о п а н с к а т а  д е й н о с т .  
Тази предпоставка показва достигнатото равнище на развитието 
на търговско-стопанската дейност на поделенията в търговията 
и слухат за база, изходно качало при разработването на плана. 
Тук особено голямо значение има да се отчете достигнатото рав
нище на развитието на различните показатели, които характери
зират търговската дейност: обеи на стокооборота общо и по сто
кови групи; величина на стоковите запаси общо и по стокови 
групи; схорост на стоковото обръщение; разходи на стоковото 
обръщение общо, по отделни елененти и на 100 лв, стокооборот; 
численост ва персонала, в това число на търговските работни
ци; фонд ‘ Работна заплата*; средна работна заплата; развитие
то ва материално-техническата база; печалбата и рентабилност
т а ; величината на средствата, източниците и направлението на 
използване на фондовете със специално предназначение и пр.

При разработването на търговско-финансовия план базис
ни данни могат да бъдат очакваното изпълнение на плава за  те
кущия планов период и тези на предаествуващия период. Данните 
за  очакваното изпълнение имат по-голямо значение прн съставя
нето ив текущите планове -  месечни, тримесечни н за  годината. 
Разбира се , данните от очакваното изпълнение на плана по раз
личните показатели имат съществено значение н при разработва
нето на перспективните планове, но те ве са реваващи, тъй ка
то прн реално разработени планове отклоненията между тях и
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фактическото изпълнение са незначителни. А освен това за по- 
дълги периоди от време, действието на временните фактори, 
които са обуславяли търговската дейност в даден период се 
обезличават. -

С о ц и а л н и  и и к о н о м и ч е с к и  у с л о 
в и я ,  к о и т о  х а р а к т е р и з и р а т  о т д е л 
н и т е  р а й о н и .  Тук трябва да се имат предвид пою за- 
тели, като -  материално и културно равнице на населението, 
численост и състав на населението, развитието на икономиката 
на района, нрави, обичаи и традиции на населението, развитие 
на търговията и пр.

Материалното и културното благосъстояние на население
то определя в основни линии обема и структурата на стокообо
рота на дребно, а от тези показатели зависят всички останали 
на търговско-финансовия план. Увеличаването на паричните до
ходи дава непосредствено отражение върху покупателния фонд на 
населението /паричните средства, предназначени за  покупка на 
стоки и плацане на услуги, които имат материален характер/. 
Това се отразява и върху структурата на платежоспособното по
требителско търсене, увеличава се търсенето на нехранителни 
стоки, особено на тези, които задоволяват културно-битови по
требности и на висококалоричните и богати на витамини храни
телни стоки.

Числеността на населението и неговият състав по пол, 
възрастови групи, професии, националности, социални групи и 
пр. дава също така много голямо отражение върху обема и струк
турата на стокооборота. Те особено силно влияят върху обема 
на продажбите на стоките, които задоволяват физиологическите 
потребности на членовете на обцеството. Това налага тези пред
поставки непрекъснато и задълбочено да се изучават. При това 
трябва да се изучава едновременно естествения и механичен при
раст на населението общо и по отделни признаци, които бяха по
сочени по-горе. От голямо значение е също така да се определя 
числеността на населението по селища, неговата гъстота в от
делните райони и разпределението му по месеци в рамките на го
дината. За някои стокови групи, които задоволяват домакински 
потребности, от значение е да се знае числеността на домакинст
вата в селището, обслужвано от търговското предприятие.



Демографските условия обуславят развитието не само ви 
продажбите общо и по стокови групи, но и на тъ р говск ата  мрежа, 
на складовото стопанство и др .

Разработван ето  на търговско-финансовия план предполага 
задълбочено да се и зучава и познава икономиката на района -  
разви ти ето на проминлеността, селското сто п ан ство , на строи
т е л с тв о то , на транспорта и транспортните връ зки , на почивното 
дело и тури зм а, развитието на обслужващите отрасли и дейности 
н п р . Това е наложително, тъй като от степента на развитието 
на икономиката зависи  числеността на зае ти те  лица от народното 
стопанство н покупателния фонд на населението, който е парич
н ата  основна з а  развитието на стокооборота. От друга страна 
част от те зи  отрасли обезп ечават материалната основа з а  него
вото развитие -  стоковите фондове. Познаването на икономиката 
на района се  н алага и от обсто ятел ство то , че редица отрасли 
обслужват непосредствено поделенжята на тъ р го ви я та , от което 
зави си  в значителна степен ефективността на тя хн ата  д ей вост .

Крайно наложително е също така да се позн ава състояние
то  на тъ рговията в рай она, особено в  случаи те, к огато  ю й  се 
обслужва от няколко търговски предприятия. Това е т а к а ,  защото 
дейн остта на едно предприятие може да се р азви ва ва сметка на 
д р уго . Нещо п овеч е, в зависимост от организацията на ап ар ата  
на предприятието в района може да има изтичане или прилив на 
покупателен фонд от други райони. В то ва  направление особено 
голямо значение има изучаването на дейността на предприятия с 
еднаква или приблизително същата номенклатура на стоковите гру
пи. Например з а  едно предприятие з а  хранителни стоки при р а з
работването  н а  плана се  н ал ага  д а  се  и зуч ава дейн остта иа срод
ните на н е го , на предприятията з а  общеотвеяо хранене и в а  коо
п ерати вн о-пазарн ата тъ ргови я . В противен случай не би могло да 
се  разработи  оптимален план з а  развитието на тъ р говск ата  дей
н о ст .

Ори разработван ето  на търговско-финансовия план в реди
ца случая се  нал ага  д а  се  п озн ават н р ави те, о б и ч а т е ,  традиции
те  и п р . ,  тъй като  т е  влияят върху структурата на потреблеаието 
на населен ието , а  с  то ва  и върху о б е т  на продажбите на някои 
отожи.

О р н р о д н о - к я я м а т н ч н н  у с л о в и я



н а  р а й о н а .  Поради малката територия ва  нашата страна 
природно-климатичните условия в различните райони не се р аз
личават същ ествено, поради което та зи  предпоставиш няма ре- 
иаващо значение при разработването на търговско-финансовия 
план. Но все  пак някои райони имат свои специфични особенос
т и , които трябва да се имат предвид при разработването на 
плана.

Т е х н и к о - и к о н о м и ч е с к и  р а з ч е т и  
и н о р м а т и в и .  Нормативната основа на планирането при
доби особено значение през последните години, при приложението 
на новия икономически механизъм з а  ръководство на народното 
стоп ан ство . Някои от нормативите имат задължителен хар ак тер , 
а  други се  р азр аб о тват като разчети  и са  валидни само за  сто
панската организация н нейните поделения. При сегавните усло
вия все  още не е поставена напълно на нормативна основа дей
ността на търговията н нейните поделения, което в значителна 
степен намалява ефективността на тяхн ата дейност. Подобни нор
мативи c a í норматив з а  набиране на фонд работна за п л а та ; мини
малната численост на търговските работници за  предприятията за  
търговия на дребно; н о р тти в и  з а  набиране и направление на из
ползване на фондовете със специално предназначение; нормативи 
з а  разм ера на ползваните кредити и цената на креди та; з а  да
нъчни плащания; нормативи з а  стокови зап аси ; з а  оборотните 
ср е д с тв а ; сроковете з а  откупуване на основните фондове н въ
веждане в  действие на производствените мощности; з а  произво
дителността на тр у д а ; з а  разход на материали, амбалаж, топли
в о , технологическо гориво и п р . Тези  нормативи се използват не 
само з а  разработване на търговско-финансовия план , но и з а  регу 
лиране и направляване развитието на цялостната дейност на поде
ленията в тъ ргови я та .

З а  съставян ето на оптимален търговско-финансов план не 
е достатъчно д а  се изяснят само предпоставките, които обусла
вят стопан ската дейност на поделенията в тъ р гови я та . Наложител
но е да се използват и подходящи методи з а  съставяне на плана. 
З а  планиране п оказателите на плана на стопанските организации 
в  отрасъла "Търговия“ на инроха основа могат да се използват 
балансовия м етод, метода на технико-икономическите разчети 
/нормативния м е то д /, метода на линейното програмиране и други



математически методи.
Балансовият метод има осиовно зн ач е ш е  при съ ставян е 

на плава з а  развитието па тъ р го вск ата  деВ и ост. Н еговата същ
ност се и зр а зя в а  в т о в а , че посредством използването на сн с- 
тема от баланси се устан овяват материалните, трудовите и фи
нансовите ресурси и направлението на тяхното и зползване и 
постигане на максимална ефективност от деВ ността на подразде
ленията на тъ р го в и я та . Чрез то зи  метод се пости га координира- 
ност в разви ти ето на п одел еш ята на тъ р го в и я та , на отрасъла 
"Търговия" с останалите отрасли и деВностн в  народното сто
п ан ство , както общо з а  с т р а н а т а , та к а  и з а  отделните терито
риални единици.

Не бива д а  се  допусна идентифициране на плановите ба
ланси съ с счетоводния б ал ан с . Както бе посочено, плановият ба
ланс п редставл ява определяне на източниците на м атериалните, 
трудовите и финансовите ресурси и направлението на тяхното из
п о л зван е , а  счетоводният баланс определя балансовото равенство  
между имущественото състояние на предприятието / а к т и в а /  и из
точниците па ср е д ствата  з а  т о в а  имущество /п а с и в а / .

Балансите биват материални, з а  трудовите ресурси и фи
нансови.

Материалните баланси се р азр аб о тват от ДКП з а  всяка ото
ка от номенклатурата утвърдена от Нинистерсжия с ъ в е т . В зави си 
мост от възможностите на народното стопанство да задоволи по
требностите от стоки та зи  номенклатура ое изменя. В нея о а  вк л в - 
ченя ст о к я , конто имат голямо значение з а  р а зм и н е т е  в а  народно
то сто п ан ство . Образец на материален баланс е даден в гя в а а  I I I  
порадк което тук  няма да се спяране върху неговото » д ъ р п а н е .

Чрез балансите на труда ое цели да ое устан овят ааточяи- 
цнте на трудовите ресурси и направлението в а  тяхното и зп ол зван е . 
В р азд е вв  на ресурснте в а  то зи  баланс св  отравян а числеността 
на ваоеленяето  в трудоспособна възраст /о т  16 до 59 г о д а в я / ,  
и з л и з а т е  от трудоспособна в ъ зр а с т , вд хзаан те  в  трудоспособна 
въерает н чи слеността ад  трудоспособното населен ие. В р аздела 
използване /р азп р ед ел е н и е/ ма ресурсите ое о тр авл аа  броят в а  
яв н ата  з а  отрасли те н дейностите -  з а  njie— i m ii i  i ни. з а  о е я е -  
жохо сто п ан ство , з а  тр ан сп о р та , з а  стр о и телство то , з а  т ъ р г а ш а -



та , за социално-битови учреждения, за  държавния апарат, за 
други отрасли и дейности. Подобни баланси се разработват по 
пол, възраст, професии и др. и то не само в национален мащаб, 
но и по окръзи.

Задачата на, финансовите баланси е да установи източни
ците и направлението на използването на паричните средства 
от различните звена на народното стопанство. Кън финансовите 
баланси бита могли да се отнесат: държавния бвджет, кредитния 
план на ШБ, касовия план на ЕНБ, баланс на доходите и разходи
те на ведоиствата и предприятията, баланс за паричните доходи 
и разходи на населението.

Между материалните, трудовите и финансовите баланси 
има тясна връзка и зависимост. Това е така, защото успоредно 
с материалната обезпеченоот е нужно да се осигурят трудовите 
и финансовите ресурси и оптималното им разпределение по отрас
ли и териториални едяици.

Методът на технихо-икономическите разчети /нормативен 
метод/ има известно предимство при планиране на качествените 
показатели на работата -  скорост на стоковото обръщение, рав
нище на разходите на обръщение, рентабилност на търговската 
дейност, производителност на труда и др. Този метод дава въз- 
можвоот да се използват оптимално наличните материални, трудо
ви н финансови ресурси н повишаване ефективността на дейността 
на предприятията. Освен това чрез него могат да се съгласуват 
усилията и интересите на поделенията на стопанските организа
ции на организациите от дадена система и на целия отрасъл.

Чрез различните методи на математическото програмиране 
посредством разработване на еднофакторни и многофакторни мо
дели може да се планират различни показателя на търговско-фи
нансовия план -  общ обем на стокооборота, продажбите по групи 
и видове стоки, развитието на стоковите запаси, развитието и 
разположението на мрежата от магазини, заведения за хранене и 
складове, производителността на труда и числеността на персо
нала, разходите на стоковото обръщение, печалбата и др. Тези 
методи дават възможност да се отчитат не само проявилите се 
закономерности в развитието на различните показатели, които 
характеризират дейността на поделенията на търговията, но и



да се поставят като ограничителни условия съществуващите ре
сурси през плановия период. С разширяване на електроязчисли- 
тедвата техника в търговската практика тези иетоди ще нами
рат все по-голямо приложение. Разбира се , прилагането ин изиск
ва да се организира подходяща система за набиране и използване 
на нужната информация, без която не е възможно да се осъществи 
моделирането на процесите в поделенията на търговията.

4. Органи за  планиране и ред за съставяне на плава за 
развитието на търговията

Дои съставянето на плана за развитието на вътрешната 
търговия участвуват следните оргави!

-  Народното събрание;
-  Министерският съвет;
-  Държавният комитет за  планиране;
-  Министерството на вътрешната търговия и услугите н 

другите ведомства, конто имат търговска деМност;
-  изпълнителните комитети на окръжните народни съвети;
-  обединенията в системата на вътрешната търговия;
-  търговските предприятия и организации.
Народното събрание е върховен орган за  планиране на.

народното стопанство, ь това число и на вътренната търговия.
То дава указания на изпълнителните органи по съставянето на 
плановете и утвърждава цялостния план за социално-икономичес
кото развитие на страната. Освен това чрез специализираните 
комисии по отрасли следи и контролира изпълнението на плана, 
а  веднъж в годината изсдуива отчет на правителството за  хода 
на изпълнението на цялостния план за развитието на страната.

Министерският съвет съцо е върховен орган за планиране 
на народното стопанство и неговите отрасли. Той организира 
съставянето на прогнози, концепции и различни варианти на пла
на за развитието на отраслите на народното стопанство, в това 
число и на вътренната търговия. Разглежда различните варианти 
на плана и най-ефективният от тях предлага за утвърждаване от 
Народното събрание. Преди утвърждаването на възприетия вариант 
на плана той го съгласува с плановете за развитието на други
те социалистически страни, членки на Съвета за  икономическа 
взаимопомощ /СИБ/. Министерският съвет утвърждава също така



р а з п и т  в о т а т т к ,  т ш  и д р у г« , чрез които се обезпечава 
едкиотвато 1 а  в а л о в е т е  на отраслите с народно стопанския план. 
Организира разработването на мероприятия, обезпечаващи кзпъл- 
севнето в а  пиана в  утвърждава вавохввнге се  изменения в годиа- 
нвте планове в  р а м и те  в а  петгодвмвите.

Държавният вомвхет з а  плаввраве е цевтрален орган з а  
п л атр ан е  в съставя едвнннте п ереп ектли л  в  текущи планове з а  
развитието на стр ан ата . Toi е орган на Министерския съвет н 
з а  своята дейиост отговаря пред н его . Държавният комитет за  
планиране осъществява методическо ръководство при съотавянето 
на п лам н ете в различните о г р а д и  н разработва мероприятия за 
обезпечавано цялостното изпълнение на социално-икономическия 
план з а  р а з в и в а м  в а  стр ан ата . В та зи  насока организира сис
темен м н тр ол  еъросу деВвостта в а  различните министерства в ве
домства.

Н нявсторогмхо в а  вътрешната търговии в услуги те, оъо- 
местио о м  завж тереоованите ведом ства, стопансхи организации, 
иаучии институти в  други, разработва  прогнози, концепции, мо
дели в  п в в м в о  в а  раж н ввето  в а  вътреаната търговии » страна
т а .  ïo  мето д и в е и  р я м в о д а  в  контролира съотавянето вв  вяаио- 
в е м  от етопояеяжго ер гаж я з^ п м . Р азработва в организира г о т 
вени вто в а  ттрммата. О о г а  то ва  то  разпределя л а в к и  з а  ото- 
вовв ф олд ом , вали т а л и г и  влохевмя, з а  валута в др .

Д рутвм  минкстеротва и ведом ства, която имат дейност 
т ъ р г т в и , р ал р аб о и аг  също прогнози, иовцепцш , нвовомвчвскв 
поделя в  илвяюве з а  равимти ето т търговията ва  п олеяен вп а 
от озоята св етвай и оргвщвзжра тм в о т о  изпълнени е .

Напъхам поп • жожитети ма оирътяте ж родни съвети 
уъаотнуиат ярв съетаввввъс ва вдай »  вам, разработват шап 
ai разлятото я» гъргонназа в а  мршорапа ва окръга, иекдв- 
чеонв ръиомот октавимте ва пааовоте от вромрмятввп в 
окръга в aptaар ф и  врняввдмотв ав маропрщвтмя з а  изпи мазе
то мв пявв.

търгови paspa
ra ся, конто ■ 
м . Осма том



Т ъ р г о в е т е  п редп ри яти  ■  орган н з а ц п  в  рамкмте да 
ограничителните ни условни , дадена от висиестоищата о р г а и з а -  
ц и  /о б е х н н е н а е т о /, като лимити,  нораа ■  нормативи, р азр аб о т
в а т  планове з а  р азвн тн ею  на свонта де вн о ст .

Редът з а  съставяне на дългосрочната /1 5 - 2 0  грдннна/ 
п лан ове, в сравнеяке с  петгодишните н годашннте п лан ове, в 
определени иоменти се  р азл и ч ав а , поради което т е  ще бъдат р а з
гледани отделно.

Дългосрочните планове се  съ ставят на б а за т а  в а  програ
м ата  н решенията на п ар ти я та , дългосрочните прогнози и коор
динацията с  другите социалистически страни . Проектът на плана 
се  р азр аб о тв а  по отрасли и петилетни с  участи ето на отраслови
т е  н функционални м и ни стерства, ведом ства а  научноизследова
те л ск а  институти под ръководството на Държавния коинтет з а  
планиране. След разработван ето  на п роекта , то >  се  обнародва 
и се подлага на дискусии и обсъждане от целия н ар од . След в с е 
народното обсъждане и координиране с  плановете на социалисти
ческите страни под ръководството на Министерския съ вет ДКП 
съ ставя  окончателен дългосрочен п л ах , хойто ш а с и  з а  разглеж 
дане в Министерския с ъ в е т , а  после т е з а  план с  направените 
корекции се вн ася з а  утвърждаване от Народното съ брание. След 
утвърждаването к у , т о *  с т а в а  закон з а  изпълнение з а  министер
с т в а т а ,  ведом ствата  н стопанските о р ган н защ н . Р азбора с е ,  то
зи план не бива да се схвана като  до п д а. С петгодишните плано
ве се вн асят наложилите се изменения в н е го .

П етгодш инте планове се  р азр аб о тват  на б а за т а  в а  дълго
срочните планове н рещеняята на конгреса в а  п ар ти ята , хато  се 
отчита дости гнатото равнище н тенденции на разен тн ето  на народ
ното стопанство н неговите отр асл и . Петгодишните планове се 
р азр аб о тват  от ДКП о участието на отрасловите н функционални
те  министерства н друтв ведом ства н институти. След утвържда
ването в а  ооновннте ваправлеяия в р азвн тн ею  на народното сто
панство от Министерския с ъ в е т , тоМ гн внася з а  разглеж дане н 
утвърждаване от Държавни съ вет на републиката.

Основните положения з а  развитието на народното стопанст
во и негови те отрасли  ое довеждат да знание на министерствата 
и ве д о м с тв ата , конто а зависимост от конкретните у с л о в и  на 
разви ти е на отрасъла гн конкретизират н довеждат до знание на



стопанските организации, а последните до своите поделения.
След това всички звена в системата на вътрешната търговия 
разработват проекти за развитието на своята дейност. След 
разработването на проектоплановете, всяко по-нискостояцо 
звено изпраща плана на по-горестоящото звено, което на база
та на получените проекти внася наложилите се изменения в своя 
проектоплан. Министерството на вътрешната търговия и услугите 
разработва проектоплан за развитието на търговията в цялата 
страна в няколко варианта, които включват и оптималните пред
ложения на министерствата, ведомствата и стопанските органи
зации. Тези варианти се предлагат на ДКП и оптималният от тях 
след съгласуване с плановете на останалите министерства и 
ведомства се вклпчва в проекта на плана за  цялостното развитие 
на народното стопанство. Този проект на плава се съгласува и 
с плановете за  развитието на социалистическите страни. След 
задълбочено обсъждане от Министерския съвет, възприетият ва
риант за  развитието на. народното стопанство и неговите отрас
ли се внася за  утвърждаване от Народното събрание.

След утвърждаването ва плана за  петилетката Министерс
кият съвет го конкретизира и възлага за  изпълнение от минис
терствата и ведомствата. Министерството на вътрешната търго
вия и услугите разпределя плана за стокооборота по министерст
ва , ведомства и окръзи. Успоредно с това разпределя и остана
лите лимити, които имат задължителен характер -  стокови фондо
ве, нормативи за фонд работна заплата и др. Така с наложилите 
се изменения но утвърдения план се внасят корекции в планове
те ва всичжж звена и той става окончателен и задължителен за 
нвпълнеине.

Годишните планове получават изнененне в рамките ва пе
тилетната само при необходимо о т . До края ва първото трамва
йна Министерският съвет по предложение ва ДКП прави ворежции 
в годиниото раепраделение ма плана за следващата година. Те
зи жорекцвн се довежда до знешже ва министерствата, ведомст
вата, стовавсжпе организации а техните поделения, а съао и 
до оирапвте народни съвети. На тази ооиова се правят промени 
■ шава за годината н ео уреждат взааюотяоденнята между дос
тавчиците и потребителите. При половеяне, че не са се яаложи- 
ли изменения по някои показатели на плана за патилетсаха за



съответната година, тези показатели се запазват непроменени. 
Направените корекции в плана за съответната година на пети
летката се докладват и утвърждават заедно с бюджета от Народ
ното събрание, след което се довеждат до знание на всички 
звена на вътрешната търговия, с оглед коригиране на плана за  
годината.



Г Л А В А  I I I  

С Т О К О В  Ф О Н Д

1. Съдност и източници за образуване на стоковия Фонд

Произведената продукция от отраслите на народното сто
панство има различно предназначение. Една част от нея се из
ползва за задоволяване нуждите на индивидуалното и колектив
ното потребление на населението, а друга за производствено- 
експлоатационни нухдн, за попълване на държавните материални 
резерви, за  износ и покриване на евентуални загуби.

Обемът на производството може да се отчете чрез пока
зателите обда или валова и стокова продукция.

Показателят в а л о в а  продукция отразява пълния 
обем на работата през определен период от време. Валовата про
дукция включва стойността на произведената готова продукция, 
полуфабрикатите и незавъриеното производство.

С т о к о в а т а  продукция, като показател за отчи
тане обема на производството, включва продукцията на предприя
тията или отраслите, която постъпва в народностопанския обо
рот. В стоковата продукция се включват готовата продукция, 
а  съцо така полуфабрикатите, резервните части и амбалажът, 
ако те са предназначени за продажба. Изделията, включени в 
готовата продукция, трябва да отговарят на изискванията на 
държавните стандарти и техническите условия, да са напълно 
комплектовани м да са прметн от технически контрол. При про
изводството на стокн със суровини на клиента в стоковата про
дукция се отчита само стойността на преработката, без стой
ността на суровините.

При условията на новия икономически механизъм за ръ
ководство на народното стопанство основен показател за от
читане дейността на производствените предприятия е обемът на 
реализираната стокова продукция.

От изложеното по-горе става ясно, че обект на стоко
вото обръщение може да бъде само стоковата продукция.

Основната част от предиетнте за  потребление навлизат 
в сферата на личното н колективното потребление чрез органи



зирания пазар -  държавната ■  кооперативната търговия. Тази 
част от стоковата продукция аа народното стопанство, която 
постъпва в сферата на потреблението /лично и колективно/ пос
редствен държавната и кооперативната търговия, се нарича 
с т о к о в  ф о н д .  Стоковият фонд се наблюдава и регулира 
от държавните органи за планиране.

Останалата част 01 предметите на потребление навлизат 
в сферата на личното и колективното потребление извън органи
зирания пазар. Тук се включва продукцията, получена от ТКЗС, 
като натурално заплащане труда на кооператорите, продукцията, 
получена от личните стопанства ва кооператорите, от стопанст
вата на работниците и служителите, стоките, закупени от коо
перативните пазари и пр.

Следователно, овенът на стоковия фонд не се покрива с 
обема на потреблението, независимо че той представлява осно
вата на личното и колехтивното потребление.

Основното предназначение на стоковия фонд е да задово
ли нуждите на населението, но една част от него, макар и нез
начителна, служи за  задоволяване на домакинските и производ
ствено-експлоатационните нужди на предприятията, организации
те и учрежденията.

Стоковият фонд е материална основа за  развитието ва 
стокооборота на дребно в страната, а  с това в за постигане на 
основната цел на търговията -  по-пълно задоволяване на постоян
но растяците материални и културни потребности ва членовете на 
социалистическото общество. Чрез реализацията на стоковия фонд 
се възстановяват направените разходи на жив и овецествен труд 
в производството и се създават условия за подновяването му на 
по-широка основа.

За да изпълни своето основно предназначение -  непрекъс
нато развитие на стокооборота на дребно, стоковият фонд трябва 
да отговаря на следните условия:

а .  да съответствува на потребителското търсене по обем 
и асортмментна структура;

б. качеството на стоките, включени в стоковия фонд, да 
отговаря на нарасналите изисквания на потребителите;

е » разпределението на стоковия фонд по-място и време 
да отговаря на потребителското търсене.



Ако стоковият Фонд не отговаря, макар само на едно от 
посочените изисквания, не би ногда да се осъществи цялостна 
реализация на стоките, т .е ,  размяна на покупателния фонд на 
населението срещу необходимите му предмети за потребление.

Несъответсъвнето между стоковия фонд и покупателния 
фонд на населението има много сериозни последствия не само за 
икономиката на отрасъла търговия, но и за  цялото народно сто
панство. Допускането на такова несъответствие би довело до 
неизпълнение на плана за стокооборота на дребно и затруднение 
в снабдяването на населението, до залехаване ка стоки и изли
шък ва пари у населението, до забавяне ва стоковото обръщение 
и процеса на социалистическото възпроизводство, до забавяне 
на паричното обръщение и намаляване стабилността на паричната 
единица, до неизпълнение на плана за фт.ьансите и постъпления
та в бвдхета, до отслабване на материалната заинтересованост 
на трудещите се за  увеличаване на производителността на труда 
и обема на производството.

Обемът на стоковия фонд трябва да бъде по-голям от пла
на за стокооборота на дребно, тъй като той трябва да обезпечи 
не сама продахбите, но и евентуалните загуби от стоки, прирас
та на стоковите запаси и определен резерв за покриване влияние
то на непредвидени фактори, които дават отракение върху конюнк
турата на пазара,като изменение на покупателния фонд на населе
нието, изменение равнището на цените, изменение на стоковото 
предлагане и пр. Следователно, когато се говори за съответст
вие на стокооборот на дребно и стоков фонд, не бива да се пос
тавя знак за равенство мехду тях.

Поддържането на непрекъснато съответствие мегду плате- 
хоспособното потребителско търсене и стоковия фонд създава бла
гоприятни условия за ускореното развитие на отраслите на на
родното стопанство, за комплексно развитие на отделните райони 
на страната я повнщававе равнището на народното потребление. За 
да се постигне това съответствие трябва да се установят и под
държат необходимите пропорции във всички отрасли на народното 
стопанство.

И з т о ч н и ц и  н а  с т о к о в  ф о н д .  В тесен 
смисъл на понятието източник на стоков фонд трябва да се разби-



ре предприятието доставчик, а в широк смисъл на понятието -  
отраслите ш  районите, откъдето постъпва стоковата продук
ции, вклвчена в стоковия фонд.

Основен източник на стоковия фонд са двата основни 
отрасъла на народното стопанство -  прошллевостта и селското 
стопанство. В допълнение на този източна се явяват вносът на 
стоки от други страни и държавните материални резерви.

За формирането на стоковия фонд реквано зваченже имат 
предприятията аа леката и хранително-вкусовата промниленост. 
Известна част от стоховня фонд, като леви колн, мотоциклети, 
мотопеди, велосипеди, електромотори, хладилници, химикали и 
други, постъпват от поделената на тежката прошшленост.

За формирането на стоковия фонд известна роля имат 
местната държавна и кооперативна промишленост. Тяхното зна
чение вараона още повече след утвърждаването на 27-то ПНС 
от 1964 г .  н 23-то ПМС от 1965 г .  Развитието на местната 
държавна н кооперативна проминлеиост има голямо значение за 
разширяване на стоковия фонд със стоки за  яярзко потребление, 
произведени от местни суровини и отпадъчни материали, а  с то
ва за  подобряване яа снабдяването н обслужването на население
то.

Известна част от стоковите фондове постъпват и от орга
низираното собствено ■  надомно производство от търговските 
предприятия н организации. Редица стоки, яато безалкохолни на
питки, сладкарски произведени, хляб н хлебни нзделш н други, 
постъпват в стокови фонд от производствените предприятия и 
цехове на търговията.

Продукцията яа селското стопанство постъпва в стоковия 
фонд чрез ТКЗС, ДЗС, ДГС, стопанствата на научноизследователс
ките институти, опитни станцик, личните стопанства на коопера
торите и стопанствата на работниците н служителите. Ремаващо 
значение за  формиране на стокови фонд оъс стоки от селското' 
стопанство кмат ТКЗС к ДЗС. Останалите източници имат спомага
телно значение.

По-голямата част от мзкупената селскостопанска продук
ция постъпва в стокови фокд след проработи в предприятията 
яа леката н хранително-вкусовата промишленост. Останалата част



постъпва направо в стоковия фонд, като п ре диети з а  потребле
ние -  плодове, зеленчуци, яй ц а, киви птици и др .

Вносът като  източник на стоков фонд ш а  разлнчно зна
чение з а  отделните видове сто ки . З а  едни сто ки , като  цитру
сови плодове, каф е, подправки и други , конто не се произвеж
дат в  ван ата  стр ан а , той е основен източник, а  з а  други сто
ки има спомагателно зн ач ен и е, з а  допълване на местните източ
ници или з а  обогатяван е асортим ента на сто к и те .

В ан ата стран а непрекъснато разиирява своите икономи
чески връзки с  другите стран и . През 1973 г .  тя  е  поддържала 
търговски връзки със 106 страни в  с в е т а  и от 7 5  страни е вна
сяла ст о к и . През съ н ата година относителното те гл о  на стоки
т е  з а  потребление е било 1 2 ,9  % от обция обем на вн о са , а  
спрямо 1955 г .  вносът на предмети з а  потребление се  е увели
чил 22  пъти.

Напоследък значително се  разиири вносът на стоки от 
социалистическите страни чрез разм яна на стоки з а  инроко пот
ребление.

Независимо от непрекъснатото разви ти е на вънинотъргов- 
ския обмен и задълбочаване интеграцията на икономиката на в а 
н ата  стран а с  икономиката на другите с т р а ш ,  вносът на пред
мети з а  потребление през 1970 г .  обезп еч ава  едва 6-8)8 от сто
кооборота на дребно. С оглед повниаване жизненото равнище на 
народа в материалите на Декемврийския пленум на ЦК на БКП 
/19 7 2  г . /  се предвижда към 1975 г .  относителното тегл о  на 
вносните стоки на вътренвнл пазар дн достигне 159*» а  през 
седмата петилетка 20-25)8. С изпълнението на т а зи  програма ще 
се съ здадат условия з а  увеличаване обема и подобряване струк
ту р ата  на стотовия фонд, а  с то в а  по-пълно задоволяване пот
ребностите на населението.

Държавните материални резерви  с е  яв я ват  като  източник 
на стоков фонд само в случаите на деблокиране. Обновлението 
на материалните резерви  не е източник на стоков фонд. Да се 
деблокира определен материален р езер в  ще рече да се намали 
неговият р азм ер . В такъв случай размерът на намалението пред
ставл я ва  източник на стоков фонд.



2 .  Р азвитие на производството на предмет« з а  
потребление

Високите темпове на развитие иа теж ката промжиленост 
п рез годините иа народната в л а с т , създадоха благоприятни ус
ловия з а  бързото развитие и техническото превъоръжаване на 
всички отрасли  на народното стопанство -  л еката  и хранително- 
вк у со вата  проииилевост, селското стоп ан ство , тр ан сп орта , строи
те л ство то  и тъ р го ви я та .

През 1973 г .  оОката продукция иа поделение "А * /п р ои з
водство  на ср едства  з а  п р ои зво дство / се увеличи спрямо 1939 г .  
124 п ъти , а  на поделение *Б а /п рои зводство на предмети з а  по
требление /  2 5  пъти . З а  съдил период от време общата продукция 
на селското стопан ство  се  увеличи над два пъти.

Бурно развитие получиха хран и телно-вкусовата,  текстил
н а т а , о б у вн ата , стъкларската и др.промиилеиости. Т ова доведе 
до увеличаване производството иа предмети з а  потребление и 
издигане на още по-високо равнище народното потребление.

Р азвити ето  иа производството на някои по-вахнн предме
ти з а  потребление се  вижда от данните в  следната таблица«

Производство на по-вахнн видове хранителни 
и нехранителни стоки по години

Видове стоки “ 2 - 1939г. 1956г. I960T. 19ббг. 1970г 1973

а 1 2 3 4 5 б 7

М есо,добито в 
клавници х . т . 50 107 148 224 253 323

Месни произведения х . т . 5 18 34 49 53 68
Улов на риба х . т . 5 б 8 24 84 96
Зеленчукови ковоервв х . т . 5 79 153 240 243 327

Плодови ковсервн х . т . б 71 124 171 223 261
Млечни масла х . т . 1 5 11 12 14 15
Сирене х . т . 13 24 43 75 7 0 75
Каикавал х . т . м 3 / 9 .« 10,5 14 15
Растителни масла х . т . 39,£ 6 7 , S 88,5 119 161 165

Захар х . т . 25  I 107 171 354 371 374



а 1 2 3 4 5 6 7

Захарни изделия х .т . б 40 51 80 112 119
Радиоапарати х.бр . • 92 152 184 145 71
Телевизори х .бр . - - 0,4 90 193 74
Доманин хладилници х.бр. - - 3 47 134 157
Домакински порцелан млн.бр. 1 а 22 25 33 34
Памучни тъпани Ю1Н*и. 34 142 218 299 319 333
Вълнени тъкани Ш1Н»М 5 13 19 22 27 30
Копринени тъкани млн.м А 3 8 12 21 26
Трикотажна конфехц. млн.бр, 6 22 33 49 60 69
Чорапи млн.чф, 6 17 27 35 37 47
Обувп /без домен

ни/ млн.чф, - 4 8 12 14 18

Успоредно с увеличаването на общи обви на от око вата 
продукции на прокиилеиостта и селското стопанство, настъпиха 
значителни изменени н в структурата на произвежданата про
дукции. С развитието на някоя новя отрасли, като цветната ме
талург и ,  химическата промииленост, машиностроенето и с внед
ряването на техннческия прогрес в хранително-вкусовата, текс
тилната, кожарската, обувната, стъкларската и други отрасли 
на промииленоотта, се създадоха услови за  производството на 
редица нови ст о и  я за  повишаване иа качеството км. Навлязо
ха иироко в бита на населението такнва стоки, като телевизори, 
хладилници, леки коли, тъкани с изкуствени влакна, различи 
химически препарати н други, с което се повий още повече рав
нището на народното потребление.

В резултат на грпяте на партията я правителството за 
увеличаване обема на производството, подобряване качеството 
на произвежданите предмети за  потребление и нарастването на 
материалното н културното благосъстояние на народа, непрекъс
нато се увеличава обемът ва реализираните ст о и  в търговията 
на дребно. През 1973 г .  спрямо 1952 г .  продажбата на някои 
по-важп групи сто п  в търговията на дребно се е увеличила, 
както следвал месо -  4,6  пъти, месни произведени -  7 ,4  пътя,



растителни наела -  4 ,3  п ъ н , захар -  6 ,0  пътя, захарни изде
лия -  7 ,7  пъти, сирене я каняавал -  4 ,6  пъти, мляко -  8 ,0  пъ
ти, прегни зеленчуци -  2 ,4  пътя, пресни плодове -  2 ,7  пъти, 
зеленчукови консерви -  7 ,2  пъти, плодови консерви -  2 ,9  пъти, 
памучна тъкани - 2 ,5  пътя, вълнени тъкани -  4 ,9  пъти, паму
чен трикотах -  4 ,5  пъти, вълнен трикотаж -  23 пъти, обувки - 
7 ,8  пъти.

С око по-бързи темпове нарастват продажбите на стоки
те с културно-битово предназначение. Обяият обем на продажби
те в търговията на дребно през 1973 г .  спрямо 1960 г .  за ня
кои групи стоки са се увеличили, както следва! телевизори -  
38 пъти, хладилници -  53 пъти, електрически перални мамини - 
2,3 пъти, леки коля -  17 пъти н т .н .

Тази тенденция на непрекъснато увеличаване продажбите 
на стоките за  потребление це се запази и в перспектива. Гаран
ция за  това са високите темпове, с които нараства производст
вото на предмети за  потребленяе и подобряване на материалното 
и културното благосъстояние на населението.

В народностопанския план з а  н естата  петилетка се пред
вижда през 1975 г .  спрямо 1970 г .  производството на о тр асл и те , 
произвеждани предмети з а  потребление, д а  яарастн е с  5 0 0 . През 
1975 г .  производството на памучни тъкани да достигне 370  млн. 
м , на вълнени тъкани -  34  млн.м, на обувки /б е з  гумените н до
машните/ -  20-21  мян.чф. На селскостопанската продукция произ
вод ството  ще се увелнчи със 17-200 и пр.

На проблема з а  разви ти ето на производството на предмети 
з а  потребление на ДекемврнНсияя пленум на ЦК на БКП /1972  г . /  
бене дадена нова п остан овка. На въпроса з а  съотношението нехду 
паричните доходи и предлагането на стоки тр ябва  да се  гледа не 
само от икономическа гледна то ч к а , но н като  проблем, коИто 
яма полнтичесхо, идеологическо и социално значен и е. Оптимално
то р е ю а н е  на то зи  проблей предполага привеждането в пълно 
съ ответстви е на покупателния фонд със сю и о во то  предлагане по 
отноненне обем , асортимент н качество в а  предлаганите стоки н 
тяхното разпределение по място л врем е. В материалите на Пле
нума се  предвмхха бързо разви ти е на дребните с т о и  з а  потребле
ние, те к сти л , о б у в и  н облекла, мебели, метални изделия, неео 
и несни п р о и зв е д е н и , мляко м млечни изделия, безалкохолни н а-



питкя, хлебни изделия, датска  к р ава  а  д р . Нещо повече, пред
авал а  се  дорв пра необходимост а  определена пераода от време 
развитието в а  отраслата от поделанае "Б " да с т а в а  с  по-висо
к а  темпове от т е з а  в  група *А " .

Националваат доход през н ае тата  петилетка ще варастне 
с  <17-50)1, а  относителната част в а  фонд Потребление да бъде 
7 4 -7 6 6 . Увеличаването на нациоиалннл доход а  неговото правил
но разпределение между фонд Натрупване а  фонд Потребление, а  
съда та к а  стабилизирането а  намаляването цените на някоя сто
к а ,  ще доведе до нарастване в а  реалните дохода на населението. 
През н ае тата  петилетна те  ще нар астват с  2 5 -3 0 6 . Всячко то ва  
ще доведе до подобряване обема а  структурата на народното пот
ребление. Стокооборотът в а  дребно не варастн е с 3 8 -4 0 6 , а  пот
реблението в а  вявои по-важна групи стока на лаце от население
то да се  увелича, както сл ед ва ! на месо н месни п роизведен и  
о 2 9 6 , на раба с 9 3 6 , на мляко а  млечна п рои зведен и  с 33 6 , 
на плодова консерва с  4 4 6 , на зеленчукови консерви с  2 6 6 , 
на памучна тъкана с 2 5 6 , на вълнени тъкани с  2 1 6 , в а  о б у в и  
с  29 6 .

С още по-бързи темпове ще варастне потреблението в а  
някои с т о и  о културно-битово предназначение. През 1975 г .  
спрямо 1970 г .  потреблението на 100 семеНства на телевизори 
да варастне с 5 1 6 , на хладилници със 1026, на л е и  х о п  със 
1486, н т .н .

3 .  Валове стокови Фондове

В зависимост от подхода при планирането стоковият 
фонд ое дела на две о с н о в и  групи I

а ,  централизиран стоков фонд;
б .  децентрализиран стоков фонд.
В централизирания стоков фонд се включват стоките, 

чиито източници а а  постъпления н разпределения по предназ
начение ее планират в народностопанския план в натурално 
н отоНностно изражение.

Критерият з а  ввлвчаааето на определена стока в центра- 
лвзкранкл стоков фонд е нейното значение з а  народното стопан
ство н снабдяването но населението. С развитието на нронзво-



д н и т е  сал а  а  азмененвето на потребителското търсене се 
взнвня в  значението в а  разлвчнлте вадове с т о к а . Порода то в а  
номенклатурата на ст о к а т е , включена в  централизирания стоков 
фонд непрекъснато се изменя. Стоките, която се  включват в  то
зи фонд, се  определят от Държавния комитет з а  план ареле. В 
приложения списък към Н аредбата з а  планиране с а  определена 
следните по-важна стоко ва  гр у п а , като централизиран стоков 
фонде месо а  месна произведения, з а х а р ,  о р и з, бранно, мляко 
а  млечна произведения, растителна м асл а , яВ н а, памучна, въл
нена а  копринена тъ к ан а , памучен а  вълнен трикотаж , обувки 
а  д р .

Съществува тенденция номенклатурата на сто к и те , вклю- 
ченн в централизирания стоков фонд непрекъснато д а  се намаля
в а .  С разви ти ето  на производителните сили непрекъснато не се  
намалява дефицитността на стоките а  тяхното планиране ще с т а 
в а  по взаимно споразумение между производствените и търговски
те предприятия а  организации в  зависимост от  нуждите на потре
би тели те.

В децентрализирания стоков фонд се включват всичка ос
тавали  сто ки , конто ие фигурират в номенклатурата на центра
лизирания фонд. Те се планират в народностопанския план само 
в общ стойностен обем . По вид и количество т е  се планират 
ч рез взаимно договаряне между производствените а  търговските 
предприятия и организации.

В зависимост от предназначението си , сто к о вата  продук
ция се  дели на следните две основна групи*

а .  пазарен  фонд;
б . извънпазарен фонд.
Пазарният фонд включва стоки те, предназначена з а  зад о 

воляване потребностите на населението. Една незначителна ч аст 
от пазарния фонд е предназначена з а  задоволяване нуждите на 
предприятията, организациите и учрежденията с  предмети з а  до
макински цели и извъриване на текущ ремонт.

■ звънпазарният фонд включва останалите сто к и , предназ
начени з а  задоволяване нуждите на промишлеността, строителство
т о ,  тр ан сп о р та , селското  сто п ан ство , з а  основен рем онт, з а  спе
циално снабдяващите се  ведом ства и д р .



КзхождаЯки от номенклатурата на стоките, стоковият 
фонд нохе да бъде фонд за хранителни стоки, фонд за нехрани
телни стоки, нли фонд за различните видове стоки - обувки, 
трикотаж, тъкани и пр.

4. Планиране на стоковия Фонд

Планирането на стоковия фонд обхвана следните основни 
моменти:

а . установяване на необходимия стоков фонд;
б. разпределение на стоковия фонд по окръзи, населени 

места, ведомства, търговски предприятия и магазини;
в . придвижване на стоковия фонд от доставчиците до по

лучателите.
П л а н и р а н е  п о т р е б н о с т т а  о т  с т о 

к о в  ф о н д .  Потребността от стоките, вклвчени в централи
зирания стоков фонд, се установява чрез съставянето и утвърж
даването на материални баланси. Те се разработват от ДКП и се 
утвърждават от Министерския съвет. Материални баланси се раз
работват за всички стоки, вклвчени в списъка, приложен към На
редбата за планиране.

Значителна част от стоките, отразиш в този списък, 
имат характер на средства за  производство и за тях не се пред
вижда пазарен стоков фонд. Останалата част от стоките са или 
само предмети за потребление и се планират като пазарен сто
ков фонд, нли са едновременно предмети за потребление и сред
ства за производство и се планират едновременно като пазарен 
и хзвънпазарен фонд.

Съставянето на материални баланси за стоковата продук
ция има голямо значение за планомерното и пропорционалното раз
витие на народното стопанство. Чрез тях се установява обективно 
съцествувацата взаимна връзка и зависимост между отделяйте от
расли на народното стопанство и насоките на тяхното развитие.
С материалните баланси се разкриват и мобилизират ствествува
ните резерви за увеличаване производството на стоки за задово
ляване нуждите на народното стопанство и потребноотите па насе
лението, Разработването на материални баланси за  основната сто
кова продукция дава възможност да се опазят изискванията на за-



сока за планомерното н пропорционалното развитие на отделни
те отрасли и на далото народно стопанство.

Материалните баланси биват планови и отчетни. Те се 
съставят за  годината с разбивка по тримесечия. При съставяне
то на перспективните планове за  развитие на страната те се 
разработват за  целия планов период с разбивка по години.

Материалните баланси се съставят по следната примерна
схемаг

Баланс н а ........................................../вид на продукцията/
Мярка. .  .  .

П о к а а а т  е л и Отчет
197 г .

План Тш е зечня
197 г. I и ш 17

А. Ресурси -  всичко

1. Наличност в началото 
на годината

? .  Постъпления от произ
водството

3 . В н о с
4 . Деблокиран държавен 

материален резерв

Б. Разпределение -  всичко

1. Пазарен фонд
а .  за населението
б. за обмяна и поощрение

2 . Извънпазарен фонд
а .  за производствено- 

експлоатационни нужди
б. за  специално снабдяване

3 . И з н о с
4 . Материални резерви
5. Загуби от стоки
6 . Наличност в края на годи

ната



В р азд е л а  з а  ресурси те се  о т р а зя в а т  източниците з а  
постъпление на с т о и т е ,  а  в  р а зд е л а  з а  разпределение се от
р а з я в а  направлението на сто к о в ата  продукция.

З ап аси те в началото на периода включват сто к и те , на
пиращи се  в  производствените предприятия, на п и ,  в търговски
т е  бази  и предприятията з а  тъ рговия на ед р о . К огато плановият 
баланс се  съ став я  преди да е изтекъл  текущия планов период, 
зан ася те  в началото на годината се изчисляват като очаквана 
величина.

Постъпленията от п роизводството се  у стан овя ват в съот
ветстви е  с п роизводствен ата програма на о тр асл и те , които ще 
произведат определения вид продукция. Поради сезо н н остта  на 
пронаводството постъпленията понякога имат неравномерен х а 
р ак тер .

Постъпления от внос се планират само з а  някои от стоки
т е .  Вносът з а  едни от стоките е основен източник, а  з а  други -  
допълнителен източник на постъпления.

Държавните материални р езерви  се п л н и р а т  като източ
ник з а  постъпления на стоки само в случаите на деблокиране.

Здиа от най-важните задачи  при съ ставян ето  на материал
ните балавси  е  правилно д а  се  определи обемът в а  пазарния сто
ков фонд. Н еговото предназначение е д а  задоволи  потребностите 
в а  населението ч рез тъ р го в ск ата  мрежа н завед ен и ята  з а  общест
вено хранене в  някои от нуждите на органи зац и и те, учрежденията 
в  предприятията. Една ч аст  от пазарния фонд се  и зползува з а  
поощрение н а  производителите на селскостопански произведения.

Размерът на пазарния фонд з а  отделните групи стоки се 
устан о вя ва  в а  б а з а т а  на материалите от и зучаван ето иа платежо
способното потребителско тъ р сен е . Тук тр я б ва  да се  в з е т т  под 
внимание действията на редица фактори, като» растеж ът на поку
пателния фонд, числеността иа н аселен и ето , нормите з а  потреб
лени е, прирастът в а  до м аки н ствата, възможностите з а  заменяе
мост на стоките и п р . Необходимо е  да се отчитат и ф актори те, 
обуславящи нуждите на ведом ствата  н о б е ш  на стоковия фонд, 
предназначен з а  обмяна н поощрения. Планиращият орган  тр я б ва  
д а  предвиди так ъ в  обем на пазарния фонд, че д а  обезпечи най- 
пълно задоволя ван е потребностите на н аселен и ето .

При устан овяван е на недостиг в а  стоките з а  пазарен  фонд



е необходимо да се в зед ат  м е р и  з а  увеличаване обема на про
и зво д ство то , з а  ограничаване на нзнооа ■  разширяване на вно
с а .

Извьнпазарннят фонд вкдвчва продукцията като  суровина 
при производството на други стоки , з а  задоволяване нуждите 
на различните бюджетна организации, з а  производството на р а
ботно и специално облекло, което се  полага на работниците и 
служителите, з а  задоволяване нуждите на ЮО я  МВР и д р .

З а  правилното установяване обема в а  нзввнпазарния фонд 
голямо значение има разработването на правилни, средни норми 
з а  р азход  на суровини при производството на е д и н н а  продукция, 
разработван ето  на рациовални норми з а  износване н а  полаганото 
се  работно и специално облекло.

Необходимостта от суровини и материали з а  производство
то  се и зчи сл яват, като се изхожда от обема в а  производствена
т а  програма и средните разходни нормя з а  производство на еди
ница продукция.

Нуждата от работно и специално облекло се  определя, ка
то се изхожда от броя на р аб о ти л и те  и служителите, на които 
се полага та к о в а , от установените норми з а  износване и от съ с
тоянието на производството на оъответните облекла.

Износът на продукция з а  други страни се определя, като 
се взем ат под внимание сключените спогодби з а  износ и внос на 
стоки на н а к т а  страна с другите страни .

Държавните материални резервн включват продукцията, не
обходима з а  преодоляване на диспропорции в производството н 
снабдяването на населеннето, предизвикани от бедствия н други 
извънредни о б сто я тел ства , з а  обезпечаване отбраната на стр ада- 
т а  н пр.

П оказателят 'З а г у б я *  отразява необходимостта от продух
а ш  в а  покркване на неизбехняте загуби от стоки в  резу лтат на 
естество то  на ст о к а т е .

Запасите в края на годНната включват сто ки те , намираци 
се  в п роизводството , на път н в търговията на ед ро . Те ямат 
предназначение да задоволяват нухднте през следвадая планов 
период н се  явяват като налхчностн в началото в а  тоан планов 
перход.

След установявалото м  п а за р н и  стоков фонд от ДКП ■  не-



. овото утвърждаване от МС, той се предоставя ва Министерство
то на вътренната търговия, което го разпределя по окръзи и 
ведомства.

Установеният стоков фонд по номенклатурата на наблюда
ваните стоки при новата си стет  на ръководство на народното 
стопанство има задължителен характер за всички звена на про
изводството и търговията. Те нямат право да изменят контрол
ните цифри, които са им определени от висшестоящата организа
ция.

Вътренио-груповата асортиментна структура на стоките 
от централизирания стоков фонд се планира от търговските пред
приятия и организации. Ва основата на определените км контрол
ни цифри те разработват спецификации по видове стоки, които 
съгласуват с търговските бази на ДСО "Търговия на едро" и про
изводствените предприятия, определени им за  доставчици. Всич
ки спорове, възникнали при сключването •' . договорите за  достав
ка на стоките от централизирания стек .  фонд, се разренават със 
съдействието на висшестоящите организации на производствените 
и търговските предприятия, а при невъзможност да се постигне 
споразумение между страните, спорът между тях се разрешава от 
Държавния арбитраж.

Освен за  стоките от централизирания стоков фонд, кон
тролни цифри на търговските предприятия се дават и за някои от 
стоките от децентрализирания стоков фонд, които имат дефицитен 
характер. Тезн стоки се определят от Министерството на вътрен
ната търговия. Номенклатурата на наблюдаваните стоки от децен
трализирания стоков фонд има непостоянен характер. Тя се изме
ня в зависимост от развитието на производството и изменевието 
на потребителското търсене.

Регламентът за  договарянето и доставката на стоките от 
централизирания стоков фонд и на дефицитните стоки, включени 
в децентрализирания стоков фонд, се определя от Министерството 
на вътренната търговия. Доставката на тезн стоки за  търговски
те предприятия и организации се възлага на търговските бази на 
ДСО "Търговия на едро", която сключват договори с производстве
ните предприятия. Стоковите спецификации за доставка на стоки
те , които са неразделна част от договорите, са тристранннце се 
подписват от производствените предприятия, търговските бази аа



ДСО "Търговия на едро” и търговските предприятия-купувачи.
Планирането на стоките от децентрализирания стоков 

фонд, които няиат дефицитен характер и не се наблюдават от 
Министерството на вътренната търговия, става от търговскнте 
предприятия и организации на основата ва материалите от изу
чаването на потребителското търсене. Контролни цифри за  тези 
стоки не се дават от висиестояцата организация. Техните коли
чества и асортимент се определят по взаимно споразумение меж
ду производствените и търговските предприятия.

Планирането на стоките от децентрализирания стоков 
фонд създава значително по-големи затруднения за  търговските 
предприятия, в сравнение с планирането на стоките от централи
зирания стоков фонд, тъй като за  тези стоки не се дават кон
тролни цифри за  обема на стоковия фонд и не се определят из
точниците за  доставката им. Това налага планираният орган в 
търговското предприятие да познава много добре не само потре
бителското търсене, но и производствената номенклатура на 
предприятията-доставчици и техните капацитетни възможности.

Планирането на стоките от централизирания стоков фонд 
става на два етапа. Първият от тях обхваща работата по изгот
вянето на проектозаявките от поделенията на търговията за  не- 
обходииите им стоки. Тези заявки се представят на производст
вените предприятия и висшестоящата организация. На основата 
на тези проектозаявки, отразени в проектоплановете на окръж
ните народни съвети и собствени наблюдения н проучвания 
Министерството на вътрешната търговия, с активното участие на 
обединенията и останалите централни ведомства, съставя проек
топлан за  необходимия пазарен фонд, който представя в Държав
ния комитет за  планиране. С разработването и утвърждаването 
ка материалните баланси, чрез които се установява величината 
на пазарния фонд, започва вторият етап от планирането па сто
к и  е от централизирания стоков фонд.

Прх стоките от децентрализирания стоков фонд този по
рядък ве се спазва. Величината на стоковия фонд тук се уста
новява по взаимно споразумение между търговските и производ
ствените предприятия. За целта търговските предприятия и ор
ганизации представят на производствените предприятия своите 
заявки за  необходимите им стоки. На базата на представените



лг затруднения и п р., а в други райони стоковите фондове са 
недостатъчни за задоволяване потребностите на населението и 
не обезпечават изпълнението на плана за  стокооборота на дреб
но, което води до натрупване на пари у населението и забавя
не на паричното обръцение н влоиаване на стопанските резулта
ти в предприятията. Воичко това налага да се подхожда много 
внимателно при разпределението на стоковия фонд.

П л а н и р а н е  н а  п р и д в и ж в а н е т о  
н а  с т о к о в и я  ф о н д .  Планирането на придвижването 
на стоковия фонд от доставчиците до купувачите /търговските 
предприятия/ е последната фаза от планирането на стоковия 
фонд. Правилното планиране на придвижването на стоките пред
полага установяването на рационални връзки между доставчици
те и получателите на стоките и оптимално използване на различ
ните видове транспорт и транспортни средства.

Доставката на наблюдавания стоков фонд от производство
то до търговските предприятия става от търговските бази на 
ДСО ’ Търговия на едро", а  на стоките от ненаблвдавания стоков 
фонд търговските предприятия могат да възлагат направо на 
производствените предприятия или на търговските бази.

За доставката на стените, търговските бази ш  ДСО "Тър
говия на едро" съставят графици, като изхождат от производст
вената програма на предприятията-доставчици и сключените дого
вори за  доставка на стоки с търговските предприятия. При раз
работването на графиците и подготовката на стоките за  достав
ка те се ръководят от изискванията за  ритмично постъпление на 
стоките в търговията, максимално използване на товароподемност
та и товаровместимостта на превозните средства, избор ва най- 
подходяща транспортна връзка и вид транспортно средство, с ог
лед постигане на рационална организация на стокопридвижването. 
За да се подобри още повече работата в това отновеяне е целе
съобразно разходите по придвижването на стоките от производст
вото до търговските предприятия да се поемат от търговските 
бази.

Създаването на рационалш! връзки между районите за  про
изводство х районите за потребление изисква съставянето на ра
йонни баланси за  производството и потреблението. Чрез тях се



установяват н а л и т а т е  от стоки в едни райони и иуидата от 
съиите в други райони. Излишъкът и нухдата от определен вид 
стока се установява, като се балансират началните стокови за
паси, производството, потребността и крайните стокови запаси. 
Салдото иехду началните стокови запаси и производството, от 
една страна, и потреблението н крайните стокови запаси от 
друга страна, представлява излишък при положително салдо и 
нужда при отрицателно салдо.

След като се установят излишъците от стоки в едни ра
йони и нуждата от същите в други райони, те се свързват помеж
ду си. При това трябва да се спазват принципите за  рационална 
организация на стокопридвихването -  най-къси разстояния, най- 
ниски разходи, най-ефективно използване на транспорта н транс
портните връзки и обогатяване асортимента на стоките.

Когато стоките се произвеждат само в един район на 
страната възможностите за  избиране на варианти за доставката 
ни са ограничени. В такива случаи резервите за рационализира
не ва стокопридвихването трябва да се търсят преди всичко в 
уплътняване на транспортните средства н избора на най-подхо- 
1Я| вид транспорт ■  транспортно средство.

5 . Ролята на  търговията за увеличаване на производст
вото. развиряване на асортимента н подобряване ка

чеството на стоките

По-пълното задоволяване нуждите на населението със 
стоки изисква създаването на съвъриенн връзки между търговия
та и производството. Отчитайки голямата родя ва търговията в 
процеса на социалистическото възпроизводство ■  издигане рав
нището на народното потребление, партията н правителството 
през последните няколко годинк утвърдиха редица документи за 
подобряване и усъвършенствуване на връзките между търговията 
и производството, за разширяване производството ва стоки за 
потребление н подобряване на тяхното качество.

За увеличаване на производството н развиряване асорти
мента на стоките за  ннроко потребление голямо значение имат 
приетите 27-мо ШС от 1964 г .  и 23-то ПЙС от 1965 г . ,  измене
ни н допълнени с 35-то ПМС от 1968 г .  Изходна база за  съста



вянето ва производствената програма на предприятията от леха
та и хранително-вкусовата промишленост след приемането на те
зи постановления са заявките на търговските предприятия за 
необходимите им стоки. Даде се право на търговските предприя
тия при нужда сами да организират производството на стоки 
чрез собствени цехове или чрез организиране на надомно произ
водство. Премахна се монополното право, което ишха някои пред
приятия при производството на определени стоки. Набелязаха се 
редица мероприятия за подобряване на материално-техническата 
база ва предприятията от местната промннленост ■  за  тяхното 
снабдяване със суровини и материали. Опрости се системата на 
ценообразуване, като се разшири номенклатурата на стоките, 
чшито цени се утвърждават от окръжните народих съвети и по 
взаимно договаряне между производството и търговията. Даде 
се възможност да се договорят такива търговски отстъпки за 
някои стоки, конто да стимулират предлагането на стоките на 
населението. Значително се разшири н търговската мрежа от па
вилиони, сергии н разнос за продажба на стоките за  иироко по
требление. Това даде възможност да се приближи търговската 
мрежа до потребителите и да се подобри тяхното обслужване. 
Подобри се и материалното стимулиране на търговските работни
ци, чрез използване на подходящи системи за заплащане на тех
ния труд.

С изпълнението на посочените постановления се увеличи 
производството на стоки за широко потребление, обогати се 
техния асортимент, разшири се търговсхата мрежа за продажба
та ям, а  това даде благоприятно отражение върху снабдяване
то на населевкето.

Търговията като свързващо звено между лроязводството 
и потреблението играе съществена роля. От нея в значителна 
степен завиои икономическата ефективност на отделните отрас
ли иа народното стопанство и особено на тези, произвеждащи 
предмети за  потребление. Оценявайки тази роля, в 44-то ПМС 
от 1967 г .  и решенията на Олскня пленум иа ЦС на БКП от 
1968 г . ,  е отделено спецнално място за  повишаване активната 
роля на търговяята върху производството ва стоки за  потреб
ление, за  подобряване ва връахите между производствените и 
търговските предприятия, ва подобряване на организационната



структура на търговията и методите за изучаване на потреби
телското търсене, за използване на по-широка основа новите 
форми на търговия, за  повишаване ролята на първичните звена -  
магазините, заведенията за обпествено хранене н складовете, 
за разииряване вноса на стоки по линията на ширпотреба и пр.

Повишаването ролята на търговията при обезпечаване на 
необходимия стоков фонд, с оглед по-пълното задоволяване по
требностите и повишаване жизненото равнище на народа, е осо
бено подчертана в материалите на Декемврийския пяенум /1972г./ 
на ЦК на БКП. Тук се поставят въпросите за създаване ка раз
гърната система на търговско обслужване, поставянето на науч
на основа изучаването на потребителското търсене, внедряване 
автоматизирана система за  управление на стокооборота, усъвър- 
шенствуване на МТБ и поставяне нейното развитие на нормативна 
основа, издигане равнището на културното обслужване до равни
щето на най-напредналите страни, задълбочаване концентрацията 
на складовото стопанство и търговската нрека, усъвършенствува- 
не технологията на продажбите, разработване на прогресивни 
норми за потребление и пр. Специално място е отделено и на 
въпроса за подобряване системата на планиране на стоковите 
фондове и усъвъриенствуване взаимоотношенията между търговия
та и производството.

Взаимоотношенията между търговията и производството се 
основават на общественото разделение ва труда и стоящата пред 
тях обща цел -  по-пълно задоволяване на постоянно растящите 
материални и културни потребности на населението. Търговията, 
като свързва производството и потреблението има възможност 
активно да им въздействува.

Подобряването ■  усъвърменствуването на взаимоотношения
та между търговията и производството и повишаване активната 
роля на търговията за обезпечаване на необходимите стохн по 
обеи, асортимент и качество от производството, ноже да стане 
на следната принципна основа!

а . Засилване въздействието на търговията върху произ
водството чрез използване акта на покупко-продажба, т .е .  акта 
на реализация на стоките.

б. Засилване въздействието ва търговията върху производ-



ството чрез създаване на по-голяма материална заинтересова
ност на база използване на по-широка основа икономическите 
лостове -  цени, печалба, кредит, лихви, мита, премии, данъци 
и др.

Използване акта на реализация на стожнте за  въздейст
вие на търговията върху производството за  обезпечаване на 
необходимите стоки по обем, асортимент и качество, предпола
га наличието на достатъчни производствени мощности и създава
не на условия за ликвидиране дефицитността на стоките за по
требление. Търговските предприятия трябва да имат възможност 
сами да избират своите доставчици на стоки. Това ще рече, че 
определен вид стока трябва да се произвежда не от едно, а от 
повече предприятия.

В настоящия етап от развитието на народното стопанство 
този принцип за въздействие на търговията върху производство
то не е възможно да се приложи напълно, тъй като някои от сто
ките имат все още дефицитен характер и значителна част от тях 
се произвеждат от едно единствено предприятие в страната. Със 
засилване процеса на специализация и концентрация на производ
ството, което е целесъобразно и изгодно за народното стопанст
во, възможностите за използването на този принцип ще се огра
ничат още повече.

Използването акта на покупко-продажба за въздействие 
на търговията върху производството се ограничава и от обстоя
телството, че все още заявките на търговията за  необходимите 
стоки не са се превърнали в основна предпоставка при разработ
ването на производствените програми на отраслите, произвежда
щи предмети за потребление.

Недостатъчно се прилага също така системата на догово
рите за укрепване на връзките между търговията и производст
вото и използването им като средство за изпълнение на плана 
за доставка на необходимите стоки. В редица случаи сключените 
договори имат формален характер, тъй като не се търси матери
ална отговорност от производството, неизпълнило своите договор
ни задължения спрямо търговията.

Вътрешните стокови излокби играят съществена роля за 
рационализиране на взакмоотновенията между търговията и произ
водството и за укрепване на връзките между тях. Но в редица слу-



чач те се подценяват ■  не дават необходимите резултати.
За да се използва по-активно акта на реализация на сто

ките за  въздействие на търговията върху производството, за 
обезпечаване на необходимие стоки за  потребленне, трябва да 
се усвояват по-пълно производствените ноцности за  увеличаване 
обема и разниряване асортимента на стоките, а  съцо така да се 
разинрява вносът, като се използват по-ефективно предоставени
те лимити за  валута и разниряване на вноса по линията на шир- 
потреба. С това ие се създадат благоприятни условия за  ликви
диране дефицитността на стоките за  потребленне и действие на 
пазарния механизъм.

Нужно е заявките на търговията за  необходимите стоки 
за  задоволяване потребностите на населението да се превърнат 
действително в основна предпоставка за разработване на произ
водствените програми. Това с особено голяма снла се отнася за  
предприятията, разполагащи с достатъчни производствени мощнос
ти, материални н трудови ресурси. За да изпълнят своето пред
назначение на основна предпоставка за планиране на производ
ството, заявхите на търговията трябва да бъдат научно обосно
вани н да отразяват действителните нужди на населението и ве
домствата, обслужвани от търговията. Изучаването на потреби
телското търсене трябва да се постави на научна основа, като 
се разработи подходяща методика за  установяването му за раз
личните групи стоки. За тази цел трябва да се създадат необхо
димите органи не само в национален мащаб, а и в рамките на от
делните окръзи и търговски предприятия. Целесъобразно е при 
изучаването на потреблението и потребителското търсене на раз
личните групи стоки да се обединят усилията на производството 
и търговията. Тази задача е обща и не бива да се предоставя 
само на търговията.

При сегаините условия на недостиг на някои стоки се да
ват контролни цифри, които имат задължителен характер, както 
за  производството, така и за търговията. За да се използва по- 
пълно принципът на реализацията на продукцията за  въздействие 
на търговията върху производството за  разниряване асортимента 
и подобряване качеството на произвежданите стоки, даваните кон
тролни цифри за  доставка на стоки, трябва да определят само 
максималната граница, която не може да се превинава. Вътренно-



груповият асортимент на стоките е целесъобразно да се опреде
ля от търговските предприятия. При положение, че техните ис
кания не бъдат удовлетворени по видове стоки в рамките на 
контролната цифра за цялата група стоки, те не бива да се за
дължават да договарят определения им контингент стоки.

Активното въздействие на търговията върху производство
то за доставка на стоките по обем, асортимент и качество чрез 
акта реализация на стоките, изисква ефективността на производ
ството да се оценява не на база произведена валова продукция, 
а на база реализирана продукция и цялостно изпълнение на дого
ворите за  доставка на стоките по обем, асортимент и качество. 
Това пе повита ролята на договорите и не укрепи договорната 
дисциплина между стопанските организации.В ю ва отношение прж 
условията на новия икономически механизъм за  ръководство на 
народното стопанство са създадени благоприятни условия, тъй 
като едно от условията за  премиране на ръководните кадри и 
специалисти в производствените и снабдителните организации е 
изпълнението на договорите за доставка на договорената про
дукция.

Освен текущите договори между търговските предприятия 
и производството е целесъобразно да се сключват и дългосроч
ни договори. С това це се създадат по-благоприятни условия за  
правилното насочване ва капиталните вложения за изграждане на 
производствените мощности, а  о това и по-пълно задоволяване 
потребностите на населението със стоки.

1е бъде целесъобразно системна на договорите да об
хване и поделенията на търговията. Сключването на договори 
между търговските предприятия за  търговия на едро и дребно 
це засиян взискателността на търговията на едро спрямо произ
водството за  изпълнение на договорите за  доставка на стоките. 
Це се създадат условия за  по-пълно използване на съществували
те резерви за  доставка на стокн за потребление и подобряване 
на методите за  изучаване на потребителското търсене. Уместно 
ще е също така да се разширяват преките връзки между търговия
та на дребно ж производството без посредничеството на търговия
та на едро. Прн това трябва да се имат предвид конкретните ус
ловия и характера на стоките.

За да се повита още повече ролята на вътрешните стоко



ви изложби по отноаение засилване въздействие на търговията 
върху производството, трябва да се проведат редица допълни
телни мероприятия за подобряване организацията иа тяхното 
провеждане. Преди всичко те трябва да се провеждат в подхо
дящо време, като се спазват установените срокове за изготвя
не на плановете за  развитието на производството и търговията.

Показаните експонати на изложбите трябва да имат ут
върдени цени на дребно и по качество да отговарят на серийно 
произвежданите стокм. Обемът на тяхното производство да бъде 
съобразен с капацитетните възможности на предприятието, с 
наличните суровини и трудови ресурси.

Па вътремностоковите изложби трябва да става окончател
но сключване на договорите за  доставка на стоките. Всички спо
рове между договарящите страни трябва да се ренават на място 
със съдействието на виенестоящите организации и Държавния ар
битраж.

За разииряваие асортимента и подобряване иачеството на 
стоките трябва да се координират усилията на производството и 
търговията. Реваването на тази задача у нас е предоставено из
ключително на производството. В това отнопенне е полезен опи
тът на някои социалистически страни. В Съветския съюз е създа
дена Всесъвзна постоянна излохба с филиали в републиките и об
ластите. На тази изложба са показани образците на новите сто
ки, произвеждани в страната и чужбина. Изложбата възлага и 
кредитира усвояване производството на тези стоки от различни 
производствени предприятия в страната. У нас би ногло също та
ка да се организира подобна изложба. Тази задача мохе да се 
възложи на Центъра за нови стоки и мода, ДСО "Търговия на едро" 
или друга стопанска организация в търговията.

Използването на втория принцип - засилване на материал
ната заинтересованост в производството за увеличаване обема, 
размнряване асортимента и подобряване качеството на произвеж
даните стоки, предполага използване на по-иирока основа ико
номическите лостове -  ценя, печалба, кредит, лихвен процент, 
данъци, премии, мита и др. Някои от посочените икономически 
лостове за  засилване на материалната заинтересованост на про
изводството са разгледани в разделите "Цени и ценообразуване", 
"Финанси" и други, поради което тук те няма да бъдат разглеж



д ам  задълбочено. Освен това някои от тях са обект яа други 
дисциплини.

За да се засили въздействието на търговията върху про
изводството чрез цеиата на дребно, трябва да се използва по- 
активно стимулиралата и наказателната функция на цеиата.

Чрез печалбата на производственото предприятие, вклв- 
чена като елемент на цеиата на дребно на стоките, трябва да 
се стимулира непрекъснатото увеличаване обема, разииряване 
асортимента и подобряване качеството на произвежданата про
дукция. За да изпълни това свое предназначение печалбата, 
включена в цената на дребно трябва да има такъв размер, че 
да обезпечи образуването на всички фондове със специално пред
назначение -  фонд "Размиренне и техническо усъвъриенствуване', 
фонд "Социално-битови и културни мероприятия", фонд "Допълни
телно материално стимулиране" и др.

Цената на дребно на стоките трябва да стимулира н ак
тивното им предлагане. За целта търговската отстъпка /надбав
к а /, като елемент на цената на дребно, трябва да обезпечи по
криването яа всички разходи на стоковото обръщение прн висока 
култура на обслужване иа населението н достатъчен размер на 
печалба, с оглед образуване ра всички фондове със специално 
предназначение.

За да стимулира по-активно производството и предлага
нето на новите асортименти стоки и непрекъснато повкнаване 
на тяхното качество е целесъобразно да бъдат с по-голяма ико
номическа изгода за  производствените н търговските предприя
тия. С нормализиране на производството и потребителското тър
сене тазн изгода трябва да намалява. Това регулиране може да 
се постигне чрез прнлаганею на по-имрок фронт пределните и 
минимално-максималните цени, а съцо така чрез разннряване но
менклатурата на стоките, цените на конто се определят по 
взаимно договаряне.

Разширяването на производството на стоките с високо 
качество и богат асортимент може да се стимулира ж чрез от
пускане на кредити с подходящ лихвен процент, даване на пре
мии и пр.

За повкнаване качеството на стоките голямо значение 
има стандартизацията на производството. Прн разработване на



стандартите на стоките една от основните задачи е да се пови
шат изискванията за високо качество, което трябва да отговаря 
яа изискванията на международния пазар.

Търговските предприятия чрез своите специалисти трябва 
да упражняват системен контрол за качеството на стоките не 
само в процеса на реализацията, но и в процеса на производст
вото. В това отноиение е необходимо да се завижи отговорност
та на работниците от търговията на едро, конто са в непосред
ствени преки връзки с производствените предприятия.

За контролиране качеството на етокнте у нас има създа
ден специален институт -  Държавна инспекция по качеството на 
стоките. Местни органи на този институт са отделите "Търговия" 
при народните съвети. При констатиране на яаруиення на държав
ните стандарти и технически условия на стоките, споменатите 
органи имат право да налагат санкции и да спират производство
то на лоиокачествените стоки.



Г Л А В А  IV

ПОТРЕБЛЕНИЕ И ЮКУПАТЕЛЕН ФОНД НА НАСЕЛЕНИЕТО

1. Потребност», потребление, потребителско търсене 
■  стоково предлагане пои социализма

П о т р е б н о с т и т е  представляват определена 
съвкупност от натертлвн н духовни блага природно дадени или 
произведени, чрез хокто ее осигурява съществуването н разви
тието на човеха жато индивид н на обществото като цяло.

Потребностите са обективна, историческа и социално- 
икономическа категория, присъща оамо на човека като индивид, 
социална група или общество. Потребностите имат исторически 
характер, те трябва да се разглекдат винаги във връзка с от
делните етапи от развитието на обществото.

Обекти на потребностите могат да бъдат природно даде
ни блага илн блага, създадени чрез трудово-производствената 
дейност на човека. Обектх ва потребностите могат да бъдат и 
продуктите на общественото съзнание. Следователно, потребнос
тите се обуславят не оамо от производствените отноиения, но 
и от различни обществени надстроечнн отноиения, кат01 полити
ка, морал, идеология, култура, религия и др.

Потребностите са динамична категория. 1е непрекъснато 
ое развиват и обогатяват в количествено и качествено отноие- 
нне. За формирането н развитието им действуват голям брой 
фактори, свързани непосредствено с процеса на възпроизводст
вото на обществения продукт /производство, разпределение, раз
мяна в потребление/ или със сложната система на обществени от- 
ноненнл.

За формирането и развитието на потребностите решаващо 
значение имат икономическите фактори -  развитието на произво
дителните силн, характера на производствените отноиения, об
щественото разделение на труда, темповете на нарастване на 
обществения продукт, развитието на отраслите, изваряващи ус
луги и пр.

За формирането х развитието на индивидуалните и общест
вените потребности съществено значение имат и »икономическите



фактори, Kaxot природно-географски условия, биологически 
изисквания за развитието на човека, социално-надстроечни -  
политика, право, морал, култура, изкуство, естетическо въз
питание, традиции, религия, състав ва населението по пол, 
възраст, професии, социални и национални групи и пр. Важно 
значение има и индивидуалният фактор -  психика, съзнание и 
пр. на отделния индивид, социална група или дадено общество.

Потребностите, формирали се под действието на иконо
мическите и ненкоиомическнте фактори, придобиват относителна 
самостоятелност и оказват много активно въздействие върху раз
витието на производителните сили и характера на производствени
те отношения, върху развитието на цялостния обществено-полити
чески, културен, идеологически, морален, психологически и ре
лигиозен живот.

Формирането и развитието на човещжмте потребноотн н 
произтичащата от тях подбуда за  задоволяването им, води до 
разкриване и усъвъриенствуване на производителните сили, чрез 
които се произвежда продукта на потреблението. Доказателство 
за това е съвременната научно-техническа револоция. Развитие
то на потребностите оказва активно отражение и върху раздел»- 
нието на труда, формирането на различните пропорции в народ
ното стопанство, разпределението на националния доход между 
фонд 'Потребление" и фонд "Натрупване" и пр.

Между потребностите и производството съществува непре
къснато противоречив, предизвикано от по-бързото развитие на 
потребностите в оравневие е производството. Развитието на про
изводителните сили довежда до пораждане на новн потребности, 
които поради неравномерното развитие на производителните сили 
не могат да се задоволят с произвежданите материални блага. 
Незадоволените потребности са движеща сила за развитието на 
производството.

При кяаоово-антагонистическия характер на производстве
ните отноиения при капитализма, противоречието между потреб
ности и производство има антагонистичен характер, което нами
ра израз в противоречието между интересите на експлоатираната 
и експлоататорската класа.

В условията на социализма и прехода към комунизма про
тиворечие между потребности и производство съществува също,



но то вяна антагонистичен характер, С развитието на произво
дителните сили, с увеличаване производителността на труда, с 
подобряване сферата на услугите, с усъвьриенствуване на со
циалистическата търговия и социалистическия характер на про
изводствените отношения, голяма част от противоречията нехду 
потребностите и производството це бъдат преодояяни, но не на
пълно.

В условията на социалистическото обоество се дава пред
почитане на обществените потребности и на тази основа непрекъс
нато разгръване на индивидуалните, семейните и колективно-гру
повите потребности.

Непрекъснато се изменя и подобрява структурата ва пот
ребностите. Стимулира се развитието с високи темпове на ра
ционалните, на сложните и по-комплексни потребности. Съществу
ва тенденция към относително изравняване на структурата, обе
ма и степента на задоволяване на жизнено необходимите матери
ални и духовни потребности за различните социални групи -  ра
ботници, селяни и интелигенция. Разбира се , това не значи, че 
ще настъпи абсолютно изравняване на потребностите на лицата, 
принадлежащи към отделните сопиалян групи. Индивидуалността 
в потребностите ме се запази и при изграждането на комунисти
ческото общество.

При условията на социалистическото общество се създават 
по-големи възможности за регулиране и преодоляване на неразум
ните и обществено вредните потребности, а се стимулира разви
тието на рационалните, здравните и обществено полезни потреб
ности в членовете на обществото.

Социалистическият начин ва производство и характерът 
на производствените отношения създават благоприятни условия 
за съгласуване интересите на отделната личност с интересите 
на колектива и цялото общество.

П о т р е б л е н и е т о  е процес на задаволяване на 
обществените и индивидуалните потребности с едни или други ма
териални и духовни блага. При всички обществено-исторически 
формации потреблението е заключителната фаза на цялостния въз
производствен процес. При условията на социализма то е крайна 
цел на производството. Основното, което определя икономическо



то съдържание на потреблението, *  непосредственото задоводл- 
ванв ва  п о т р е б н о с т и * на членовете на общ еството. Сако в про
ц еса на потреблението потребноетнте се реали зират,  а  заедно 
с то в а  о б е к т и  на потребление се реализира като хи звево  сред
с т в о . като  п р ед н и  з а  потребление.

В производството се  съ зд ават о б е к т и в  з а  задоволиваае 
на п о т р е б н о с т и е . При разпределението в  зависимост от спедн- 
фичиите закони з а  обществото се  р азп р е д е л и  п р о и звед ен и е ма
териални б л а га , при разм яната т е  отново се  преразпределят, а  
при последната ф аза  -  потреблението, продуктът, създаден  в 
п р о и зве д ен о то  отпада от общественото движение. Иди производ
ството  съ зд ав а  предмета в а  потреблението, а  потреблението въ з
д ава  подбудата вън трудово-производствената дейн ост. В този  
пропее решаващото ои о с та в а  производството . То съ зд ава  предме
т а  з а  потребвевже в  опредени вачяна в а  потреблението, чрез 
което се  з&доволива една или др уга  п отребност.

При социализма личното потребление се  обуславя от след
ните по-важни ф а п о р и !

а .  обемът на номинални» доходи в а  ч я е в о в п е  в а  о б я е е т -  
в о т о , които в  осю ви и  линии з а в и с и  от темповете в а  нар аства
не на вационалини доход и начина на неговото разпределение и 
преразпределение¡

б .  вем евен и п о  ва  ц е в и  е на с т о и и е  и у с л у г и е  з а  лич
но потребление}

в .  обемът ■  структурата  на о бщ ествен и » фондове в а  по
требление i

г .  наси тен остта иа п азара  със о к ж и , тяхното к ач е ств о , 
състоянието иа тъ рговои ата мрека и културата иа о б е я у п а н в }

д .  размерът в а  с п е с т я в а н и т е  и тяхното мзменеяме по
врем е;

е .  м в г р а ц и т а  иа населението, п ром ен и » в м о д ата , по- 
т р е б и те я с х и е  навицм в завзсвм о ст  от уежовнята и  тр у д а , б и а  
■  п р .

Степента на вл и н и е  иа сп о м ен ати » фахТВри при потреб
лението иа р а зл и ч и л а  видове стоки не е еднакво , при то ва  то 
не винаги може да се  и зрази  количествено в  е необходимо да се 
научава по жоовен п ъ т,

П отребн о сти е н потребленвето с а  неразривно свързани



помежду си. Съществуването на едната категория обусвав* съще
ствуването на другата. Не за висшо от това потреблението ш а 
ренаващо значение. Чрез изучаването обща и структурата на 
потреблението и на незадоволеното потребителско търсене могат 
да се определят измененията, която биха настъпили в потреб
ностите на членовете на обществото. Но това не значи, че не 
бива да се изучават обективните и субективните фактори, кои
то обуславят развитието на потребностите на обществото и не
говите членове. Напротив, изучаването им е задължително усло
вие за правилното определяне на обема и структурата на пот
ребителското търсене и издигане равнището на народното пот
ребление. В условията на социализма изучаването на потреб
ностите на обществото и неговите членове е необходима пред- 
поотавка за плановото ръководство на народното стопанство, 
обективно условие за създаване на оптимални пропорции между 
производството и потребителското търсене.

В своето развитие потребностите изпреварват потребле
нието. Незадоволените потребности на обществото и неговите 
членове представляват стимул за развитието и усъвършенству- 
ването на производството.

Производството и потреблението, като крайни фази на 
обръщението на обществения продукт, взаимно се обуславят.
'Без производство -  пние К.Наскс -  няма потребление, обаче 
и без потребление няма производство, тъй като производството 
би било в такъв случай безцелно'^. Само в процеса на потреб
лението става ясно доколко производството отговаря на обус
ловените от него потребности и възможности за потребление.
От друга страна, само след потреблението на произведените 
материални блага става възможно подновяването на процеса на 
тяхното производство.

При капитализма съществува непреодолимо противоречие 
между производството и потреблението. Непрекъснатото увели
чаване на производството и на националния доход не винаги 
води към подобряване на народното потребления. По този повод

^  К. Маркс, "Към критика на политическата икономия", Изд.БКП, 
19*»9 г . ,  стр.234.



Лена n n ei ” . . .  нае не носен да ся представян капяталязна 
без противоречие между производството я потреблението, без 
съвместимостта на гигантския растея яа производството със 
съвсем сяабня растеж /яли дори заето! и влоиаване/ на народ
ното потребление"1^.

В условията яа социалистическото обцество развитието 
на производителните сили е поставено изцяло в подчинение на 
човека оа задоволяване на неговите постоянно растяин матери
ални и духовни потребности. Пренахнати оа антагонистичните 
противоречил между производството и потреблението. Създадени 
са благоприятни условил за непрекъснато развитне на произво
дителните сили, за непрекъснато нарастване на националния до
ход и повлияване равидаето на народното потребление. През 
1973 г . спряно 1948 г . националният доход в ваната страна е 
нараствал 7,3 пъти, а опряно 1952 г . -  5,3 пъти. С високи 
темпове се характеризира нарастването на националния доход 
и на едно лице от населението. През 1973 г .  спряно 1948 г . 
тоя е нарастнал 6,0 пъти, а спряно 1952 г .  4,4 пъти. Само 
през годините на петата петилетка националният доход се е 
увеличил с 52*, а  през периода 1971-1975 години то ! це яараст- 
не с 47-506. Тези бързи темпове на нарастване на националния 
доход бяха непознати за капиталистическа България. Те не са' 
познати и за развитите капиталистически страни.

Фонд "Потребление" представлява основната част от 
националния доход. Той се дели на две части -  фонд "Лично 
потребление" и фонд "Колективно /обцеотвеяо/ потребление".

В състава иа фонд "Лично потребление", който представ
лява основната част от фонд "Потребление" се включват! купе
ните хранителни и нехранителни стоки от държавната, коопера
тивната и кооперативно-пазарната търговия; получените продук
ти като натурално заплаяане труда на кооператорите от ТКЗС и 
личните стопанства на кооператорите, работниците и служители
те; амортизацията на жилищата; битовото потребление на елек
троенергия и вода от васелеяяето к др.

Разпределението на фонд "Лично потребление" между чле
новете на социалистическото обцество става на основата на 
изискванията на закова за разпределението според количеството 

1/ Ленив, съч. т ,4 , Изд.БКП, 1951 г . ,  стр.161.



качеството на тр у д а , положен от отделните членове на общест- 
в о т о . Тозн принцип на разпределение е основен язточник н 
направление з а  п ови п ван е  жизненото равнище на народа. Той 
ое използва иато нощен икономически лост з а  заси лване на ка
тер  жалната заинтересованост на членовете на социалистическо
то  общество з а  увеличаване производителността на труда и обе
ма иа произвежданата продукции.

Колективното /общ ествен ото / потребление вклхчва; без
платното медицинско обслужване, п р о све та , култура, наука; 
общеотвеното осигуряване /издръжка на самотни и многодетни 
м айхя, отпускане на помощи иа нетрудоспособни, пеноии в д р . / ;  
ползване на санаториуми, почивни домове, детски градини н пр. 
Дялат на фонд "Колективно потребление" е по-м алак, в сравнение 
с  Фонд "Лично потребление", но той се разви ва с по-барзи тем
п о ве .

Разпределението на фонд "Колективно потребление" между 
членовете на социалистическото общество ст а в а  според техните 
нужди. Чрез колективното потребление в и звестна степен се на
малява неравенството в задоволяването на потребностите на чле
новете иа общ еството, предизвикано от личното потребягане на 
б а за т а  на количеството и качеството на труда на отделните чле
нове на общ еството. *

В резу лтат на бързото развитие на производителните св
я н , нарастването на националния доход н неговото правилно р аз
пределение, непрекъснато ое увеличава номиналната и реалната 
работна зап л ата  на трудещите се  в ван ата  стр ан а , което с е  от
р азя в а  благоприятно върху равнището н а  народното потребление. 
З а  периода 1956-1973 години реалните доходи на едно лице от 
населението са  нараствали 3 ,1  пъти. Крез в е с т а т а  петилетка се 
предвижда т е  да нарастнат с 2 5 -3 0  %.

Системната н последователна политика на партията н пра
вителството з а  непрекъснато повииаваяе на материалното и кул
турното благосъстояние на населението н постепенното прибли
жаване жизненото равнище на населението от различните социал
ни групи, с е  о тр азя в а  благоприятно върху структурата на народ
ното потребление. С бързи т е ш о в е  се  увеличава потреблението 
на висококалорични н богати на витамини хранителни стоки , з а  
сметка на потреблението на нискокалорични н бедни на витамини



оток*. Например, потреблението ва едно лице от населението 
на месо н месни произведен** от 21,3 кг през 1952 г .  се уве- 
лжчава на 50,0 кг през 1973 г . ,  на растителните н животински 
мазнини от 9,3 кг на 17,4 кг, на мляко *  млечни произведения 
/без млечни масла/ превърнати в мляко от 80,2 л на 130,5 л, 
на яйца от 68 бр. на 135 б р ., на захар *  захарни изделия от 
6 ,5  кг на 33,0 кг, и др. Бързо нараства потреблението на го
това н полуготова храна в заведенията за обнествено хранене.

С оце по-бързи темпове ое характеризира потреблението 
на предметите с културно-битово предназначение -  радиоапара
ти, телевизори, перални маиинх, прахосмукачки, мебели, леки 
коли и други.

В Директивите за редвитието иа народното стопанотво 
през наетата петилетка се предвижда потреблението на лице от 
населението за  някои по-важни стоки да се увеличи, както олед- 
вав на месо и месни произведения с 2 9 *, на риба с 9 3 *, на мля
ко и млечни произведения с 3 3 *, на яйца с 3 3 *, на захар и за 
харни изделия о 9 * , на плодове с 44 *, на зеленчуци с 2 6 *, на 
памучни п к а и * с 2 5 *, на вълнени тъкан* о 2 1 *, на обувки с 
2 9 *. Предвижда се с т о  така потреблението на 100 семейства 
на телевизорите да н&растне с 51*, на хладилниците със 102*, 
на леките колн със 148* и пр.

С увеличаването на доходите на населението и непрекъс
натото подобряване условията на жмвот народното потребление 
непрестанно ме се приближава до рационалните норми на потреб
ление, до потребностите иа членовете на социалистическото об
щество. Ие се преодолява постепенно различието в потребление
то между градското и селското население, между населението от 
различните социални групи *  райони на страната. Разбира се , 
това не значи, че ще се постигне стандартизация на потребле
нието на членовете на обществото. Тъй като рационалните нор
ми за  потребление не отчитат индивидуалните особевостн ва по
требление на членовете на обществото, предизвикани от разли
чието на нравите, обичаите, национални в битови особености и 
п р ., различието в индивидуалното потребление ще се запази и 
в бъдеще. Това налага потребителското търсене да се изучава 
системно и задълбочено, както по обем, така и по структура.



П о т р е б и т е л с к о т о  т ъ р с е н е  пред
ставлява форма на проявление на потребностите във сферата на 
стоковото обръщение. Потребителското търсене на стоките за 
лично потребление, обезпечено с паричните доходи на населе
нието, е прието да. се нарича п л а т е ж о с п о с о б н о  
п о т р е б и т е л с к о  т ъ р с е н е .

Общият обем на платежоспособното потребителско търсене 
е равен на сумата на паричните доходи на населението, предназ
начена за покупка на стоки. Следователно, неговият обем зави
си от величината на националния доход, предназначена за  лично 
потребление и от развитието на производството на предмети за  
потребление.

Изучаването на платежоспособното потребителско търсен? 
е задължително условие за  правилното планиране на производст
вото н потреблението на стоките по обем и структура, за  създа
ване на оптимални пропорции между производството и потребле
нието на стоките. Това с още по-голяма сила се налага при ус
ловията на новия икономически механизъм на ръководство на на
родното стопанство, при коИто заявените стоки от търговията и 
склонените договори за доставката им са основа за изготвянето 
на производствената програма> на предприятията и отраслите, 
произвеждани предмети за  лично потребление. Без системното и 
задълбочено изучаване на потребителското търсене, търговията 
не би изпълнила своето назначение на свързващо звено между 
производството и потреблението.

На платежоспособното потребителско търсене на пазара 
противостои с т о к о в о т о  п р е д л а г а н е .  То пред
ставлява масата на стоките, предназначени за  продажба, и ус
лугите, които могат да извършат предприятията за  културно-би
тови услуги. Стоковото предлагане се определя от К.Маркс ка
то ” . . .  продукт, който се намира на пазара хли може да бъде 
доставен на н е г о * .  Стоковото предлагане зависи от обема и 
структурата на производството и от начкна на разпределение на 
произведената продукция за пазара и за други цели. Обемът на 
стоковото предлагане се влияе и от равнищ е на цевите.

1̂ К.Иаркс, •Капиталът", т . Ш ,  Изд.БКП, 1969 г . ,  стр.200



Постъплението на стоките на пазара ое измерва в нату
рални и стойностни показатели за  определен период от време 
или към определена дата. Изразяването на стоковото предлага
не към определена дата не дава възможност да се проследи не
говата динамика и да се съпостави с платежоспособното потре
бителско търсене. Това налага то да се изразява за  определен 
период от време.

Стоковото предлагане и платежоспособното потребителско 
търсене са две противостоящи взаимосвързани категории. Про
тиворечието между тях се разревана чрез определяне на оптимал
ни пропорции между обема и структурата на стоковото предлагане 
и платежоспособното потребителско търсене. Несъответствието 
между тях води до наруваване равновесието на пазара, което има 
много сериозни последствия за  развитието на народното стопанст
во . Това налага системно и задълбочено да се изучават предпос
тавките, които обуславят обема и структурата на стоковото пред
лагане и платежоспособното търсене в страната и отделните раВо- 
ни.

Съответствието между стоковото предлагане и платежоспо
собното потребителско търсене не значи, че те трябва да бъдат 
равни по обем. Стоковото предлагане трябва да превивава по 
обем платежоспособното потребителско търсене със сумата на пла
нираните намаления ва цените, размерът на стоковите загуби от 
стоки и прирастът на стоковите запаси.

Обемът на производството на предметн за  потребление тряб
ва да превишава платежоспособното потребителско търсене и сто
ковото предлагане, тъИ като то обезпечава освен тях и необхо
димите материални резерви, обвързване на вънино търговския ба
ланс на страната, задоволяване нуждите на обществените фондо
ве и пр. Освен това всяко текущо производство има предназначе
ние да задоволява бъдещо потребителско търсене, което по обем 
е винаги по-голямо от текущото.

2 . Поглъщаемост и конюнктура на пазара

Вътренният пазар на стоките за  народно потребление пред
ставлява съвкупност от всичкн социални и икономически условия, 
които обуславят тяхната реализация. От гледна точка на стохо-



внге група, предлагани на пазара, може да се говоря за  пазар 
на хранителна стоки, на нехранителна стока, на плодове и зе
ленчуци и пр. От географска гледна точка вътреиннят пазар би
ва национален« раЯонен н местен. Съществува още организиран 
пазар, коИто включва държавната а кооперативната търговия, 
а неорганнзнран пазар, който включва частната а кооперативно- 
пазарната търговия.

Основните елементи на пазара caí
а .  стоковото предлагане;
б. платежоспособното потребителско търсене на стоките;
в . цените на стоките, по които се извърива реализация

та ям.
Тези елементи са взаимно свързани и обусловени помехду 

си. Те непрекъснато се изменят под влияние на обуславящите ги 
фактори.

Стабилността на пазара зависи от равновесието между 
обема и структурата на стоковото предлагане от една страна, 
и от о б е т  и структурата на платежоспособното потребителско 
търсене от друга, В това отноиение значителна роля играе съ- 
■ о така относителната стабилност на цените и съответствието 
им със стойността на стоките.

Платежоспособното потребителско търсене на населението 
в основни линии определя поглъиаемостта нг пазара за  предмети 
за  потребденне. Чрез пазара се реализират и част от стоките, 
предназначени за  колективно потребление, поради което е нало
жително да се има предвщд и тази част от потребителското тър
сене при определяне поглъщаемостта на пазара.

Под п о г л ъ щ а е и о с т  на пазара за  с т о и  за на
родно потребденне трябва да се разбира количеството стоки, 
които могат да се реализират срещу определен размер на плате
жоспособното потребителско търсене на насеяеняето и покупките 
на предприятията, учрежденията м организациите, при опредеяенс 
равнище на цените.

В условията на нането социалистическо развитие платежо
способното потребителско търсене и поглъщаемостта на пазара 
непрекъснато нарастват. Основните фактори, които обуславят не
прекъснатото увеличаване поглъщаеиостта на пазара за предмети 
за  потребление caí



-  бурното развитие на отраслите на материалното про
изводство, което спосойствува за непрекъснато увеличаване 
числеността на заетите лица в народното стопанство;

т нарастването на градското население с по-бързи тем
пове, в сравнение със селското население;

-  непрекъснатото нарастване номиналната работна запла
та на работниците и служителите;

-  нарастване на паричните доходи на селското населе
ние и намаляване относителното тегло на натуралното заплаща
не труда на кооператорите в ТКЗС;

-  увеличаване размера на пенсиите, стипендиите, детски
те добавки, помощите и др. за сметка на обществените фондове;

-  увеличаване изкупните цени на селскостопански произ
ведения ;

-  намаляване на данъците, таксите и други налози на на
селението;

-  непрекъснатото увеличаване обема на общественото по
требление, значителна част от което се задоволява чрез вът
решния пазар.

Намалението равнището на цените на дребно на стоките 
също така дава благоприятно отражение върху поглъиаемостта на 
пазара, тъй като с намалението на цените на стоките се увели
чава поглъиаемостта на пазара в натурално изражение.

Успоредно с развитието на пазара в количествено изра
жение, настъпват и съществени качествени изменения. Те са 
свързани с подобряването на структурата на народното потреб
ление.

Развитието не пазара за предиети за потребление в ус
ловията на социализма е поставено в неразривна връзка о раз
витието на всички отрасли на народното стопанство и общество
то като цяло. Създават се благоприятни условия за равновесие 
между стоковото предлагане и платежоспособното потребителско 
търсене. Но в определени иоменти, под влиянието яа редица 
обективни и субективни фактори, възникват диспропорции между 
стоковото предлагане и платехоспособното потребителско търсе
не, в резултат на което се нарушава равновесието на пазара. 
Това е характерно за някои стокови групи в рамките на цялата 
страна яли в отделните райони.



Непрекъснатото развитие и усъвъриенствуване на произ
водителните сили предизвиква постоянно изменение в обема на 
стоковото предлагане и неговата структура, поради което не 
иохе да се постигне пълно и трайно съответствие иекду стоко
вото предлагане и платежоспособното потребителско търсене.
От друга страна, и потребителското търсене непрекъснато се 
развива и води до наруваване на това равновесие.

Поддържане на равновесието между стоковото предлага
не и платежоспособното потребителско търсене, трябва да ста
ва предимно чрез регулиране на производството, вноса и изно
са на стоките, предназначени за лично и колективно потребле
ние, Използването на цевите, като средство за регулиране на 
това равновесие, трябва да се използва по изключение, тъй ка
то всяко отклонение на цената под и над стойността на стоки
те за  по-продължителен период от време води до задълбочаване 
неравновесието на пазара.

При условията ва новата система на ръководство на на
родното стопанство са създадени добри условия за  поддържане 
на равновесието между стоковото предлагане и потребителското 
търсене в чрез системата на ценообразуването. За тази цел 
е необходимо да намерят по-иирохо приложение договорните це
ни, пределните и минимално-максималните цени на стоките за 
потребление.

Използването на икономическите лостове за поддържане 
съответствието между стоковото предлагане и потребителското 
търсене изисква непрекъснато и задълбочено да се изучава ко
нюнктурата на пазара.

К о н ю н к т у р а т а  н а  п а з а р а  представля
ва определено съотноиенне между стоковото предлагане и потре
бителското търсене за определен период от време при дадено 
равняце на цените, по които се реализират стоките и конкрет
ните условия, която обуславят развитието ва народното сто
панство.

Конюнктурата на вътреивня пазар бива обща и частна. 
Общата конюнктура характеризира условията, които определят 
реализацията на стоките през даден период от време в рамки
те на цялата страна. Частната конюнктура се отнася до регио
налния /районния/ пазар или до пазара ва отделна група или



вид стоки. Общата конюнктура на вътрешния пазар се формира 
от проявлението на частните конюнктури.

Съставна част на конюнктурата на вътренния пазар е 
търговската конюнктура. Последната се характеризира с условия
та . при които протича дейността на търговските предприятия 
през определен период от вреие. Колебанията, които настъпват 
в стоковото предлагане, потребителското търсене и равнището 
на цените, изиенят условията на търговската дейност на пред
приятията. Те активно влияят върху темповете на развитието 
на стокооборота, величината на стоковите запаси, скоростта на 
стоковото обръщение и на паричното обръщение и пр.

Основните фактори, които обуславят конюнктурата на 
вътрешния пазар на предмети за  потребление за  определ« период 
от време cat

а .  обемът и темповете на нарастване на стоково предла
гане на предиети за  потребление;

б . степента на насищане яа пазара с предмети за  потреб
ление;

в . размерът и темповете на нарастване яа паричните до
ходи на населението;

г .  равнището и съотношението на цените на дребно на 
различните видове стоки за потребление.

Върху конюнктурата на вътрешния пазар оказват влияние 
и други фактори, които имат второстепенво значение. В някои 
случаи обаче тези фактори, макар и за кратък период от време, 
могат да се окажат решаващи. Такива фактори cat

а .  организацията на работа на апарата, осъществяващ 
придвижването на стоките от производството до потребителите;

б . стихийни бедствия и значително отклонение на метео
рологическите условия от нормалните /продължителни снетовале
жи, засудавания, бури и др, / ;

в .  други фактори, които влияят вепредвидено, положител
но или отрицателно върху потребителското търсене и стоковото 
предлагане.

Споменатите фактори влияят в различна степен върху ко
нюнктурата на вътрешния пазар за предмети за потребление. В 
резултат на съвкупното ин действие се формира една или друга 
конюнктура на пазара.



Глнюктурата ва капиталистическия пазар е свързана с 
цикличния характер на производството и стихийния характер на 
дейетвне на обуславяните я фактори, а конюнктурата на социа
листическия пазар е подчинена на планомерното и пропорционал
но развитие на народвЬто стопанство и обществото като ояло. 
Създават се благоприятни условия за регулиране на потребителс
кото търсене и стоковото предлагане и за  прогнозиране на ко
нюнктурата в перспектива.

В условията на капитализма конюнктурата на вътрепния 
пазар е определян фактор за развитието на капиталистическото 
стопанство, а в условията на социализна тя има споиогателно 
значение прн направляване развитието на народното стопанство.
В това се състои и основното различие между конюнктурата на 
социалистическия и капиталистическия вътрешен пазар на прел- 
нети за  потребление.

Прн плановото развитие на производството и стокооборота 
не винаги иоке да се предвиди точно степента на влияние на 
всички фактори, обуславящи о б е т  и структурата на стоковото 
предлагане н потребителското търсене, поради което на пазара 
се наблюдават непрекъснати конюнктурни изменения. Тези измене
ния се отразяват върху обема и«структурата ва стокооборота, ве
личината на стоковите запаси н скоростта на стоковото обръцевие, 
върху степента на задоволяване на потребителското търсене и 
размера на спестяванията н пр.

Изменението на конюнктурата на вътрешния пазар предпо
лага системно и задълбочено изучаване на факторите, от конто 
тя зависи. Това ще даде възможност да се открият и своевремен
но отстранят възникналите диспропорции между стоковото предла
гане и потребителското търсене.

Задачите по изучаването ва конюнктурата на вътреяния па
зар могат да се формулират приблизително така!

а .  групировка и описание на настъпилите конюнктурни из
менения на вътрешния пазар;

б. изследване и обяснение измененията в условията ва 
развитието иа народното стопанство;

в . установяване значението на конюнктурните колебания 
и тяхното влияние върху потребителското търсене и стоковото



предлагане в перспектива, т .е .  разработване на прогноза за  
развитието на конюнктурата на вътрешния пазар.

С изпълнението на посочените задачи це се създадат ус
ловия за развитието на обпия и пегноналвия пазар на п ре диети 
за потребление и по-пълно задоволяване потребностите на насе
лението.

3 . Покупателен Фонд -  същност и планиране

Населението разходва паричните си средства в две нап
равления! а .  за  покупка на стоки, с конто задоволява своите 
потребности от храна, облекло, обзавеждане на дома, задоволя
ване на културни потребности и др. и за  заплащане на комунал
но-битови услуги, транспорт, съобщения, кино, театър, данъци, 
таксь, членски вноски, погасяване на заеми, пребиваване в по
чивни домове, детски градини, ясли, спестявания и др.

Първата група парични разходи се наричат стокови разхо
ди и по същество представляват покупателния фонд на население
то, а втората група разходи са неетоковн разходи.

Покупателният фонд следователно е тази част от парични
те средства на населението, която се използва за  покупка на 
стоки и заплащане на получени производствени услуги.

Покупателният фонд яа населението се определя чрез ба
ланса за паричните доходи и разходи на населението. Тон е по
ложителната разлика между парлчяите доходи, от едиа страна, и 
нестоковнте разходи и прираста на спестяванията от друга стра
на, като се вземе под внимание и изменението на наличните парк 
у населението.

Основните фактори, които обуславят величината на покупа
телния фонд на населението cat размера на номиналната работна 
заплата, пенсиите и стипендиите; равнището на изкупните цени 
на селскостопанските произведения; равнището на цените и тари
фите на услугите; размера на ползваните услуги; размера на да
нъците, таксите и членските вноски; спестяванията и др. Изме
нението равнището на цените на стоките не дава пряко отражение 
върху величината на покупателния фонд на населението.

Покупателната способност на населението не се покрива 
с покупателния фонд. Те не са идентични понятия. Покупателната



способност на населението изразява количеството стоки, които 
населението нохе да купи с определена парична сума в даден пе
риод от време. Следователно, покупателната способност на насе
лението зависи едновременно от Факторите, конто обуславят поку
пателния фонд и равнището на цените на дребно на стоките.

Да се планира похупателният фонд на населението ще ре
че да се определи обемът на платежоспособното потребителско 
търсене на населението. Планирането на покупателния фонд /пла
тежоспособното потребителско търсене/ на населението става 
чрез разработването на баланса за паричните доходи и разходи 
на населението. Този баланс е неразделна част от общата систе
ма на балансите, посредством които се установяват основните 
пропорция за  развитието на народното стопанство в нашата стра
на. Чрез него се определя съотжоиението между паричните доходи 
и разходя на населението, което дава възможност на планиращите 
органи да поддържат правилно пропорции между тях, с оглед по- 
пълното задоволяване на потребностите му. При това се имат пред
вид и възможностите на страната да удовлетвори тези нужди, като 
обезпечи необходимия стоков фонд.

Балансът за паричните доходи и разходи на населението 
определя размера на националния доход, който постъпва у насе
лението, като парични доходи и начина на неговото използване.
В този баланс не се отразяват натуралните доходи на населението.

Балансът се разработва обно за  страната /от 1950 г . /  
и за  окръзите /от 1959 г . /  за същите периоди от време, за  които 
се разработва планът за  развитието на народното стопанство -  
година, пет години или за  но-дълъг период от време. Той се раз
пределя по периоди, тримесечия или години при разработването му 
за  по-голям период от време. Показателите на баланса се разрабог 
ват и за основните социални групи от населението -  работници и 
служащи, от една страна, и от друга -  селяни.

Освен планови баланси се съставят и отчетни баланси за 
паричните доходи и разходи на населението. Плановите баланси 
в национален мащаб се разработват от ДКП, съгласувано с Минис
терството на финансите и ШБ, Б окръжен мадаб те се разработват 
от окръжните народни съвети, съвместно с клоновете на БНБ. От
четните баланси се разработват от ЦСУ и неговите поделения по 
места.



Разработването на окръжните планови баланси ■  основни 
линии става в два етапа!

Първият етап започва с разработването проекта на пла
на за соцналнкононнческото развитие на окръга н завърява с 
окончателното му съставяне.

Вторият етап започва след утвърждаването на плана н 
билета на окръга я приключва с окончателното разработване на 
баланса.

Схемата на баланса за  паричните дохода н разходи на на
селението има следната форма!
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Прн съставянето на баланса за паричните доходи и разхо
ди на населението, първо се разработва подразделение "А* в 
разделите "Парични доходи" и "Парични разходи". Паричните до
ходи и разходи, вклвчеки в подразделение "А", отразяват парич-



ямте отновенвя на населението със социалистическите предприя
тия, организации и учреждения.

След като се разработи подразделение "4" на баланса, 
се пристъпва съм разработването на подразделение *Б" в разде
лите ’ Парични доходи" и ’ Парични разходи". Паричните доходи 
и разходи на населението в това подразделение на баланса, от
разяват паричните отноиеяия между членовете на социалистичес
кото общество. Тук се отразява преразпределението на парични
те доходи между отделните обществени групи на населението.
Това преразпределение на паричните доходи не дава отражение 
върху обвия обем на покупателния фонд на населението. Прераз
пределението на паричните доходи между отделните групи от на
селението дава отражение върху изменението на техните доходи 
и върху структурата на потребителското търсене на стоки за нм- 
роко потребление. Поради това планирането на подразделение 
"В" има голямо значение при планирането на групово-асортнмент- 
ната структура на продажбите в търговията.

Планирането на отделните показатели на баланса за  па
ричните доходи и разходи на населението става чрез изготвяне
то на разчети. Изготвянето на тези разчети предполага познава
нето на съдържанието на всеки показател и източниците за наби
ране на необходимата информация, поради което в следващото из
ложение те ще бъдат разгледани последователно.

Фонд Р а б о т н а  з а п л а т а .  Фондът на работната 
заплата е един от основните източници на парични доходи на на
селението, поради което правилното му определяне има реваващо 
значение за  оптималността на баланса и на плана за  о б ет  на 
покупателния фонд на населението.

Във фонда на работната заплата се зклвчва брутното въз
награждение на работниците и служителите от списъчния и извън- 
спнсъчння състав на предприятията, организациите и учреждения
т а . Тук се вклочват в премиите, които работниците и служители
те получават при преизпълнение на определените им показателя 
по плана на предприятията.

В национален мащаб плановият размер на фонда на работна
та заплата се установява от ДКП, съгласувано с Н-вото на финан
сите. В окръзите източник за  набиране на данни са плановете за 
фонд "Работна заплата" на предприятията, организациите и учреж-



ден «ята на територията на окръга. Някоя от данните ое наби
рат чрез отделите "Финанси" при народните съвети.

От фонда на работната заплата се изклвчват натурални
те плащания на работниците в някои отрасли и дейности на на
родното стопанство. Изключва се оицо така фондът иа работна
та заплата, изплащан в чужбина.

П а р и ч н и  д о х о д и  о т  Т К З С .  В този по
казател на баланса се включват паричните доходи на коопера
торите. получени от ТКЗС за отработените трудови дни в основ
ната или споиагателяите дейности на стопанствата. По значение 
за формиране на паричните доходи иа населението този източник 
е на второ място, след фонд "Работна заплата". Освен парични
те доходи на кооператорите тук се отразяват и паричните дохо
ди на управленческия персонал, специалистите и обслужващия 
персонал в ТКЗС.

За определяне на паричните доходи, получени от ТКЗС, 
се използва балансът за паричните доходи и разходи на ТКЗС, 
който ое разработва на базата на отчетите на ТКЗС и баланси
те за селскостопанската продукция. В охръхен мащаб се използ
ват производствено-финансовите планове ва ТКЗС, техните отче
ти ■  плановете на изкупвателните организации. При изменение 
ралнинето ва цените за  изкупуване на селскостопанските произ
ведения е необходимо да се внасят изменения и в баланса на па
ричните доходи и разходи.

П а р и ч н и  д о х о д и  о т  п р о д а ж б а  н а  
с е л с к о с т о п а н с к а  п р о д у к ц и я  на изкупва
телните организации. Тук се планират паричните доходи иа коо
ператорите, на частните земеделски стопани, яа работниците и 
служителите от продажба ва селскостопански произведения иа 
изкупвателните организации.

Даяяи за планирането ва тази група парични доходи се 
черпят от баланса на селскостопанската продукция и плановете 
яа специализираните изкупвателни организации.

П е н с и и  и п о м о щ и .  Размерът на доходите иа 
населението, получени от пенсии, се установява иа базата на 
отчетни давни за броя ва пенсиите, техният прираст през пла
новата година и средният размер на пенсиите, предвиден по пла
на за  дадения период.



Плановият размер на помощите се установява чрез из
числяване на коефициент, определен на базата на отчетни данни 
за фонда на работната заплата и изплатените помоцн през от
четния период. Вземат се под внимание и мероприятията, които 
ще се проведат за увеличаване на помощите през плановия период. 

С т и п е н д и и .  В този показател се планират парич
ните доходи на населението от стипендии, изплащани на учащите 
се във висни и средни учебни заведения. В национален мащаб 
техният размер се установява по данни на отделните министерст
ва и ведомства, а  в окръжен мащаб по данни на учебните заведе
ния, предприятия и организации, конто отпускат стипендии за 
издръжка на учащи се . В окръзите стипендиите, отпускани от 
предприятията и организациите за  издръжка на учащи се в други 
окръзи и в чужбина не се вземат под внимание.

П а р и ч н и  п о с т ъ п л е н и я  о т  ф и н а н 
с о в о - к р е д и т н а т а  с и с т е м а .  Към паричните 
постъпления от финансово-кредитната система се отвасят лихви
те от влогове, обезщетения по застраховки и лични заеми от 
банковите институти.

Лихвите от влогове се планират едновременно в приход
ната и разходната част на балаиса. Те се явяват като паричен до
ход на населението, но обикновено оотават за увеличаване на вло
говете, поради което се отразяват и в разходната част на баланса, 
заедно с прираста на спестяванията. По такъв начин влиянието им 
върху покупателния Фонд на населението се елиминира. Данни за 
планирането се вземат от ДСК.

Планът за паричните доходи на населението от обезщете
ния по застраховки се разработва на базата на данните за раз
мера на обезщетенията, които ДЗИ изплаща.

Данни за отпусканите заеми на населението от кредитни
те институти за индивидуално жилищно строителство, за закупу
ване на стоки и пр. се черпят от клоновете на БНБ, ДЗИ, взаи
моспомагателните хаои при профкомитетите на предприятията и др. 

Д р у г и  п а р и ч н и  д о х о д и .  Тази статия от
разява паричните доходи, които поради различието в характера 
им не са отнесени в разгледаните досега показатели иа баланса. 
Такива парички доходи cat командировки, еднократни парични на
гради, доходи от продажба на вторични суровини, печалби от Дър-



кавната лотария и Спортния тотализатор, н а е т ,  плащани на 
населението от държавни, кооперативни и обществени предприя
тия и организации, доходи от продажба на движиш н недвижими 
имоти на държавни, кооперативни и обществени предприятия и 
организации, върнати дялови вноски от кооперации, взаимоспо
магателни каси и др. Данни за  планирането на паричните дохо
ди по този показател се вземат от съответните предприятия, 
учреждения и обществени организации, извъриващи плащания.

П р е в о д и  и в н а с я н е  н а  п а р и .  Плани
рането на този показател има голямо значение за установяване 
размера на покупателния фонд на населението и наличните пари 
у него. Тук се отразяват преводите и пренасянето на пари от и 
за чужбина в общия баланс за цялата страна, а  в окръжните ба
ланси преводите и пренасянето на пари от и за окръга. В балан
са по тази статия се отразява само разликата между постъпле
нията от преводи и внасяне на пари и разходите от преводи и 
изнасяне на пари. Когато тази разлика е положителна се отнася 
в приходната част на баланса, а когато е отрицателна в разход
ната му част.

Данни за  размера на преводите на пари за  окръга и из
вън него се набират от пощенските станции н поделенията на 
БНБ. По-трудно се установяват изнасянето и внасянето на пари 
от м за окръга от населението на ръка. За да се направи това 
е необходимо да се извърнат наблюдения и изследвания.

Както бе изтъкнато в подразделение "Б* се отразяват 
взанмоотноиенията между отделните.групи от населението. В при
ходната част на баланса се показват доходите от продажба на 
стоки и оказани услуги между населението.

Обемът на паричните доходи от п р о д а ж б а  н а  
с т о к и  със селскостопански характер се определя от наблю
денията на продажбите на кооперативните пазари. Тук се вземат 
под внимание всички фактори, от които зависи обема на продаж
бите на кооперативните пазари от кооператори, частни стопани, 
работници и служители. Такива фактори caí размерът на .посевни
те площи, средните добиви, натуралното заплащане труда на коо
ператорите, планираната за  изкупуване продукция от изкупвател
ните организации, равнището на цените на кооператнввите паза
ри и др.



Доходи е от оказан! услуги между населението обхвацат 
паричните доходи на некооперираяпе занаятчии и липата със 
свободни професии -  лекари, зъболекари и др. Данни за плани
рането на тази група парични доходи се вземат от финансовите 
отдели на народните съвети.

Подразделение "А" в разходната част на баланса се пла
нира в две основни направления -  нестоковн разходи и спестя
вания, от едва страна, и от друга -  стокови разходи. Стокови
те разходи по съцество представляват покупателния фонд на на
селението.

Нестоковнте разходи це бъдат разгледани в последовател
ност, както са отразени в баланса.

Р а з х о д и  з а  к о м у н а л н о - б и т о в и  
у с л у г и .  Тук се отнасят разходите на населението за нае
ми, вода, канализация, чистота, електрическа енергия за  освет
ление и до1вкинсхи нужди, бръснаро-фризьорскн услуги, фотогра
фия, хотели, перални, химическо чистене и др. Данни за  плани
рането на тези разходи се набират от предприятията и организа
циите, които извъриват тези услуги.

Р а з х о д и  з а  т р а н с п о р т  и с ъ о б и е -  
н и я . В тази статия на бажнса се отразяват разходите на 
населението при пътувания и превоз на багах с различните ви
дове транспорт, а  съцо тава за  нзпрадане на колетни пратки, 
писма, телеграми, водене на телефонни разговори, радиофикация 
и пр. Планирането на споменатите парични разходи става по дан
ни на министерствата и ведомствата в техните поделения по мес
та . Тъ1 като тези ведомства и техните поделения извъриват ус
луги и на предприятия и организации, трябва от общнте приходи 
за  извървените услуги да се отделят тези, които представляват 
разходи за  населението. За тази цел често пъти се налага да се 
извъриват специални наблюдения и изследвания.

Разходи за  п о с е ц е н и е  н а  к и н а ,  т е а т 
р и  и д р . Планирането на тази група парични разходи става 
чрез финансовите планове на предприятията на народните съвети, 
които са разработени па базата на отчетни данни и разширяване 
на мрежата от кина, театри, циркове, стадиони, изложби и др.

Разходи за п р е б и в а в а н е  в п о ч и в н и  
д о м о в е ,  с а в а т о р ж у м и ,  д е т с к и  г р а д и -



н и и др. Паричните разходи ва населението по този показа
тел ое установяват по данни на отделите "Финанси" при народ
ните съвети, на охръхните комитети на профемеите и органите 
на 11-вото на народното здраве. Вземат се под внимание също та
ка прирастът на легловия фонд и почивните домове и санаториу
ми, разширението на детските градини и ясли и таксите, пдаща- 
ни при ползването им от населението.

Д а н ъ ц и  и т а к с и .  Планирането на разходите 
за плащане на данъци и такси и тяхното разпределение по соци
ални групи става по данни на финансовите отдели при народните 
съвети. Най-голямо относително тегло на тези разходи има данъ
кът върху общия доход, който се установява на базата на фонда 
на работната заплата, изплащан на работници* и служителите.
За селското наседеив той се установява въз основа на средния 
данък на домакинство за предплааовня период и броя на домакин
ствата през плановия период.

Планирането на данъка върху сградите става на базата ва 
дащните за оценка ва сградите, платения данък през предшеству
вания период и прирастът на сградите през плановия период.

В таксите на горското стопанство не се включва стойност
та на дървата на корен, на вършината, пумата н п р ., тъй като 
те се включват в стокооборота на дребно.

, Останалите данъци н такси се планират на базата на от
четни данни и измененията, конто ще настъпят през плановия пе
риод в резултат на различна нормативнн документи.

В тази статия на баланса не се вземат под вшпвнне да
нъците и таксите, плащани от предприятията, организациите ■  уч
режденията.

З а с т р а х о в а т е л н и  н о с и г у р и т е л 
н и  в н о с к и .  Тук се включват паричните вноски ва населе
нието по задължителни и доброволни застраховки към ДЗИ, а  също 
така осигурителните ввоски, плащани от кооперираните занаятчии, 
частни занаятчии и лица със свободни професии към Съвета за  
взаимно осигуряване членовете на ТПК.

Ч л е н с к и  в н о с к и  в о б щ е с т в е н и  о р 
г а н и з а ц и и  и д я л о в и  в н о с к и  в к о о п е 
р а ц и и .  В тази статия се планират членските вноски, които 
населението плаща към различните обществено-политически орга-



е «заш и , дяловите вноска в ТПК, потребителните кооперации a 
встъпителните вноска към взаимоспомагателните каса. Планира
нето ва членските вноска става на базата ва прираста ва чле
новете на обществено-политическите организации и фонда на ра
ботната заплата, Лавни за планирането им ое набират от сажте 
организации.

П о г а с я в а н е  н а  з а е м и .  По този показа
тел се планират вноските, конто населението права за  погася
ване ва ползвани заема от поделенията ва БНБ, ДЗИ а взаимо
спомагателните каса. Ееобкоднмата информация за планирането 
им се иабнра от институтите, които отпускат кредити на насе
лението.

Д р у г и  п а р и ч н и  р а з х о д и .  Тук се включ- 
ват парични разходи с различен характер, които не могат да ое 
отнесат към разгледаните по-горе показатели. Такива разходи 
cat услуги от юридически консултации, обучение в различни кур
сове, преработка на селскостопански произведения от дъркавни 
и кооперативни предприятия и организации, разходи за закупува
не на лотарнЯни билети и спорт тото, купуване на имоти от дър
жавни и обществени предприятия и организации и др.

Показателят п р е в о д и  и и з н а с я н е  ва па
ри бе изяснен при разглеждането на показателите в приходната 
част на баланса.

След планирането на нестоховяте разходи в отделна с т а - *  
тия се планират и с п е с т я в а н и я т а  на населението.
В този показател на баланса се планира само прирастът на спео- 
тяванията, Ако спестяванията на населението се планират с на
маление, размерът на намалението се отнася в приходната част 
на баланса в показателя 'Постъпления от финансово-кредитната 
система". Данни за  планирането на спестяванията се вземат от 
Ш Б и веНните поделения. Този показател зависи изключително 
от ръста на паричните доходи, обемът и структурата на отокови- 
те фондове.

С т о к о в и т е  р а з х о д и  / п о к у п а т е л 
н и я т  ф о н д / н а  населението се планира като разлика меж
ду паричните доходи на населението, от една страна, и несто- 
ковнте разходи и прираста на спестяванията -  от друга, като 
се вземе под ввииание изменението на остатъка от налични па



ри у населението.
Изменението на наличните пари у населението се опреде

ля чрез планиране на провинението на паричните доходи над па
ричните разходи или на разходите над доходите на населението.
В зависимост от това дали разлнгата е положителна или отрица
телна се отнася в приходната или разходната част на баланса. 
Превишаването на паричните доходи над паричните разходи по
казва остатъка на пари у населението. При разработването на 
окръжните баланси, трябва да се има предвид, че част от оста
тъка на пари у населението моке да се разходва в други окръзи. 
Изменението на наличните пари у населението е в пряка зависи
мост от ръста на паричните доходи, нестоковите разходи, поку
пателния фонд на населението, спестяванията, обема и структу
рата на стоковите фондове.

Покупателният фонд се разпределя на две ч а с т »  за по
купка на стоки от държавната и кооперативната търговия и про
дукцията на общественото хранене; за покупка на стоки от ТКЗС.

Покупката на стоки от ТКЗС се определя на базата на про
изводствено-финансовите планове на ТКЗС, като от общата сума 
на покупките се приспаднат покупките за  ведомствени нужди. Ос
татъкът представлява покупка на ст о п  от населението.

Паричните разходи на населението за  покупка на стоки от 
държавните н кооперативните търговски предприятия н организа
ции н продукцията на общественото хранене се планират, като от 
общата сума на покупателния фонд на населението се приспаднат 
разколите за  покупка на стоки от ТКЗС.

Разпределението на покупателния фонд на населението на 
две части -  за  покупка на ст о н  от държавната ■  кооперативната 
търговия, от едва страна, я от друга -  от ТКЗС, има съществено 
значение за  разработването на оптимален план за  стокооборота 
общо за  страната и отлените окръзи, а  също така за  отлените 
предприятия.

В разходната част на подразделете *Б" иа баланса се 
планират паричните разходи на населението за  покупка ща ст о н  
от кооператнно-пазарвата търговии, без покупката на с т о н  от 
ТКЗС, а  също така заплатнето на услуга, извършен от чаоти за
наятчии и лица съо свободни професии. Планирането на тезн раз
ходя се язвърива изключително чрез набладенн, изследвания и



данни от финансовите отдели на народните съвети за  облагае
мите дог оди на занаятчиите и лицата със свободни професии с 
данък върху обяви доход.

Разработването на баланса за паричните доходи н разхо
ди на населението има извънредно голямо значение за  планиране
то на търговската дейност, особено при планирането на обема и 
структурата на стокооборота.

За да непълни по-пълно своето предназначение е целесъ
образно балансът за  паричните доходи и разходи на населението 
да се разработва не само в национален и окръхен мащаб, но и 
за отделните градове.

За правилното планиране на платехоспособното потреби
телско търсене на населението не е достатъчно да се определи 
само обемът на покупателния фонд на населението. Необходимо е 
правилно да се определи и неговата структура. Планирането на 
структурата на покупателния фонд /платехоспособното потреби
телско търсеве/ на населението предполага изясняването на всич
ки фактори, които обуславят тази структура.

Структурата на платекоспособното потребителско търсене 
се изменя под влиянието на редица фактори, като« промени в це- ' 
ните на дребно на стоките, промени в паричните доходи и спес
тяванията, промени в натуралните доходи, хилищннте условия, 
промени в състава на населението но пол, възраст, социално 
положение, професии, култура, нрави и обичан, природно-климатич
ни условия и др. Поради голямото разнообразие на факторите, кон
то обуславят потребителското търсене, не е възмохно за неговото 
изучаване да се предложи един универсален метод.

Методите за  изучаване на платежоспособното потребителско 
търсене на населението могат да се класифицират в няколко гру
пи!

а .  Нормативен метод. Този метод предполага разработва
нето на физиологически и рационални норми за потребление на на
селението в перспектива. Прн съставянето на тези норми се взе
мат предвид достигнатото равнище на потребление, развитието на 
производителните сили, възможностите за  подобряване на матери
алното благосъстояние на населението, биологическите нужди на 
човека и пр. Нормите за потребление не бива да се разглеждат 
като вечни. Необходимо е с изменението на условията -  разви-



тието на производителните сили, характера на производствени
те отиоиения, покупателната способност на населението и д р ., 
да се внасят изменения в съществуващите норми.

Нормативният метох се използва за изучаване на потре
бителското търсене и за неговото планиране за  по-дълъг период 
от време. Това налага при текущото планиране, нормите за  пот
ребление да се съгласуват с покупателната способност на насе
лението, тъй като нормите за потребление отразяват потребнос
тите на населението в определен период от време, а  не плате
жоспособното потребителско търсене.

Освен това при планиране на необходимия стоков фонд за 
задоволяване платежоспособното потребителско търсене чрез фи
зиологичните и рационални норми за  потребление трябва да се 
има предвид, че населението задоволява част от своите потреб
ности извън пазара. За предметите с характер на дълготрайно 
потребление е наложително да се отчита и степента на задоволя
ване на потребностите и тяхното физическо и морално износване. 
Нормативният метод не отчита и различието в потребителското 
търсене на населението, предизвикано от доходите, нравите, оби
чаите, културата, професиите, възрастта и пр. Той не е приго
ден за изучаване и вътревногруповата структура на потребителен 
кото търсене. Това налага при използването му да се подхожда 
много внимателно.

б. Метод на преките контакти с потребителите. За изуча
ване на незадоволеното и формираното се потребителско търсене 
при този метод се използват различни средства -  анкетни карти, 
беседи с купувачите, провеждане на стокови изложби, модни ре
вюта, конференции и пр. Чрез непосредствения контакт с потре
бителите се цели да се установя до каква степен са задоволени 
потребностите на населението и насоките на изменение на потре
бителското търсене.

в . Метод на изучаване платежоспособното потребителско 
търсене чрез данните на оперативната, счетоводната и статисти
ческата отчетност. При този метод чрез изучаване на данните за  
продажбите, стоковите постъпления, движението на стоковите за
паси и тяхната обръцаемост се получава представа за степента 
на задоволяване на потребителското търсене през отчетния пе
риод и насоките на неговото мзиенение в перспектива.



г .  Математико-статистнчесхи методи. Пух се отнасят ме
тох»! на хорелационния ■  регресивен анализ, методи на ливей- 
вото програмиране, методът на изчисляване еластичността на 
потребителското търсене и др. Тези методи независимо, че все 
още нямат голямо практическо приложение имат голямо познавател
но значение н са с бъдене. Разбира се , успоредно с тяхното при
ложение в перспектива не се използват н останалите методи, тъп 
като не всички фактори, които влияят върху обема и структурата 
на потребителското търсене, могат да се изразят количествено, 
чрез използването на статнстико-математическите методи.

Чрез използването на метода па хорелациониия и регресив
ния аиализ се отстранява влиянието на случайните фактори и се 
създава възможност по-точно да се изрази зависимостта на потре
бителското търсене от основните фактори, изразени във вид на 
математически функции или като уравнения на регреснята.

Регресията бива проста и множествена. Простата регресия 
е функция иа потребителското търсене с един фактор, т .е .  с ед
на независима променлива, а  множествената регресия е функция 
на потребителското търсене с два и повече фактори.

Простата регресия може да бъде изразена с уравненията 
иа правата линия, параболата от*втора степен, ва параболата от 
л тл степен, хппербокта, показателното уравнение и др. В 

най-общ вид простата регресия може да се изрази с уравнението!

У » / / х /

Ако приемем, че зависимостта между потребителското търсе
не и независимата променлива /изучавания фактор/ има линеен ха
рактер, то уравнението иа регресията ще бъде:

У -  а  ♦  / х ,
където« у изразява зависимата промевлива, т .е .  потребителското 
търсене; а  ■  ^  са параметри ва уравнението; ос е независимата 
променлива, т .е .  факторът, чието влияние се изучава.

Уравненията иа множествената регресия могат да бъдат ли
нейни, кряволинейни и смесени, В най-общ вид множествената ре

гресия може да се представи с уравнението!



Ако приемен, че зависимостта между потребителското 
търсене и изучаваните фактори, които го обуславят или линеен 
характер, то уравнението на регресията це има следният вид!

Ц I a e t<Z,X< +  O a *i+ ” * +  Ли а с»
където jf е зависимата променлива /потребителското търсене/;

/ х *'-са параметри на уравнението; ос,, * .с а  неза
висимите променливи: т .е .  факирите, които обуславят потреби
телското търсене.

Много вакен момент в работата по изучаването на потре
бителското търсене чрез метода на корелационния и регресион
ния анализ е да се определи правилно зависимостта между потре
бителското търсене и факторите, които го обуславят и най-точно 
да се изрази тази зависимост с подходядо математическо уравне
ние.

Корелационният и регресионният анализ може да се изпол
зува и за  прогнозиране на потребителското търсене, но не за  
по-дълъг от 6-7 годишен период. Това е така, защото този метод 
предполага пренасяне на определена закономерност при реализи
раното потребителско търсене за бъдещ период от време. А потре
бителското търсене в перспектива се изменя под влиянието на из
менението на силата и насоката на факторите, конто го обуславят. 
Но при планомерното и пропорционално развитие икономиката на 
страната за посочения период от време не настъпва ряико измене
ние на факторите, които обуславят потребителското търсене.

За изучаване яа потребителското търсене може да се използ
ва и методът на коефициента на еластичността на потребителското 
търсене в зависимост от дохода, цената или други фактори.

Коефициентът на еластичност /Ке/  показва процентното из
менение на потребителското търсене под влияние на изменението 
на възприетия фактор -  парични доходи, стокооборот, цена и пр. 
с един процент. Например ако възприемем, че коефициентът на 
еластичност на потребителското търсене от дохода /Кед/  за  стока 
"А" е 0 ,75 , то значи, че с увеличението на доходите на населе
нието с 1$, потребителското търсене за съцата стока ще нараства 
с 0 ,75 , Ако приемем, че през плановия период се предвижда дохо
дите на населението да нарастват с 10$, то разходите за покупка 
на стоката "А* ще нарастнат със 7,558 /10x0 ,75/,



Коефициентът на еластичността на потребителското тър
сене е винаги положителна величина. Когато той е по-голям от 
единица /Ке а» 1/ е прието потребителското търсене да се на
рича е л а с т  и ч н о ,  когато той е по-малък от единица 
/Ке 1 / , потребителското търсене е н е е л а с т и ч н о ,  
а  когато коефициентът на еластичността е равен на единица 
/Ке *  1/ казваме, че потребителското търсене е т в ъ р д о ,  
т .е .  не се влияе от изменението на изследваните фактори -  це
на, доход, качество на стоките или други фактори .

Коефициентът на еластичност може да се използва и за 
прогнозиране на потребителското търсене по групи и видове сто
ки, но само, ако през изтеклия период от време, на чиято база 
е изчислен той, е имало нормално задоволяване иа потребностите 
на населението. В противен случай е наложително империчните 
данни за  разходите за  покупка /стокооборота/ за  дадената гру
па /вид/ стоки да се коригира до степен пълно задоволяване на 
потребностите на населението. При положение, че не се извърви 
подобна корекция, изчисленият коефициент за еластичност на пот
ребителското търсене е нереален, което дава отражение и върху 
прогнозата.

Изучаването на структурата на платежоспособното потре
бителско търсене чрез използването на различни методи е основ
на предпоставка при планиране на продажбите по групи стоки и 
задоволяване по-пълно потребностите на населението.

1// Проблемите, свързани с използването на статистихо-матема- 
тическите методи в икономиката и планирането на вътравна
та търговия, се разглеждат в учебното пошгало "Приложение 
на математическите методи в икономиката и планирането на 
вътрепиата търговия", 1И Варна, 1970 г .  с автори Л.Станев 
и Кр.Александров.



С Т О К О О Б О Р О Т  НА Д Р Е Б Н О

1. Понятие, състав и значение на стокооборота на 
дребно

Стокооборотът на дребно обхвана последната, за  клечи
те лнат а  фаза на стоковото обръщение на предметите, предназна
чени за лично и колективно потребление. След размяната на па
ричните доходи на населението срещу необходимите му предмети 
за  потребление, стоките напускат окончателно сферата на сто
ковото обръщение и преминават в сферата на личното и колектив
ното потребление. Те загубват стоковия си характер и приемат 
формата на предмети за потребление. Тази размяна е необходимо 
условие за  завървване процеса на стоковото обръщение. От този 
момент стоките не подлежат на по-иататъина препродажба и пре
работка.

Размяната на паричните доходи на населението срещу сто
ки за  потребление определя икономическия характер на стокообо
рота на дребно. Като икономическа категория стокооборотът на 
дребно е присъщ на всички обществено-икономически формации, къ
дето съществува стоково производство. В условията на социалис
тическото общество, той изразява стоково-паричните отноиеяия 
между социалистическите предприятия и населението.

Стокооборотът на дребно по обем не се покрива с личното 
и колективното потребление, независимо, че той представлява 
основната част от него. Едва част от потреблението на населе
нието се задоволява извън пазара за сметка на продукцията, по
лучена от личните стопанства на кооператорите, работниците н 
служителите н натурално заплащане труда на кооператорите в ТКЗС. 
Тук се отнасят преди всичко някои селскостопански произведения. 
Освен това в потреблението се включват битовото потребление на 
вода, електрическа енергия, акортизашята за  жилищния фонд н 
някои специфични фондове за колективно потребление, които не се 
отчитат като стокооборот на дребно. По-голямата част от предме
тите за потребление навлизат в сферата на личното и колективно
то потребление чрез стокооборота на дребно, т .е .  чрез размяна-



-а на паричните доходи на населението срещу стоки.
От изложеното по-горе следва, че с т о к о о б о р о 

т ъ т  н а  д р е б н о  п р е д с т а в л я в а  р а з м я 
н а т а  н а  ч а с т  о т  п а р и ч н и т е  д о х о д и  
н а  н а с е л е н и е т о  с р е щ у  с т о к и т е  з а  
п о т р е б л е н и е .

За осъществяване на стокооборота на дребно са необхо
дими две основни предпоставки -  наличието на стоки за потреб
ление, от една страна, и от друга -  наличието на парични сред
ства у населението.

Стокооборотът на дребно отразява освен продадените сто
ки за лично потребление на непосредствените потребители и про
дадените стоки на държавни, кооперативни и обществени предприя
тия и организации, предназначени за колективно потребление и 
задоволяване на някои стопански нужди.

С ъ с т а в  н а  с т о к о о б о р о т а  н а  д р е б 
н о .  В стокооборота на дребно се вклвчват всички продажби на 
стоки непосредствено на населението, извършени от стационар
ната и нестационарна търговска мрежа -  магазини, павилиони, 
автомати, сергии, разносната и развозната търговия, Вклвчват 
се и продажбите, извървени направо от производствените предприя
тия, заготвитедните пунктове и складовете за  търговия на едро 
на населението, независимо от това дали са заплатени в брой или 
чрез отпуснат кредит.

В стокооборота на дребно се вклвчват още; продажбата на 
стоки на населението за обмяна и поощрение срещу изкупените 
селскостопански произведения, продажбата на строителни материа
ли за  индивидуално и кооперативно строителство на жилища /без 
тези, влагани от строителните организации/, продажбата на дър
ва на корен, върнина, иума, ломен камък, пясък, на формено и 
специално облекло на работниците и служителите, на които се 
полага такова, предадените на населението предмети, спечелени 
от Държавната лотария. *

Като стокооборот на дребно се отчитат и някои продажби 
на стоки на предприятия, организации, учреждения и ТКЗС, като! 
продажбата на спомагателни материали и резервни части на пред
приятия за извършване на услуги на населението; продажбата на 
стоки за домакински нужди и извъриване на текущ ремонт, продал-



йата на стоки за храна на обслухваните лица от болници, сана
ториуми, почивни хоиове, детски ясли и други, които не оа тър
говски организации и не отчитат стокооборот на дребно; стоките 
давани като противоотрови на работниците в предприятията; про
дажбата на брашно от ICO "Зърнени храни" на фурните на ТКЗС за 
хлебопечене.

6 стокооборота на дребно се отчитат и оборотите от ус
лугите, които имат производствен характер, извъривани от дър
жавните и кооперативните предприятия и организации на населе
нието. Такива услуги cat поръчки ва нови и поправка на употре
бявани мебели, облекла, обувки, домакински уреди, радиоапара
ти, телевизори и предмети за  задоволяване на спортни и култур
ни потребности на васелението.

Чрез тези услуги се създава нова потребителна стойност 
и се увеличава стойността на предметите за  потребление. Освен 
това те съдействуват за  продължение времето на тяхното потреб
ление. В стокооборота на дребно се вклвчва само новосъздадена
та стойност, а не цялата стойност на предмета.

В състава на стокооборота на дребно се отразяват също 
така всички продажби на готови стоки и храна, произведена в 
различните типове заведения за обществено хранене на населе
нието.

Оборотите на кооперативно-пазарната и частната търговия 
са също стокооборот на дребно, но те се планират от държавата, 
поради което се отчитат със специални отчетни форми отделно.

Не се отразяват в стокооборота на дребно продахбкге на 
стоки от една на друга търговска организация на търговия на 
дребно, включително и предприятията за обмествено хранене и 
столовете за по-нататъпна препродажба и преработка; продажба
та на стоки и материали на промишлени предприятия за-преработ
ка в други стоки; стойността на върнатите от купувачите стоки; 
продадените отоплителни материали на предприятията за  произ
водствени цели; начетите на материално-отговорните лица.

Не се включват и оборотите на някои видове комунално- 
битови услуги, като; доходите от пране, гладене, химическо 
чистене, строително боядисване, текстилно боядисване, камено- 
делство, направа на водопроводни и електрически инсталации, 
бръснаро-фризьорскк услуги; продажбата на билети за  кино,



театър, опера, спортна състезания, Държавната лотария; дохо- 
днте от държавните н кооператнвннте предприятия н организа
ции за неработна ияя поправна на предиети за обзавеждане н 
др ум  цени на организации, предприятия н учреждения.

От изложеното по-горе спадна, че в стокооборота нп 
дребно се вжяачваи

а . Воични стоки , продадени в броЯ или на кредит и е - 
пооредотвеио на наоеяепието за задовояаване на неговите нич
ии потребности;

б . Всички продажби на стоки от фонда на насеяението на 
предприятия, организации и учреждения с предназначение за к о - 
дективио потребление или за домакински нужди и извъриваже на 
калки тежуци ремонти;

в . Оборотите от ателиетата на държавните и кооператив
ните предприятия и организации за извъриваае на услуги  с про
изводствен характер, непосредствено на населението.

ВзхождаЯхи от трите основни форми на търговия в ваната 
страна, стокооборотът на дребно се дели на отохооборот на дър
жавната, на кооперативната и иа кооперативно-пазарната търго
вии. От обеци обем на стокооборота ва дребно у  нас основно 
място заека стокооборотът, реализиран в държавната търговия, 
следван от стокооборота, реализиран от кооперативната търго
вия. Относителното тегло иа стокооборота ва кооперативно-па
зарна та  търговия е незначително! едва 1-1,5< от общия обем на 
стокооборота на дребно.

Н а р о д н о с т о п а н с к о  з н а ч е н и е  и а  
с т о к о о б о р о т а  н а  д р о б н о .  Стокооборотът на 
дребно играе много важва роля в развитието на ижаномижата на 
страната* Обемът на стокооборота ва държавната н кооператив
ната търговия ое явява ооновев показател ва плана за развитие
то  на соцналистнчесжаха вътреина търговия н един от важните по
казатели за развитието на цялото народно стопанство. В него на
мират отражение развитието на промниленоотта, селското стопан
ство и другите отрасли ва народното етонажетво, които произ
веждат предмети за потребление. В него се отразяват също на
растването на паричните доходи ва населението и непрекъснатото 
подобряване материалното и културното благосъстояние иа народа.



Стокооборотът на дребно е с т о т е н  показател за раз
витието на народното стопанство н културата в нашата охрана.
Тон отразява редяца ваяни народностопански пропорции, като i 
сьотноианието в темповете на развитие на отраслите, която про
извеждат средства за производство, разпределеихето на нацио
налния доход аехду фонд ’ Натрупване" и фонд "Потребление", 
разпределението на фонд "Потребление" нейду фонд "Индивидуал
но" н фонд "Колективно потребление", омтноиеиието и разви
тието на стоковото предлагане и платежоспособното потребителс
ко търсене и пр.

Развитието на стокооборота на дребно е свързано с реди
ца показатели, които характеризират състоянието на народното 
стопанство. Tot е в непосредствена връзка с развитието на про
изводството на п ре диети за потребление, числеността на заети
те  липа в народното стопанство в нарастването на фонда на ра
ботната заплата, изкупуването на селскостопански произведения, 
паричното обръиеяие, държавния бвдхет, развитието на култура
та и т .н .

Чрез стокооборота на дребно се реализира продукция» на 
отраслите, които произвеждат предмети за потребление, ноето да
ва възможност да се възотановят извървените разходи на тр уд  н . 
материали и производството. С това са създават условни за под
новяване процеса на производството на по-нирояа о с н о » , за 
увеличаване обема, разинряваае на асортимента н подобряване ка
чеството на стоките за задоволяване потребностите па »р о дн ото  
отопанотво. С реализирането на стойността н потребителната 
стойност на с то и те , те  п о луч а »! обществено прнзяааяе.

Посредством отонооборота ва дребно ое задоволя» потре
бителското търсене на населението с предмети »  потребление и 
издигане равнището »  народното благосъстояние. Чрез стокообо
рота на дребно членовете на социалистическото общеотво задово
л я » !  основната чаот от своите материали н културни потребнос
ти , поради което от обема н отруктурата »  стокооборота ю  
дребно »  една страна, могат да ое правят нзводя »  материал
ното и културното благосъстояние на неЛни » р о д . В н а »та  стра
на овенът »  стокооборота »р а о тм  непревъонато о вноокн темпо
ве, подобрим ое неговата отруктура, което е гаранция за не
прекъснато нарастване на народното благооъотояио.



Чрез размяната на паричните доходи на населението сре
щу необходимите му предмети за  потребление се осъществява со
циалистическия принцип на разпределение на материалните блага 
между членовете на обществото. Създават се условия за засилва
не на материалната заинтересованост на членовете на социалис
тическото общество, за увеличаване производителността на тру
да, обема на произвежданата продукция, разоиряване на асор
тимента и подобряване на нейното качество.

Посредством стокооборота на дребно се осъцествява ико
номическата връзка между отделните отрасли на народното стопан
ство. Той съдействува за специализацията на отраслите и тяхна
та оптимална концентрация и териториално разпределение, а с 
това непрекъснато повишаване на ефективността им.

Чрез стокооборота на дребно се осъществява стоковата 
връзиа между районите в страната, с което се създават условия 
за тяхната специализация, комплексно развитие и премахване на 
различието в условията на живот на населението в отделните ра
йони на страната.

Развитието на стокооборота на дребно обезпечава устой
чивост и непрекъснатост на паричното обръщение в страната. Пла
нът за стокооборота на дребно « органически свързан о касовия 
план на ШБ.

Търговията активно участвува и при формирането на дър
жавния бидхет и бюджетите на местните народни съвети. Чрез сто
кооборота на дребно се реализира данъкът върху оборота, който 
е включен като съставна част на цените на стоките с характер 
на предмети за потребление. Освен това търговските предприя
тия правят отчисления от печалбата си за републиканския и мест
ните боднати. По такъв начин посредством стокооборота на дреб
но се укрепват финансите на страната и се ускорява процесът на 
социалистическото строителство.

2 . Закономерности в развитието на стокооборота на 
дребно у нас

Закономерностите в развитието на стокооборота на дребно 
в нашата страна се обуславят от общите закономерности, които 
определят развитието на икономиката и цялото обнество, по пъ



тя на социалистическото строителство. Успоредно с това, ня
кои от закономерностите в развитието на стокооборота на дреб
но се определят от действието на икономическите закони във 
сферата на стоковото обръщение.

При реализирането на стокооборота на дребно в нашата 
страна се проявяват следните основни закономерности!

а .  непрекъснато нарастване обема на стокооборота на 
дребно и развитието му с високи темпове;

б . подобряване структурата на стокооборота на дребно;
в . неравномерно развитие на стокооборота на едно лице 

от населението в града и селото;
г .  неравномерното развитие на стокооборота на дребно на 

едно лице от населението по райони;
д . неравномерно разпределение на стокооборота на дребно 

по сезони.
В следващото изложение ще бъдат разгледани последова

телно посочените основни закономерности в развитието на сто
кооборота на дребно в нашата страна.

Н е п р е к ъ с н а т о  н а р а с т в а н е  о б е м а  
н а  с т о к о о б о р о т а  н а  д р е б н о  и р а з в и 
т и е т о  м у  о в и с о к и  т е м п о в е .  Проявяването * 
на тази закономерност в развитието на стокооборота на дребно 
у нас се вижда от данните в следната таблица!

Т а б л и ц а
за  развитието на стокооборота на дребно в НРБ

Години Стокооборот по теку
щи цени в илн.лева

Индекси на стокооборота 
на дребно 1952 г .  - 100

1952 1155,1 100,0
1956 1516,3 183,2
1960 2388,3 292,9
1965 3599,1 415,3
1970 5627,^ 628,3
1972 6384,7 713,5
1973 6962,0 776,4



Прах 1978 евраио 1992 г. отокооборатгт н  дроби •  
r r * “ * вад 7,76 n n . Том мввоаа m раомпо м  баха пов
их» оо каптоаветтаева Бвхгорва. То «о оо воовото я>ра ■  
оо Вр-рОВВВТВТа о вивоквваои отооооно хапатаавотвчаскв 
отрони Том ивр— р, вроо порвоав 1963-1973 гохпв стокообо
р о т  н  дроби  в вооото отроко оо о рвахвтаа 2,13 ввтв, o о 
СМ - 2,00 m i, o Авгава -1,96 вота, в Г№ - 1,09 птв, в 
■ воКиров - 1,98 вата в вр. ^

Ловооотоаов факт оо вовропоптото роаоатво »  отово- 
оборото и  дроби в вой то отрова о раааввовоаото ва обооди- 
ввто ори и  отодооборото и  одвк вроцовт арарост. Доиха вроо 
19Sr. и  бди ароивт врвроот и  отокооборото потвоотвраот 
11991 х.аа., то вроо 1973 г. и  одав вроцпт врвроот овотвот- 
отврвот 6960 Х .Л .

1 това аовомввраоот во рооввтво во отожооборото и  
дроби ввквре край отромаво ооаовви ашвонпвма вовоа во 
ооиодвамв - ивровмвохо идобраваао и  воторвахвото в щра- 
тррм бавгооимаан и  иоивото ва ооцвоавотааоовото обиот- 
во.

Мижаха таавова ва равмтво и  отокооборото ва дроби 
р ви оо обревават от даВетакота оидввто фактора,

о. Попровмвото вороотвово и  аощнвахква докод. Б ро- 
врлтат и  бррвото равввтм и  ороаааонтааана овав в ротово- 
ваваи и  ооквалвотвиеи вроввводотвмв отммваа, ввовомава- 
то ва вааохо отрои рхропм во ороввноаи арапа ворвод от 
врои. Той оидвдо баагоорватвв роаовва во tapio вароотвова 
ва варов а т а доход. Дров nipioxa 1992-1973 г. юа оа рво- 
аввв 5,28 вата. Саж вроо голавата и  петата патваотва 
/1968-1970 г.г ./ то> аарооп о 926, а пра» воотото вот алт ва 
/1971-1975 г.г ./ оо ар*ражда toa да мроон о 67-50 6.

б, Соиадитпоехвах иаав и  раовродоамао ■  вапоаиа- 
и  оа идаоиаааа диод. Оо-годаито ваот от хахаовашаа до
х о д  оа пвоаааа ва яячяо в идахтааво потрабданаа. Пра» 1973 
р, И0ТВ0ИВВ1Х6 вохдр фохд "Оохрабаааво* в фоад "Нагрупаажа" 
ва « ш и л и  Д О Х О Д  о био 72,3|27,7. В IxpoKTOiaio аа раа- 
■ ВВРИТО и  аародито поваютао вра* ааотата паталатва оа прад-

/ Сгмвотвчаовв го даваш, ИГЬ, 197 6 г.



вижда това съотноноиио да ей подобри ов* bombo.  Отместило
то тогао да фон "Вотрабдонии" от обви* обов да в п о д а л и  
доход м  доствгво 72-746.  с том до оо подобря в здачвтола 
o i a B o i  ваторплото в худтурдото бдагоомтолво ва да рода, 
хоото со отравв бдагопрватво да разввтвото и  втоаооборота 
да дробво.

в. Налв ва фораврлз доходвто да ааооиввито. Наоодо- 
ввзто подучим свовтз да ода в м р п м  в ватурааж форда. То
ва дава вряко отршопо зърху обеда в тлвовито да разватво 
■ а отохооборота да дрзбво. При узихичаиии дол* ва жрнчдато 
дохода за скит да в  вададяваво развора да датурадивто доходи 
ои уоворяат тикповито ва враотвло ва отохооборота да дроб
но и обрано, о увилчамии обла да жтурамито дохода за 
овитда ха парвлвто дохода оо вавалват товаивоти ва дараотва- 
ви аа отохооборота. Отвоовтидвото типо ва датуралито » » д а  
да ваоздшвито от водата му доходи у нае е розаалтздм. > 
виронввтнм то ви вадад<за ода возим.

Уоиоридао и вра от манто да ннрнлаю давал да даоидо- 
■аито ви оо умаичааа в отноовюавото тигл ва пехупатилм 
фовд, мото ви отми ва омотв да дамаиииавито в  важен аоото- 
хови разхода -  давил, тнов, u n e n  ваоон, ввшхввано дава* 
ти в тарафито »  хяаон задам уадугв в др.

г. Вада мвана равнащато да довити ва отовати оа аотраб- 
аивво в умахдадам роалвтв дам и  да да водилите. Дзиивохво- 
то да раввлв1о да влнто да отохвто ва вотробдонво дава вреда 
отравовво върху вокулатоавата лоообвоот на даоомввоп. Нива- 
зхонмо от хорохщата в  влнто да навои от ода в воооха на уво- 
дх хазаи* у нае, наряата в нраватихвтвою нровохдат яолхива 
ха отабнллрап в воотоноло ■*“ — раввдавто на винаги 
да стокати за нотрибхиахи. Това оо отразава бмгиарапво вър
ху развилото да отовооборота ва дробно. Прв дадахадам ров
и л  ито ва диххти на отаото оо умлдава ф н з в д о о в в а  
обим ва отохооборота да дробно.

Уоввродао е дараотвлото да дарналти дохода, хиарохъс- 
дато дара от ват в риалнти дохода да мсиаихмто. Ориз годхп- 
то ш вилата потиитха оо вродввхда роахлти хлади да ало 
ахни ит да оо хили то да вараоаат o 2V806.  Това да нозвода да 
оо роалзнра нридвхдипат тома ва развнтни да отлооборота аа



дребно*
д* Непрекъснато нарастване обема на стоковото предла

гане н подобряване на неговата структура. С развитието н усъ - 
въриевствуването на производителните сяли се създават условия 
за увеличаване обема н разораване асортимента на произвежда
ните стоки с характер на предмети за потребление. Това води 
до увеличаване на стоковия фонд, коВто е материална основа за 
развитието на стокооборота на дребно. В Директивите за разви
тието на п р о л о м  стопанство през периода 1971-197? г . г .  е 
отделено специално м ото ва развитието ва производството на 
прелети за потребление. Предвижда се тяхното производство да 
нарастне с 506 и да се преодолее съществуващото несъответствие 
между потребителското търсене н стоковото предлагане на някоя 
с то п . Ликвидирането на дефицитността на някои с то п  це се от
рази положително върху развитието ва стокооборота ва дребно н 
снабдяването на населението с прелети за потребление. Върху 
развитието ва стокооборота н потреблението на яаселемето бла
гоприятно це се отрази н набелязаната програма за разииряване 
асортимента н подобряване качеството на стоките за потребление.

С разработената прогноза за развитието на търговията до 
1990 г .  от Министерството на вътренната търговия се предвижда 
през периода 1971-1990 г .  о б ля т обем на стокооборота на дреб
но да нарасне близо 3,8 пъти. Успорело с това це се подобри 
и неговата структура.

П о д о б р я в а н е  с т р у к т у р а т а  в а  
с т о к о о б о р о т а  н а  д р е б н о .  Развитието на про
изведат едните сили н непрекъснатото подобряване на материално
то н културно благосъстояние п  населението в наиата страна 
в о л т  до подобряване структурата на стокооборота на дребно. Съ
ществува траМва тенденция за прастване на стокооборота за не- 
храннтелнн стоки с по-внсоки темпове, в сравнепе с темповете 
на развитие на стокооборота за храннтелп стоки. Това се пот- 
върждава от данните в приложената таблица.



Т а б л и ц а
за  стокооборота >а дребно за хранителни и 
нехранителни стоки, включително и общест

вено хранене1'

П о к а з а т е л и г о д 1 Н А

1952 1956 1960 1965 1970 1973

Индекси при база 
1952=100

1. Хранителни стоки 100,0 177,; 264,8 370,7 504,2 507,5
2 . Нехранителни стоки 100,0 188,7 319,6 458,0 751,1 946,6

О б щ о 100,0 183,3 292,9 415,3 628,3 776,4

В процент от стоко- 
оборота

1. Хранителни стоки 48,8 47,3 44,1 43,6 40,8 39.7
2 . Нехранителни стоки 51,2 52,7 55,9 56,4 59,2 60,3

О б щ о 100,0 100,с 100,0 100,0 100,0 100,0

През периода 1952-1973 г .г .  продажбите на нехраннтелни 
стоки са нараснали 9,47 пъти, а  на хранителни стоки 6,07 пъти.
В резултат на това непрекъснато се увеличава относителното тег
ло на стокооборота, реализиран от нехранителни стоки за сиетка 
на нашляване относителното тегло на стокооборота от хранител
ни стоки. През 1952 г . относителното тегло на стокооборота на 
дребно за нехранителни стоки е било 51,2$, а  през 1973 г .  то 
нараства на 60,3)8. За същия период от врене относителното тег
ло на стокооборота за  хранителни стоки от 48,8)8 се наиалява на 
39,7)«.

Тази закономерност в изменението на структурата на сто
кооборота на дребно ще се запази и в перспектива. С по-виоохи

^  Статистически годишник на НРБ, 1974 г .



темпове ще се развива стокооборотът от нехранитедвн стоки. В 
концепцията за  развитието на търговията се предвижда стокообо
ротът от нехранителни стокя да нарасне 4 ,0  пъти през периода 
1971-1990 г .г .  и относителното му тегло от общия обем на сто
кооборота да представлява 640, а стокооборотът от хранителни 
стоки за  съция период от време да нарасне 2 ,9  пъти в относи
телното му тегло да бъде 36)*.

Тази прогноза е правилна, тъ ! като при хранителните 
стоки може да се постигне абсолютно задоволяване на потреб
ностите на членовете на социалистическото общество, а  при не
хранителните СЮКЖ задоволяването на потребностите има относи
телен характер. Потреблението да по-голямата част от нехрани
телните стоки се ограничава не от тяхната потребителна стой
ност, а  от покупателната способност на населението и степента 
на развитието на производителните сили.

С развитието на производителните сили и подобряването 
на материалното благосъстояние на населението, потреблението 
на хранителните стоки и някои видове нехранителни стоки не
прекъснато це се приближава до своята абсолютна граница и по
треблението ще се увеличава главно за  сметка на замяната на 
едни стоки с други. Потреблението на нехранителни стоки, осо
бено на тези, които задоволяват културни потребности на насе
лението, непрекъснато де се увеличава. При тях не може да се 
постигне абсолютно задоволяване на потребностите. С повиква
нето на покупателната способност на населението це се съкра
щават сроковете за морално изнооване на предметите за  потреб
ление н ще се повивават изискванията за  високо качество на 
стоките. Това ще стимулира развитието и усъвърщенствуваяето 
на производството.

Структурни измененил настъпват и в стокооборота на 
дребно на споменатите две основни групи стоки -  хранителни и 
нехраннтелнн.

В групата на хранителните стоки с по-бързн темпове се 
развива стокооборотът в заведенията за обществено хранене в 
сравнение със отокооборота на магазините за хранителни стоки. 
През периода 1956-1973 г . г .  продахбите в общественото хранене 
по цени на 1957 г . ,  са нараснали 5,8 пъти, а в търговската вре
ка за  хранителни стоки 3 ,8  пъти. Тази тенденция ще бъде още по-



силно подчертана в перспектива, тъ! като общественото хранене 
трябва да се превърне в основна форма на хранене.

С по-високи темпове се развиват продажбите на високо
калоричните и богати на витамини хранителни стоки за  сметка 
на намаляване продажбите на нискокалоричните и бедни на вита
мини стоки. Например, през периода 1952-1973 г .г .  продажбите 
на някои 'висококалорични стоки са нараснали съответно« на ме
со -  4 ,6  пъти, на месни произведения -  7 ,4  пътя, на сирене и 
канкавал -  4,6 пъти, на захарни изделия -  7 ,7  пъти, на мляко -
8 .0  пъти, а за същия период, такива нискокалорични стоки, ка
то тестени изделия -  3 ,0  пъти, на ориз 2 ,9  пътн, на картофи -
2 .0  пъти и пр,

С ускорени темпове нарасват продажбите на готовите и 
полуготовите хранителни стоки, които без или с минимална топ
лина ва обработка са готови за консумация.

Подобни структурни изменения се наблюдават я при реа
лизирането ва стокооборота за нехранителни стоки, С по-високи 
темпове се характеризират продажбите ва стожите, предназначени 
за задоволяване на културно-биюви нужди. Само за  периода 1960- 
1973 г . г .  продажбите на телевизори са нараснали ЗВ пътя, на 
хладилници -  53 пъти, на перадии маииня за домакински нужди -  
2 ,3  пъти, на леки коли -  17 пъти и др.

По-бързо нарасват продажбите на готови облекла, в срав
нение с продажбите на тъкани. Във връзка с увеличаването на 
жилищното строителство през последните години, с бързи темпове 
се развиват продажбите на някои видове строителни материали и 
предмети за  обзавеждане на новите жилища.

Посочените закономерности в изменението на структурата 
на стокооборота на дребно не са случайно и временно явление.
Те са резултат от непрекъснатото развитие и укрепване иконом
ката на наоата страна. Те це се запазят я в перспектива и струк
турата на продажбите непрекъснато ще се приближава вън физиоло
гичните ■  рационални норми за потребление.

В перспектива върху структурните изменения на стокообо
рота на дребно още по-силно влияние це оказват развитмето в 
усъвърпенствуването на производителните сили, разширяването на 
икономическите връзки на наоата страна с другите страни, уве
личаването на свободното време на трудещите се, изменението на



възванието и повикване културата на членовете на социалисти
ческото общество.

С развитието и усъвъриенствувавето на производителните 
сили ще се създадат условия за  разииряваие асортимента и по
добряване качеството«иа стоките, ще се създадат нови стоки за  
потребление, а  някои от съществуващите, като морално остарели 
ще отпаднат от обръщението, ие се съкрати срокът на моралното 
износване на стоките.

Интегрирането на икономиката на ваната страна с иконо
миката на другите социалистически страни ще доведе до подобря
ване в още по-голяма степен структурата на стокооборота на 
дребно и издигане равнището на народното потребление.

Н е р а в н о м е р н о  р а з в и т и е  н а  с т о 
к о о б о р о т а  н а  е д н о  л и ц е  о т  н а с е л е 
н и е т о  в г р а д а  и с е л о т о .  Същността на тази 
закономерност се изразява в това, че стокооборотът на едно ли
це 01 населението в селата яарасва с по-високи темпове в срав
нение с градовете. През 1973 г . ,  в сравнение с 1952 г .  стоко
оборотът по съпоставими цени /1957 г .  -  100/ на едно лице от 
населението в селата е шраснал 8 ,7  пъти, а  в градовете 3 ,6  
пъти. В резултат на това различието в обема на стокооборота 
на едно лице от населението в градовете и селата непрекъснато 
намалдза. През 1952 г .  стокооборотът на едно днце от населе
нието в градовете е бял 5,7 пъти по-голнм от този на селата, 
а  през 1973 г .  това различие ваш  лява на 2 ,4  пътн. Тази зако
номерност ще се запази и в перспектива.

Проявлението на тази закономерност в развитието на сто
кооборота на дребно у нас се обуслави от следните фактори:

а .  През последните години партията и правителството 
проведоха редица мероприятия за  подобряване на материалното и 
културното благосъстояние на селското население, с оглед лик
видиране на различието в условията на живот между градското и 
селското население. Увеличиха се изкупните цени на редица селс
костопански произведения, което се отрази благоприятно върху 
фннансяте на земеделските стопанства I  заплащането на труда в 
тях. Проведоха се редица агротехнически и мелиоративни меропри
ятия, с което се увеличиха «Сивите в селското стопанство, а  с 
това се повени възнаграждението на заетите лица в селскостопан



ското производство. Подобри се пенсионното дело, като се по
добря сметената на пенсиониране и се увеличи размерът на пен
сиите на селските стопани.

б. Намаляване относителното тегло на натуралаото запла
щане труда на кооператорите. С това се нашлиха в значителна 
степен възможностите на селското население да самозадоволява 
своите потребности с хранителни стоки. Селското население, по
добно на градското население, все по-често прибягва до услуги
те на търговията за  задоволяване ва потребностите са  от храни
телни стоки. Независимо от това и в перспектива възможностите 
на населението от село да самозадоволява своите потребности с 
някои хранителни стоки це бъдат по-големи, в сравнение с град
ското население, поради което, въпреки и незначително, разли
чието в стокооборота на дребно на едно лице мехду градското н 
селското население ще се запази.

в . Оптимално разпределение ва производителните сили вър
ху територията на страната и непрекъснато развитие на местната 
държавна и кооперативна промишленост. Оптималното териториално 
разпределенне на производителните сили н развитието на местна
та промишленост създава условия за по-пълно използване на тру
довите ресурси в селата, за  намаляване на сезонността в ваотобт- 
та на работната ръка в селското стопанство, а  с това за  увели
чаване на паричните доходи на селското население и нарастване на 
стокооборота на едно лице в селото.

г .  Непрекъснато подобряване на материално-техническата 
база ва търговията в сеяата и създаване ва по-добрн условия за  
снабдяване на селското наоеяенне с инрок асортимент стоки. В 
това отноневне благонриятно отражение дава също така подобрява
не на работата на потребителните кооперация по научаването на 
потребителското търсене, подобряване културата на обслужване, 
подобряване органнзацнята на труда н управлението на търговска
та деВиост.

Д. Увеличаване броя ва специалистите в селското стопанст
во, чивто квалифициран труд е сравнително добре платен и се от
разява благоприятно върху паричните доходи на селското население, 
а  с това ■  върху обема на реализирания стокооборот общо м на ед
но лнце от населеннето.



Н е р а в н о м е р н о  р а з п и е  н а  с т о 
к о о б о р о т а  н а  д р е б н о  н а  е д н о  л и ц е  
о т  н а с е л е н н е т о  п о  р а  I  о в а .  Същността на 
тази закономерност се изразява в това, че стокооборотът на 
едно лице от населеннето в изостаналите в миналото раНонн 
на страната, нараства с по-високи темпове, в оравиенне с доб
ре развитите райони. Това се дълкн на провежданата системна 
политика иа партията и правителството за  равномерно разпре
деление на производителните снлн върху територията на страната. 
В резултат на това се създават благоприятни условия за  специа
лизация м комплексно развитие иа вснчхм райони и за  постепенно 
преодоляване на различието в икономическите ■  културно-битови
те условия на живот в тях.

Доказателство за  последователната политика иа партията 
и правителството в това отноненне са високите темпове иа раз
витие иа стокооборота иа едно лице от населението по текущи 
цени в изостаналите в миналото райони. През периода 1952-1973
г . г .  стокооборотът на едно лице общо за  страната е нараснал
5,1 пъти, а  за  някои икономически добре развити райони, той е 
нараснал съответно за София -  3 ,0  пъти, за  Перник -  4,1 пъти, 
за Пловдив -  4 ,8  пъти, за Русе л 5 ,2  пъти и др. За същия пе
риод от време стокооборотът на едно лице от населението в ня
кои изостанали в икономическо отноненне в миналото райони е 
нараснал за Разград -  7 ,3  пъти, за  Търговище -  6,1 пъти, за 
Благоевград -  5 ,7  пъти, за  Силистра -  6 ,5  пъти и пр.

Независимо от постигнатото в това отноненне, все още 
някои райони в страната изостават от общото развитие, поради 
което нарастването на стокооборота на едно лице от населението 
в тях е под този на страната н на развитите в икономическо 
отноненне райони. Например, за периода, посочен по-горе, стоко
оборотът па едно лице от населението за Смолян е нараснал 3 ,5  
пъти, за Кърджали -  4,3 пъти, и т .н . Това изоставане ще бъде 
преодоляно в близките няколко години с изпълнението на меро
приятията, утвърдени със специални постановления на Министерс
кия съвет.

Н е р а в н о м е р н о  р а з в и т и е  н а  с т о 
к о о б о р о т а  н а  д р е б н о  п о  с е з о н и .  Се
зонността в реализирането на стокооборота иа дребио се дълкн



преда всичко на сезонността ва пронзвохството и потреблението 
ва някои стоки. Тази закономерност ее проявява в национален 
мащаб в отделните райони и населени места за  общия обем на 
стокооборота и за  стокооборота по групи и видове стоки.

При реализиране общия обем на стокооборота по тримесе
чия най-малък относителен дял има първото, а  най-висок четвър
тото тримесечие. Или, начиная от първото тримесечие, той непре
къснато нараства н през четвъртото тримесечие яма вай-гояям 
обем. Тази закономерност се запазва н за  стокооборота, реализи
ран в търговската мрежа. Б общественото хранене се проявява 
друга тенденция. Тук през първото и четвъртото тримесечие, от
носителното тегло на реализирания стокооборот е по-малко, в 
сравнение с относителното тегло на стокооборота през второто и 
третото тримесечке. Най-малък е обемът ва стокооборота през 
първото тримесечие я вай-гояям през третото тримесечие.

Значителни колебания прн реализирането на стокооборота 
на дребно по сезони ииа н в отделните райони и населени места 
на страната. Тези колебания са предизвикани от специфичните 
особености на икономиката, нравите, обичаите и бита на населе
нието. Закономерностите при реализирането на стокооборота на 
дребно по райони и наседени места не винаги съвпадат с тези за  
страната, което налага да се изучават факторите, конто ги обус
лавят. Например, в гр.Варна и Варненски окръг, поради силното 
влияние ва курортни сезон най-голям е обемът на реализирани 
стокооборот ва дребно през третото тримесечие и най-малък през 
първото.

Подобни кодебани на стокооборота на дребно по трнмесе- 
ч и  се наблвдават н за отделните групи и вяло в е отокв. Напри
мер, прн хаучухово-обувннте стоки обемът на продажбите •  най- 
голям през четвъртото тримесечие, на п л е н и те  тъкани и облек
ла от тях през четвъртото и първото тримесечия, на памучните 
тъкани ■  облекла от тлх праз второто м третото тримесечни, на 
безалкохолните ■  разхл&дителин напити през второто ■  третото 
тримесечни и пр. Има редица стоки, като елхи и елхови украие- 
н и  и други стоки, еоито имат още по-подчертан сезокек харак
тер ва продажби. Стокооборотът от т а  ое реализира само в наве
черието ва Нова година.

Изучаването ва факторите, които обуславят сезонните ко



лебания на стокооборота на дребно има голямо значение при не
говото планиране по време -  тримесечия и месеци.

Основните фактори, които предизвикват колебания при ре
ализирането на стокооборота на дребно по сезони cat климатич
ните особености на страната и отделните райони, неравномерно
то разпределение на доходите на населението по сезони, двихе- 
нието на населението в страната и извън нея, запасяваното на 
населението с някои видове стоки, посрецането на някоя нацио
нални н местни празници и др.

Някои от тези фактори имат сравнително устойчив харак
тер. Те це действуват със съната сила и в перспектива. Други 
фактори имат непостоянен характер и це бъдат преодолянк напъл
но, или най-малко тяхната степен на действие це бъде сведена 
до минимум. Например, сезонността в продажбата на стоките, пре
дизвикана от смяната на годинните времена /  сезоните/ це дей
ствува винаги, но влиянието, предизвикано от неравномерното 
разпределение на доходите на населението, непрекъснато це се 
намалява с подобряването на организацията и условията на рабо
та в различните отрасли на народното стопанство.

Все оце, поради недостатъци в снабдяването със суровини 
и материали, недостатъци в планирането, организацията на труда 
и управлението на предприятията, заетите лица в промиилеността 
х строителството получават най-ниски доходи през първото триме
сечие. В селското стопанство най-високи са доходите през чет
въртото тримесечие.

Със създаването на изобилие от продукти и подобряване 
организацията на търговията це се намели влиянието на фактора -  
сезонно запасявано на населението с някои видове стоки.

На второ място сезонните колебания в стокооборота на 
дребно се обуславят от сезонния характер на производството и 
дефицитността на някои стоки. Това с особено голяма сила се 
отнася за някоя стокн, които имат селскостопански произход.

С развитието на производителните сили се създават усло
вия за увеличаване производството на стоки за потребление от 
населението, за удължаване периода на производството им, а с 
това и периода на тяхното потребление. Тава, през последните 
години се разшири производството на парникови плодове и зелен
чуци, подобри се хладилната материална база на търговията, с



мето се удължа срокът на потреблението на редица сезонно 
произвеждани селскостопански произведения. В това отношение 
все оие не е направено всичко, което налага да се продължах 
усилията на различните ведомства.

На трето място трябва да се отбележи, че върху сезон
ността на стокооборота на дребно дават отражение и фажтори със 
случаен характер, като провеждане на панаири, събери, измене
ние в модата, изменение равнището на цевите на стоките и др. 
Тези фактори понякога оказват много голямо влияние върху се
зонността на продажбите, особено на отделни групи и видове 
стоки.

3 . Показатели на плава за стокооборота на лпебио и 
връзката между тях

Планът за стокооборота на дребно ое разработва по след
ните основни показатели:

1. Продажба на стоките;
2 .  Стокови запаси!

а , начални стокови запаси;
б. крайни стокови запаси.

3 . Постъпления на стоките /стоково обезпечение/.
П р о д а ж б а  н а  с т о ж н т е .  Показателят про

дажба на стоките отразява тях в а т  реализация, т .е . смяната на 
стоковата форма на обществения продукт с парична форма /С -П /. 
Чрез реализацията на отоНността на обществения продукт се въз
становяват извървените разходи яа жив и оаещеотвен труд в про
цеса на неговото производство. Създават се условия за подновя
ване на производството ма по-ижрока основа и аа вадоволяваяе 
потребностите на населението с предмети за потребление, за уве
личаване на натрупванията за обществото в ускоряване процеса
на социалистическо строителство.

Чрез планирането на продажбите на стоките се създава 
възможност за съгласуване па потребителското търсене с произ
водствените програми на отраслите, конто произвеждат предмети 
за потребление, т .е .  за съгласуване яа покупателни фонд на на
селението със стоковото предлагане по обем, стружтура, място м 
време.



Формирането и поддържането на опт1малнх пропорции меж
ду платежоспособното потребителско търсене /похупателняя фонд/ 
на населението и стоковото предлагане обцо я по стокови групи, 
има иного голямо значение за развятието на отделните отрасли 
и цялото народно стопанство. Създават се условия за съкращава- 
не времето на стоковото обрънение и увеличаване времето за про
изводство за относително натякване на загубите на материални 
блага н необходимостта от основни и оборотни средства. Успоред
но о това се подобрява снабдяването на населението с предмети 
за потребление и се засилва материалната заинтересованост в 
трудещите се за увеличаване производителността на труда и обе
ма на произвежданата продукция. Укрепва се стабилността на па
ричната единица чрез ускоряване на паричното обръщение. В край
на сметка, чрез реализацията на стоките се укрепва икономиката 
на страната и отделните отрасли на народното стопанство.

Посредством плана за продажбата на стоките се свързват 
двете крайни фази на възпроизводството на обществения продукт -  
производството и потреблението, и се осъществява социалистичес
кия принцип на разпределение на материалните блага между члено
вете на социалистическото общество, Освещ това планът за продаж
бите е предпоставка за изпълнението на основния икономически за
кон на социализма- по-пълио задоволяване на постоянно растящите 
материални и културни потребности на членовете на обществото.

Чрез съставянето на оптимален план за продажбите на сто
ките се съзнават реални предпоставки за засилване въздействието 
на търговията върху производството на предмети за потребление 
по отнонение на обм а, асортимента н качеството на произвеждана
та продукция. Увеличават се в възможностите на търговията да гъз- 
действува върху потреблението, като непрежьснато се увеличава не
говият обем и се подобрява структурата му.

Плажът за продажбите е основна предпоставка за пкатране- 
то ва останалите поаяатеяж на пиана за стокооборота -  стокови 
залаем м постъпление на стоките. Той се използва като основна 
предпоставка за пиаиираме на реджяа други показатели от търгово- 
ко-финансовия плаж па търговските предприятия и организации, ка
то» развитието па матеряално-гахиичесната база, фонда на работ
ната заплата, числеността на тъ р го в е те  работници, разходите 
на стоковото обръщение, финансите и др.



Планът за продалбате се разработва по следвате два по
казателя I

а . общ обен на продажбите, т .в . обем яа стокооборота на
дребно|

б . групово-асорткмвнтна структура ва продажбите, т .е .  
обен ва продажбите по групи и по-важни видове стоки»

Планът за продажбите /обема ва стокооборота ва дребно/ 
се разработва в стойностно изражение по текуин цеви на дребно, 
во при нзвърнваве на анализ на продажбите за минали периоди, 
данните трябва да бъдат съпоставими. Това налага продажбите по 
текущи цени да се коригират с индекса на цевите на стоките към 
дадена година.

С т о к о в и  з а п а с и .  Стоковите запаси представ
ляват наличните стоки в сферата на стоковото обръщение. Те 
имат предназначение да обезпечат непрекъснатост в продажбите и 
снабдяването на населението с предмети за потребление.

Чрез планирането на стоковите запаси се определя техният 
оптимален размер, което има голямо значение за ускоряване 
процеоа, ва стоиовото обръщение и намаляване на нецелесъобраз
ните разходи на хив и овеществен труд на обществото.

Установяването на оптималния размер на стоковите запаси 
има голямо значение и за икономиката на търговията, като отра
съл на вародното стопанство и за икономката на отделните тър
говски предприятия и организации.

Чрез планирането на стоковите запаси се създават усло
вия за правилно определяне величината иа необходимите оборотни 
средства, тъй като основната чаот от тях еа стокови запаси.
Въз основа на плана за етожовяте запаси се планират редица по
казатели от дейността ва търговските предприятия, вато> стоко
вите загуби 1 рамките на допустимите норми, необходимостта от 
складово стопанство, някои елементи от разходите на стоковото 
обръщение, скоростта на стоковото обръщение и др.

Планирането на стоковите запаси предполага разработване
то  на научнообосновани нормативи за стоковите запаси по стоко
ви групи и отделни звена иа търговията.

П о с т ъ п л е н и я  н а  с т о к и т е .  Постъпление
то  на стоките представлява превръщането на паричната форма иа 
оборотните средства, вложени в стоки в стокова форма /П -С /.



П о щ ш в н к а т а  на с т о и т е  са  натеркална основа на сто
кооборота н а  дребно н основен източник з а  попълване на стоко
вите зап ас и . Те обезпечават непрекъснатост на продахбите н 
снабдяването на населението e tc  стохн . Чрез тях  се  покрхват 
планираните загуби от с т о и  в р а н и т е  на донустн ж те н о р и  я 
ее  обезпечава определен р езер в з а  обезпечаване вл и н и ето  в а  
непредвиден фактори върху обема и  продажбите ■  стоковите з а 
п аси , а  съмо так а  з а  обезпенка на с т о п .

Пяанът з а  постъпленията на стоките трябва да съ о тветст- 
вува на плана з а  продажбите н прираста на стоковите запаси  по 
обеи , качество ■  врем е. В противен случай той няма да изпълни 
своето предназначение на материална основа на продахбите.

Показателите на плана з а  стокооборота на дребно ее р аз
р а б о т и л  в сходната последователност! първо се р а зр а б о т и  пла
нът и  общ и  обем и  продажбите, а  след т о й  планът и  групо- 
асо р тш ен тн ата  стружтура в а  продажбите, т . е .  обемът да продаж
бите по групх ж видове стоки . После ое р а з р а б о т и  планът з а  
стоковите запаси  -  начални и ираКни. Накрая се планират постъп
ленията и  с т о и т е ,  чиято величина, както бе посочено, завися 
от о б е т  и  продажбите, прираста да стоковите зап аси , планира
ните загуби  от стоки н нуждата от определен резерв з а  обезцен- 
u  на стоки.

Показателите на плана з а  стокооборота на дребно са в з а 
имно свързани и обусдовеяв помежду сд . Те се п и р а т  в непос
редствена бал&неом вр ъ зк а , които ее п р а в я  ва в следното i 

Схема на стоков баланс

Р е о у р е и Ь п ел зв ан е  да ресурсите

1 .  СТОКОВЖ за л а в я  в началото п  
г о д н а т а  / з н /

2 .  Постъпления да стоките /П /
а .  от^централизкраияя стоков

б .  от децентрализирани сто
ков фонд

3 .  Надденда^в обикотвеното х р а -  

С.Уонугк /У /

1.1родахбк от д ъ р п а н а та  и 
кооперативната търговия /С /

2 . Загубя от с т о и  ■  р а н и т е  
в а  допуоткиите норми / $ /

3 .  Р евв£в з а  о б е зц е н и  и  сто -

4 .  СГОВОВИ залаеш в крал и  г о -  
д ак ата  ¿ З я /  ___________________



Посочената ехема на баланса на сока 1а т е п т е  на стоко
оборота на дребво може да ее нзразн  > опростен вад  чрее м е д 
ната формула!

З а  ♦  П + На ♦  У •  С ♦  $  ♦  Р + Зк

където условната знаци имат значението на п о н азател н те , от
разени в стоковия баланс по сх ем ата , дадена п о -го р е .

Чрез съставян ето на стоковия баланс ое целн да се опре
дели величината на стоковите постъпления обио н по групя сто
ки, с оглед обезпечаване на п р о д е б я т е , прираста на стоковите 
за п а с и , покриване на отоковите загуби  н въздавана на определен 
р езер в з а  обезценка на сто ки . Оовен то ва  чрез стоковия баланс 
се о тстран яват евентуално допуснатите гренхн пря планирането 
на отделните показатели  на плана з а  стокооборота на дребно.

Постъплението ка стоките се планира отделно з а  стоки
т е  от централизирания н децентрализирания стоков фонд.

Надценките н стоковите услуги , отразени  в р азд ел а  ма 
ресурсите на бал ан са, не увеличават постъплението на сто ки те . 
Прн планиране на постъплението на стоиите т е  с е  елиминират, 
като се  приспадат от стокооборота на дребно, т ъ !  като  надцен
ките нямат стоково покрнтне, а  нуждите на услуги те от материа
ли се покриват чрез м атераалко-тахп ч еож о снабдяване.

При планирането на необходимите ресурси от с т о п  з а  
покриване на стоковите загу б и  се  имат предвид само загу б и те  
в рамките иа до п у стш и те в о р ш . Тези загуби  се  дължат на фа- 
знхохмвнческнте своИстаа на сто к и те . Те се  опредеиит със спе
циални нормативни документи.

Прн планирането на с т о к о в и  р езер в  з а  обезценка в а  сто
к а  се  ш а  предвид не ц ш т а  етокност на обевценяаакжте с т а в и , 
a  само разм ера в а  п а в л е я ж е т о . Такива резерви  ое п а п р а т  пра 
обмо кана не вие раааицето ма цаинте з а  стоиите ким еаме аа  от
д а а т  стокови груп к.

О ьставиието м  с т о н о в т  баваяо з  много труден ■  оловен 
п роц ес, п а  като  п а и и  з а  стокооборота на дробно трибва да ое 
свърне не само о потребителското п р е в и е ,  но м с зъииоию стихе 
иа народното стонакетво да обазпачм яеоб ход м ля  стоков фонд.

Съставянето в а  о т о в е а п  баланс стан а  > д в а  ет а п а  -  
проектоплан / п а к  ка п к а /  я  р а зр а б о т е н и  к а  о я о н ч атая я п  сто
ков б ал ан с . П р о о к т о и а п т  тр я б ва  да « р а з я в а  д е К о тв в те я п та



нужди на населението и ведомствата, които се снабдяват от 
тъ р го в н п а  з а  с н е т  на пазарния стоков фонд. Това налага да 
се изучават много задълбочено факторите, конто влияят върху 
обема и структурата на потребителското търсене. План-заявката 
з а  стоковото обезпечаване се разработва от всички звена в тър
говията -  предприятията з а  търговия на дребно и търговия на 
едро, отделите "Търговия* при окръкните народни съвети, обеди
ненията, централните ведомства и Министерството на вътремната 
търговид.

Проектопланът за  стоковото обезпечение за  цялата стра
на се  разработва от Министерството на вътремната търговия на 
базата  на собствени ваблгдения н проучвания на коквнхтурата 
на пазара ж предложенията на окръвняте народни съвети, които 
в м о и те  предложения обобщават нуждите на всичжи търговски 
предпркяткя на територията на окръга, хезаекенмо от това на 
кое ведомство са  подчинен«. При разработването на проектопла
на активно участвуват обединенията ■  централните ведомства, 
к о п о  имат търговска деМкост.

След съставянето на проектоплана /п лан -заявки те/ ва 
стоковото обезп ечеш е, то *  се внася з а  съгласуване в ДКП. Ут
върждаването ва плана з а  етоковрто обезпечеш е става след 
разработването на маторналнпе баланси з а  стоките по устано
вената номенклатура. Чрез ш те р и ал н п е  баланси се  обвързват 
н у хд п е на народното стопаж стю  н възможностите на страната 
да обезпечи иообхолпотге стоки.

При обобцаиаие в а  пиан-заиикмте з а  различните поделе
н и  и тъ р го в м та  от ю х ш т е  ви ш есто я щ  органнзацин, трябва 
да се подхожда наого вжиматеяио, тъп вето •  тих но винаги са  
отрази ш  деВ ствитедапе нужди. Обикиомио з а  деф и ц п ш те сто
ки заявките оа завимоив, а  з а  предлагалите в достатъчни коли- 
чостиа отови , то оа з а н ш о ш . Тази вредна п р а т к а  трлбва да 
ое ш к ш д н р а , тъ * като тв водн до заблуждаване на централни
те планиращ органи. В резултат на това често явление е ре
дица стоки, з а  к о п о  има достатъчно производствени мощности 
■  вината стрина, да стават  в определени моменти дефнппня ш и  
произведени в повече. В такива случая се отправят неосновател
ни упреци гъм производството, затова че то не е достатъчно гь в -



к а в о , и че не е в състояние да отговора на де1ствихелните 
нужди на народното сто п ан ство . Необходимо е д а  се  отбележи, 
че организирането на производството на една или друга сто ка  
е свързано с д о став к ата  на суровини и м а т е р и и ,  подготовка 
на кадри, усвояване на нови йонности н п р . ,  а  т о в а  изисква 
вреже и то в някои случаи повече от една годи на. Т ова налага 
всички звен а  в търговията да се отнасят много сериозно към з а 
дач ата  з а  и зготвян ето  на п л ан -зая вк ата  з а  стоковото обезпече
ние. Плановете на всички звен а в търговията з а  необходимите 
стоки трябва да са  научно обосновани и да о тр азя ват  платежо
способното потребителско търсене на населението и нуждите на 
в е д о м ствата , обслужвани от т я х .

<*. Планиране на обиия обем на стокооборота на дребно 
з а  отрадата

Планът з а  стокооборота на дребно на държавната н коо
перативната търговия е част от народностопанския п лан . T o i е 
в неразривна връ зка с производствената програма на о тр асл и те , 
конто произвеждат предмети з а  потребление, с програмите з а  
развитието на о тр асл и те , конто обслужват търговията я е прог
рамата з а  повиваване на материалното и културното благосъстоя
ние на населен ието.

П редпоставка з а  разработването  на плана з а  р а зв м я е т о  
на стокооборота на дребно оа директивите на партията м прави
тел ство то  относно! нарастването на националния доход н негово
то р азп р е д ел ен и  между фонд "Потребление" н фонд "Н атрупван е"; 
разпределението на фонд "Потребление" между фонд "Лично п о т- 
ребление" н фонд "Колективно потребление"; нар астването  ма 
реалните доходи на населението ;  развитието на производството 
на предмети з а  потребление ; разииряването иа вн оса на стола з а  
потребление | р а з ш и е т е  иа наужата и ф и г у р а т а ; развитието s a  
т п о п е е ш  прогрес и а р .

За р а з ш и т о  на стокооборота иа дребно в •  съ став я т  дъл
госрочни, петгодиияи и годииня планово. Основен план з а  направ
ляване разви ти ето н а  тъ р го в и я та , в  то ва  число н ма стокооборота 
на дребно, с а  петгодишната пяам ове. Чрез г о д и н и т е  п м а о в о  ее  
внасят н ал ож ял ке ее в и а я е л н л  в перепоктиажжте п лан ове, в а о т ъ -



пили а  р езу л тат  на изменението на икономическите и социални
т е  условия в стр ан ата .

При разработването  на плана з а  стокооборота на дребно 
широко се  и зползват научно обосновани физиологични н рационал
ни норми з а  потребление. При ползването на т е зн  норми се  нала
г а  т е  да се съ гл асуват с платежоспособното потребителско тъ р 
сене н възможностите на народното стопанство да достави  необ
х о д и м а  стоков фонд. И зползването на нормите з а  потребление 
има по-голямо значение при перспективното планиране на продаж
б и те .

Н епосредствена основа з а  планиране н а  стокооборота на 
дребно общо з а  стран ата ca t

а .  покупателният фонд на населен ието ;
б . стоковият фонд, който народното стопан ство  може да 

обезпечи п рез плановия период.
Посочените две основни предпоставки имат равностойно 

значение при планирането и реализирането на стокооборота на 
дребно. Покупателният фонд е паричната о с н о в а , а  стоковият 
фонд е материалната основа на стокооборота на дребно.

Независимо от равностойното значение на те зн  две пред
п оставки , методически правилно е при разр аботван ето  на плана 
з а  стокооборота на дребно да се  изходи о т  покупателния фонд 
на населен ието , а  олед то в а  той да се  обвърже със стоковия 
фонд. Т ази  метода е правилна, тъй като  в  покупателния фонд 
на населението са  отразени част от неговите потребности , чие
то  задоволяване е основна цел на социалистическото общество н 
о тго вар я  напълно на изискванията на основния и коном ческн з а 
кон на социализма. Разбира с е ,  поцгпателният фонд на население
то  не о т р а зя в а  всички потребности на членовете на социалисти
ческото о б ц е ство , а  само т е зи , които м огат да бъдат задоволени 
на съответния етап  от разви ти ето  на стр ан ата  чрез п а за р а . От 
друга с т р а н а , покупателният фонд о тр а зя в а  платежоспособното 
потребителско търсене на стоки от населението и изучаването 
на неговия обем и структура п редставл ява  основна предпоставка
з а  планиране на необходимия стоков фонд.

При планирането на стокооборота на дребно з а  стр ан ата
тр я б ва  да с е  има предвид, че васеяени ето не р азх о д в а  изцяло 
покупателния фонд з а  покупка на стоките от държавната и коо
п ерати вн ата тъ ргови я . Част от него е предназначена з а  покуп
к а на стоки  от ТКЗС и з а  плащане на стоки н услуги  между на



селението. В стокооборота на дребно се  включва сако т а з а  част 
от покупателния фонд на населението, която е  предназначена з а  
покупка на стоки от държавната н кооперативната тъ рговия. Н е*-  
ното относително тегло от обяия обем иа покупателния фонд е 
около 95 * .

В стокооборота иа дребно с е  включват и купените стоки 
от предприятия и организации, предназначени з а  колективно по
требление н задоволяване на домакински и други стопански нуж
ди . Величината на те зи  покупкн зависи от редица ф актори, к ато | 
степента на задоволяване нуждите на ведом ствата през предпла- 
новия период* числеността на обслужваните от тях лица, разме
ра на ср е д с тв а т а , предвидени в плановете или бюджетите им, 
възможностите на народното стопанство да обезпечи необходимия 
стоков фонд и д р . Ведомствените продахби представляват 8 - 1 0 *  
от общия обем на стокооборота на дребно з а  с тр ан ата .

От изложеното до тук сл ед ва , че общият обем на стоко
оборота иа дребно з а  страната се  определя, като към покупател
ния фонд на населението, предназначен з а  покупка на стоки от 
държавната и кооперативната тъ рговия, се  прибавят ведомствени
те продахби. Това иохе да се илюстрира със следния пример*

Да допуснем, че паричните доходи ю  населението з а  го 
дината се предвижда да бъдат 6600 и л н .л в ., нестоховнте разхо
дя и прираста на спестяванията са  1650 и л н .л в ,,  а  покупател
ният фонд 4950 и лн .л в . От покупателния фонд на населението за  
покупка на стоки от ТКЗС са  предвидени 60 и л н .л в .,  и че обемът 
на ведомствените продажби ще бъде 510 м л н .л в . В такъв сл уча! 
общият обем на стокооборота на дребно з а  страната ще бъде*

Обем на стокооборота на дребно обио з а  страната
в м лн .лв.

П о к а з а т е л я П л а н

1 . Парични доходи на населението 6600
2 .  Нестоковк разходи н прираст на спестяванията 1650
3 .  Покупателен фонд / т . 1 - т , 2 / 4950

в  тона чнсло*
а ,  з а  поцгпка на стоки от държавната и коо

перативната тъ рговия, в и .о б щ е ст .х р ан е н е 4890
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б . з а  покупна на стоки от ТКЗС 60
4 .  Ведомствени продажби 510
5 .  Стокооборот на дребно / т . 3 " а "  ♦  т . 4 / 5400

Покупателният фонд на н аселен и ето , предназначен з а  по
купка на с т о п  от дьр н аввата  н кооперативната тъ р гови я , не би
в а  да се вклвчва в стокооборота на дребно с  по-голям или по
м а я «  обем от деВствнтелння му р азм ер , тъй к ато  т о в а  ще нама
ли р еал н о стта  на плана н а *  предизвика сериозни затр у д н е н и  
в икономиката на отделните отрасли  н цялото народно стопанст
в о .

Прн включване на покупателния фонд на населението в 
плана з а  стокооборота на дребно с  по-голям обем от действи
телния му разм ер ще се  съ зд ад ат условия з а  неизпълнение на 
плана з а  стокооборота н залеж аване на с т о т е ,  а  прн включва
нето му с по-малък обем от действителния му разм ер  с е  съ зд ават 
условия з а  натрупване на парични ср ед ства  у  населението и з а 
труднения в снабдяването му със с т о п .

Много вахно значение з а  р еалн о стта на плана з а  стоко
оборота на дребно има и правилното определяне обема на ведом
ствените продажби. Те тр ябва  д а  о т р а зя в а т  действителните по
требности  н а  яредприятията, организациите и учрежденията. С 
оглед д а  не се  отклоняват дефицитни с т о п  з а  ведомствени це
ли н пости гане по-пълно задоволяване личното потребление на 
населението Министерството на вътреината търговия и услугите 
в забраняло редица отокн з а  продажба на ве д о м ства . Номенкла
ту р а т а  на ст о к и т е , забравени  з а  продажба на вед о м ства , п осто - 
лнно с е  изм еня. В зависимост от изменението на потребителско
то  тъ рсен е н възможностите на производството да достави  необ
ходимите с т о п ,  едни с т о п  о т п а д а т , а  други се  включват и т а 
зи  ном енклатура. Но изключение с разрешение на окръжните н а
р о д и  « в е т и  някои ве д о м ства , като  детски градини н я с л я , 
болнични з а в е д е н и  н др угн , м огат да закупуват с т о п ,  о тр азе 
ни в номенклатурата на забр ан ен и те . Обикновено ведом ствата се



снабдяват от строго определени магазини /в ед о м ств ен и /, моето 
п редставлява също так а  определено ограничение з а  покупна на 
дефицитни стоки от вед о м ствата .

Следвам етап от р аб о тата  по разработването  на плана 
з а  стокооборота на дребно з а  стран ата е неговото съгласуване 
със стоковия фонд. Обвързването на стокооборота съ с стоковия 
фонд е  задължително, в противен сл у ч а ! не би могла да се осъ
ществи бърза и цялостна реализация на обществения продукт.

Привеждането на стокооборота на дребно в съ ответстви е 
със стоковия фонд не значи , че те  трябва да се изравнят по 
обем . Стоковият фонд тр ябва  да бъде по-голям от о б е ш  на сто 
кооборота на дребно, тъЯ като то> обезпечава не само продаж
би те , но също так а  прираста на стоковите за п а с и , покриване 
на стоковите загуби  и съ здаван е на определен р езер в  з а  о б е з-  
цеяха на стоки . При то ва  тр ябва да се  има предвид не целият 
обем на продажбите /стокооборотът ^ца д р еб н о /, тъй като в то
зи  обеи с а  вклвчени надценките и у сл уги те, конто имат стоков 
х ар ак те р . Както бе изтъкнато п о-горе надценките в обществено
то хранене, вклвчени в плана з а  стокооборота, нямат стоково 
покритие, а  нуждите аа  предприятията, извъраващи услуги , се 
задоволяват по линията на материално-техническо снабдяване.

Когато величината на стоковия фонд е значително по- 
голяма от обема на корегирання с н адц ен и те и услугите стоко
оборот ва  дребно и необходимите резерви з а  попълване на сто
ковите зап аси , покриване на стоковите загуби  и евентуални на
маления ва цените на стоки те, е необходимо да се проведат ме
роприятия з а  увеличаване паричните доходи на населението, з а  
намаляване цените на дребно на стоките или едновременно едно
то и другото -  увеличаване на паричните доходи и намаляване 
цените на сто ки те . •

Преди да се пристъпи към провеждането на тези  мероприя
тия е наложително да се изясни произхода на стоковия фонд, 
който превинава корегкрания стокооборот, дали той не се състои 
от еднообразни, повреденя, демодирани и нетърсени от население
то стоки . Ако хзлипннят стоков фонд се състои от стоки , които 
са  загубили своята  потребителна стойност, е необходимо те  да 
се извадят от съ став а  на стоковия фонд, а  ако~те са  повредени 
и демодирани, да се поправят или да им се намалят ц еви те. При



годял , ио «  ограничено потребителско търсен е с т о п  е нвобхо- 
х п ю  д а  се ограннчн тяхното п рои зво дство . Ако сдед н а в ъ р т а т  
а в а л з  се  усгаж ови , не е  целесъобразно намаляване цените на 
сто ки те , увеличаване номвнадаата работна зап л ата  нлн едновре
менно намаляване ц ещ ке на с т о л т е  н у в е л ч а в а н е  паричните 
доходи на населението, тр яб ва  д а  се има предвид, че сум ата на 
намалението на цените и л  увеличаване на паричните доходи, 
тр ябва  д а  отговаря  на сум ата на с т о и о л я  фонд, хоИто е в пове
че от необходимия. В п р о ти в я  случаи не би могло д а  се  п р и е д е  
в съ ответстви е с т о к о в и  фонд със стокооборота на дребно.

К огато стоковият фонд е  по-малка величина н не е в  съот
в е тстви е  оъс стокооборота на дребно тр яб ва  д а  с е  организират н 
проведат мероприятия з а  у в е л ч а в а н е  обема и  производството на 
п р е л е т и  з а  потребление, ограничаване и зноса и  с т о л ,  разши
ряване вноса на с т о л  н оамо в  краен сл у ч а ! увеличаване равни
щето на цените па дребно п н аш ляяан в тем повете на н арастване 
на паричните д о х о л  на населението.

Обвързването на стокооборота ял дребно /потреби телското
тъ р сен е/ със стокояля фонд /сто к о во то  п р ед л аган е/ с т а в а  чрез
р азработван ето  на баланс на предлагането н търсенето на с ю к н .
Този баланс има следната фориа|

•

Баланс на предлагането н търсенето на с т о л  
в НРБ прен 1 9 7 . . . . .г о л и н а

/м  X U . I I , /

П о к а з а т е л и
Отчет

за
1 9 7 ,.г .

Очаквано
изпълнение
за  1 9 7 ..г .

План
за

1 9 7 .. . г .

а 1 2 3

А. Стокова реоурди/предлагане/
Р.Началнн стововк запася ■ резер

ва -  всшчко към 1 .1 .1 9 7 . .г .
1 . В проиаодетиото /промннде- 

поет и селско стопанство/
2 .  В ианупвателк,снабдители  

■ иънлотърговсл предприя
тия н органнзацл



a 1 2 3

3 .  В систем ата на вътрешната търго
вия -  на ед ро , на дребно, в об
щ ественото хранене

4 ,  Р е з е р в и

I I .  Стокови постъпления в систем ата на 
вътрешната търговия /о т  производ
ствените предприятия, от изкупва
телни , снабдителни, външнотърговс
ки предприятия ш организация и от 
населен ието/

1. Стокови постъпления в организира
ната търговия -  държавна и коопе
ративна /в к л . и з а  ведом ства/

2 .  Стокови постъпления в неорганизи
р ан ата тъ рговия, включително и 
комисионната търговия з а  продаж
ба чрез ТКЗС и свободните коопе
ративни пазари

I I I .  Прираст на запасите в производст
вените и изкупвателните предприя
тия и организации

17.0бщо стокови ресурси I  + I I  ♦  I I I

Б. Т ъ р с е н е  
1 .Покупна на стоки

а .  от организираната дъриавна н коо
перативна търговия

б .  от ТКЗС на кооперативния пазар
в .  от населението на кооперативния 

п азар
2 . Покупка на стоки от предприятия, 

учреждения и организации

£ .  Превишаване на предлагането над 
търсенето 4 -  Б
/З ап аси  в края на периода, по

тенциално п редлагане/
1 . В производството
2 .  В изкупвателни,снабдителни и външно

търговски предприятия н организации
3 .  В си стем ата на вътрешната търговия
4 .  Р е з е р в и



а 1 2 3

Г .  Потеипиално търсеме
/С пестявания и налична пари у насе

лени ето , намалени е предполагаемо
то и зразходван е з а  нестоковж цели/

Д. П р е н и н е н н я
1 . На потенциалното предлагане над по

тенциалното търсене
2 .  На потенциалното търсене над потен

циалното предлагане
3 .  Потенциално предлагане в % към по

тенциалното търсене

П редлагалата методика з а  планиране на стокооборота на 
дребно з а  стран ата з а  периох от елна година иохе да се използ
в а  н при планирането на стокооборота з а  по-дълъг период от вре
м е .

Планът з а  развитието на стокооборота па дребно се р азр а
ботва от Министерството на вътрешната търговия и услугите в ня
колко вар и ан та, конто се вн асят, з а  съгласуване в ЛКП. Оптимал
ният вариант на плана з а  развитието на стокооборота на дребно 
се приема и включва в народностопанския план , след като се об
съдят всички варианта от Мнннетерския с ъ в е т . Планът з а  стоко
оборота на дребно приема формата на задължителен план з а  изпъл
нение, след като се утвърди от Народното събрание.

След разработването  на плана з а  общия обем на стокообо
рота на дребно е неговото обвързване със стоковия фонд, той се 
разпределя по с ъ с т а в , тримесечия, ведом ства и окръзи .

Р а з п р е д е л е н и е  н а  с т о к о о б о р о т а  
н а  д р е б н о  п о  с ъ с т а в .  Да се  разпредели обемът 
на стокооборота по състав не рече да се определи обемът на про
дажбите на тъ р говск ата  мрежа н заведен ията з а  обществено хране
не.

При разпределението на стокооборота на дребно между тър
го в ск а та  мрежа н общественото хранене тр ябва да се имат пред
вид следните основни предпоставки! зад ач и те , които се поставят 
пред тъ р го вск ата  мрежа и общественото хранене в перспектива;



проектоплановете на м инистерствата, м х о х с т в а т а  н окръжните 
народни с ъ н е н ;  достигнатото равнина на стонооОорота н тен
денциите на неговото развитие в перспектива в едното х друго
то поделение; състоянието на материално-техническата Оааа на 
тъ р говск ата  мреха и общественото хранене; състоянието на кад
рите н пр.

За правилното разпределение на стокооборота на дребно 
по съ став голямо значение има анализът на данните з а  предпла- 
новия первод , Чрез него се установяват темповете на развитне 
на стокооборота, достигнатото равнине н проявилите ое законо
мерности при реализирането на стокооборота в едното к другото 
поделение на тъ ргови ята. Той дава възможност също та к а  да се 
определи състоянието на материално-техническата б аза  х на кад
ри те , Но то ва  не е достатъчно, тъй като установилите се про
порции при реализирането на стокооборота в предплановмл период 
между двете подразделения може да не о тр азя ват действителните 
потребности на населението. Следователно, те зи  пропорции ве  
бива да се пренасят механически и з а  плановия период. Необхо
димо е да се взем ат предвид оовеи базисните дамии з а  състоя
нието на тъ рговската  мреха ■  кадрите, достм гкатото равнище, 
динамиката яа  развитието на стокооборота, образувалите се  про
порции и зад ач и те , които се  поставят от директивите иа партия
та  и правителството пред тъ рговската мреха и общественото хр а
нене.

В перспектива с п о-бърза темпове ще н ар аства  стокообо
ротът в общественото хранене. То трябва да ее превърне в основ
на форма на хранене на населението. Освен то в а  върху р азвн твето  
на стокооборота в то ва  подразделение голямо отражение има р аз
витието на почивното дело в  туризма в маната стр ан а . Благоприят
но ща са  отр ази  ■  «п р е к ъ сн ато то  подобряване на материалното ■  
културно благосъстояние на наоехеннето и увеличаването на него
вото свободно в р е ш , което ще се използва з а  ту р язъ н , отпора н 
развлечен ие., Трябва да се имат предвид н големите предимства на 
общественото хранене пред доманното, поради което темповете а а  
развихме иа стокооборота в общественото хранене ще бвдат значи
телно п о-внеохн , в сравнение с тъ рговската мреха з а  хранителни 
стоки .

Разпределението на стокооборота на дребно по съ став  не



бива д а  ст а в а  механическа, а  на б а з а т а  на самостоятелно р аз
работване на плана з а  стокооборота з а  тъ р го в ск ата  мрежа н о б - 
яественото  хран ен е, като се разкриват неизползваните резерви 
з а  тяхното разви ти е . Така разработеният план з а  обема на сто
кооборота на дребно з а  тъ рговската  мрежа и обнественото хра
нене, тр ябва да се покрива с общия обем на стокооборота по 
плана з а  цялата стр ан а .

Р а з п р е д е л е н и е  н а  с т о к о о б о р о т а  
н а  д р е б н о  п о  т р и м е с е ч и я .  Разпределението 
на общия обем на стокооборота на дребно з а  стр ан ата , в то ва  
число на стокооборота на тъ рговската мрежа и обнественото хра
нене по тримесечия ст а в а  на б а за т а  на установените закономер
ности при реализирането на стокооборота по тримесечия з а  пред- 
плановите периоди. Както бе устан овен о, динамиката в развитие
то на общия обем на стокооборота з а  страната и та зи  на търгов
ск ата  мреха и общественото хранене по тримесечия не е еднаква 
и трябва да се  има предвид при разпределението на стокооборота 
общо и по съ став з а  отделните тримесечия.

Проявилите се  захономерности при реализирането на стоко
оборота на дребно по трммеоечщя не бива да бъдат единствен кри- ' 
терия при разпределението на стокооборота. Необходимо е да се  
взем ат под внимание ф акторите, които ще влияят върху сезонните 
колебания п рез плановия период. Трябва да се отчита изменение
то на покупателния фонд на населението по тримесечия, измене
нието на потребителското търсене по с е з о н ,  удължаването на 
срока з а  производство на някои стоки , изменението на материал
но-техническата б аза  з а  съхраняване на необхолм м те стоки з а  
потребление, деЯствието на факторите със случаен характер  и пр.

Р а з п р е д е л е н и е  н а  с т о к о о б о р о т а  
н а  д р е б н о  п о  в е д о м с т в а .  Чрез разпредеденнето 
на стокооборота на дребно по министерства и ведомства се  дава  
направление, т . е .  адресиране на план а. Тази задач а е до ста  труд
н а , тъй като трябва да се определи з а  всяко ведомство не само 
общнят обем на стокооборота, но н неговото разпределение по със
тав  -  тъ р говск а мрежа ■  обществено хранене, а  след то ва  стокообр 
ротът по съ став да се разпредели н по тримесечна.

Прн разпределението на стокооборота на дребно по минис
т е р ст в а  и ведомства се имат предвид следните основни предпос



та в и »  задачите, които са поставени с народностопанския план 
пред отделните министерства и ведомства; значението на отра
съла, обслухван от търговията яа съответното ведомство за  раз
витието на народното стопанство; състоянието на материално- 
техническата база и на кадрите, с които разполага търговията 
на ведомството) разпределението на покупателния фонд на насе
лението по социални групи, място и време; плановете на минис
терствата и ведомствата за развитието на стокооборота на дреб
но; характерът на стоките, с конто търгуват отделните ведомст
ва.

Когато се разпределя стокооборотът на дребно на отдел
ните министерства и ведомства по състав и тримесечия, трябва 
да се има предвид, че поради специфичните условия на дейност 
динамиката на стокооборота по тримесечия не съвпада с динами
ката на стокооборота по сезони за цялата страна.

Стокооборотът по състав и тримесечия на всички ведомст
ва, трябва да се покрива със стокооборота по обем, състав н 
тримесечия за цялата година.

У нас търговия на дребно осъществяват Министерството 
на вътрешната търговия и услугите, Централният кооперативен 
съюз, Комитетът за отдих и туризъм при МС, Министерството на 
земеделието и хранителната промишленост, Министерството на 
просветата, Министерството на транспорта и др. Основната част 
от стокооборота на дребно се реализира от предприятията на Ми
нистерството на вътрешната търговия и услугите и поделенията 
на Централния кооперативен съоз.

Р а з п р е д е л е н и е  на с т о к о о б о р о т а  
н а  д р е б н о  п о  о к р ъ з и .  Разпределението на сто
кооборота на дребно по окръзи се извъошва по обеи, състав и 
тримесечия. Така разпределеният стокооборот по окръзи, трябва 
да се покрие с общия обем на стокооборота за страната, в това 
число по състав и тримесечия.

При разпределението на стокооборота на дребно по окръзи, 
трябва да се имат предвид следните основни предпоотавки: обе
мът на покупателния фонд на населението; социал-икономическите 
особености на окръга -  състоянието на промишлеността, селското 
стопанство, почивното дело и туризма, строителството, транспор



та , състоянието на кооперативно-пазарната търговия и пр.; 
демографски и климатични особености на окръга; състояние на 
материално-техническата база на търговията и кадрите, с кои
то тя разполага мястото и значението на окръга в икономиката 
на страната; плановете на окръзите за развитието на стокообо
рота и неговото разпределение по състав и тримесечия; данни
те от анализа на текуния и минали периоди за динамиката на 
стокооборота обао, по състав и тримесечия и пр.

От правилното разпределение на стокооборота на дребно 
общо, в това число по състав и тримесечия за отделните окръ
зи, зависи твърде много неговото изпълнение и задоволяване 
потребностите на населението със стоки. Чрез оптималното раз
пределение на стокооборота я стоковия фонд по окръзи се пос
тига реиаване на задачата за  преодоляване различието в потреб
лението на населението между отделните окръзи и се засилва ма
териалната заинтересованост на трудещите се за  изпълнение на 
поставените задачи в различните отрасли на народното стопан
ство. Разбира се, тук не става дума за стандартизиране на по
треблението във всички окръзи, а  за относително изравняване 
на потреблението. Поради различието в климатичните особености, 
нравите и обичаите, индивидуалността в потреблението на.насе- 
л ението в отделните окръзи ще се запази.

5, Планиране на общия обем на стокооборота в окръга

Методиката за разработване на плана за стокооборота на 
дребно за окръга и отделното населено място е подобна на тази 
за съставяне на плана за стокооборота на дребно за пялата стра
на. Поради това тук ще бъдат изтъкнати само специфичните особе
ности, характерни само за методиката за разработване на плана 
за стокооборота в окръга.

Много важно условие при планирането на стокооборота на 
дребно за окръга /селището/ е да се вземе под внимание разли
ката между внесения и изнесения покупателен фонд за  окръга 
/селището/. В зависимост от това дали тази разлика е положител
на или отрицателна, стокооборотът на дребно се увелндава или 
намалява. При положителна разлика обемът на стокооборота на 
дребно се увеличава, а  прн отрицателна тон се намалява. Разля-



ката между внесения и изнесения покупателен фонд в окръга се 
установява чрез баланса за паричните доходи и разходи на на
селението. Чрез него се установява и размерът на покупателния 
фонд на местното население в окръга.

Движението на покупателния фонд на населението между 
отделните окръзи се обуславя от действието на различни факто
ри, конто могат да имат обективен или субективен характер.
Такива caí развитието на проминлеността, селското стопанство, 
строителството, транспорта и другите отрасли на народното сто
панство, наличието на големи административни и културни центро
ве , географски и климатични особености, състоянието на материал
но-техническата база на търговията, състоянието на кадрите, ор
ганизацията на труда и управлението на търговската дейност и др.

Разработването на плана за стокооборота на дребно в ок
ръга /селището/ се преднествува от задълбочен анализ на реали
зирания стокооборот общо и на едно лице от населението. Чрез 
анализа се определя динамиката и тенденциите на развитието на 
стокооборота общо и по стокови групи и се разкриват неизползва
ните резерви от търговските предприятия и организации за  увели
чаване на продажбите и по-пълно задоволяване потребностите на 
населението със стоки. Установява се достигнатото равнище в раз
витието на стокооборота, което е база за  планиране общия обем 
на стокооборота за  плановия период.

За разработването на оптимален план за развитието на 
стокооборота на дребно в окръга /селището/ не е достатъчно да 
се ползват само базисните данни за динамиката и състава на сто
кооборота, за достигнатото равнище на развитието му, за състоя
нието на материално-техническата база и кадрите на търговията и 
пр. Необходимо е да се отчете и вземе под внимание н действието 
на факторите, които ще обуславят развитието на стокооборота на 
дребно през плановия период. Преди всичко, трябва да се отчете 
влиянието на факторите, от конто зависи обемът н структурата на 
покупателния фонд и покупателната способност на населението, а  
също така възможностите за  увеличаване обема, разширяване асор
тимента и подобряване качеството на стоките, включени в стоко
вия фонд.

Като предпоставка за  планиране на стокооборота ва дреб
но в окръга /селището/ се използват също така плановете на тър-



говокнте предприятия к организации, конто осъществяват тър
говията яа дребно.

Методиката аа  планиране на обвия обви на стокооборота 
на дребно в окръга може да се онагледи чрез следния примерt 
да допуснем, че паричките доходи на населението в окръг "А" 
са 240 м л н .л в ., от които нестоковите разходи и прираста на 
спестяванията са 60 м лн.лв. От покупателния фонд на населе
нието з а  покупка на стоки от ТКЗС е предвидено да се разход
ват 4 м л н .л в ,, а  разликата между внесения и изнесения покупа
телен фонд е положителна и представлява 10 м лн.лв. Предвижда 
се  също така да се реализират 14 м лн.лв. ведомствени продаж
би. В такъв случай обвият обем на стокооборота ве  бъде 200 
м лн.лв. /вя.приложената сх ем а/.

П л а н
з а  обвия обем ва стокооборота на 
дребно в окръга /селищ ето/

/ в  м л н .л в ./

П о к а з а т  е л и П л а н

1 . Парични доходи на населението в окръга 240
2 .  Неотокови разходи и прираст на спестяванията 60
3 .  Покупателен фонд на заселението в окръга

/ т .  1 -  т . 2 / 180
в то ва  число:

а .  з а  покупка на стоки от държавната и коо-
п ераткввата търговия; 176

б . з а  покупка в а  стоки от ТКЗС 4
4 .  Разлика между внесения и изнесения пожупате-

леи фонд 10
5 . Ведомствени продажби 14
6 . Стокооборот на дребно / т .З  " а *  + т .4  +  т . 5 / 200

След като се разработи планът з а  обвия обем ва  стокообо
рота на дребно з а  окръга, той се  разпределя по съ став и триме
сечия между отделните търговски предприятия и организации з а



търговия на дребно.
При планирането на общия обем на стокооборота на дреб

но за  отделното населено нясто се срещат значително по-големи 
затруднения, в сравнение с планирането за окръга. Тези затруд
нения се дължат на обстоятелството, че за  отделните населени 
места не се разработва баланс за паричните доходи н разходи 
на населението и е трудно да се определи обемът ж  покупател
ния фонд на населението, който ще се вклвчи в стокооборота.

Следователно, тази методиха може да се използва само 
за планиране обема на стокооборота в тези селлца, за  които се 
разработва баланс за паричните доходи и разходи на население
то. На този етап от нането развитие подобни селлца са единици.

Планирането о б е т  на стокооборота в селищата, където не 
се разработва баланс за  паричните доходи и разходи на населе
нието става по методика, приблизителна на тази в търговското 
предприятие, която це бъде изяснена в следващото изложение.

б. Планиране обема на стокооборота на дребно в 
търговското предприятие

Стокооборотът на дребно е основен показател в търгов- - 
ско-финансовия план на предприятията за  търговия на дребно.
На базата на обцня обем на стокооборота на дребно се планират 
търговската мреха, фонда на работната заплата, числеността на 
търговските работници, производителността на труда, разходите 
на стоковото обръценне, финансите на предприятието и пр.

При планирането на обцня обем ва стокооборота на дребно 
в търговското предприятие е необходима да се има предвид място
то и ролята на предпрнятиято при реализирането на стокооборота 
в населеното място. Това предполага обеиьт ва стокооборота на 
дребно на предприятието да се свърже с покупателния фонд на на
селението в района илн селището, а също така със стоковия фонд, 
веобходик за задоволяване нуждите на населението и обслужвани
те от търговията ведомства.

В зависимост от харахтера ва стоките, с конто търгуват 
предприятията се определя динамиката на развитието на стокообо
рота на дребно. Предприятията, в чиято номенклатура са вклвче- 
ни хранителни стоки имат по-ниски темпове на развитие на сто



кооборота, в сравнение с предприятията, в номенклатурата на 
ковто е застъпена продажбата на нехранителни стоки . Темповете 
на развитие на стокооборота на дребно в предприятието зави сят 
още от редица фактори, к ато : численост на иестното и приходя
що население, обслужвано от предприятието, структурата на до
ходите -  парични н натурални, изменение равнището на цените 
на стоки те, развитието на нестоковите разходи и спестявания, 
обема на ведомствените продажби, състоянието на стоковите фон
д о в е , на тъ р говск ата  мрежа и кадрите, организацията на труда 
и управлението на тъ рговската дейност и д р .

Много важен момент при планирането на стокооборота на 
дребно в предприятието е извърмвамето на анализ на реализира
ния стокооборот през нредплажовия период, с  оглед установява
не отенента на изпълнение на п лан а, разкриване на недостатъци
те в работата и причините з а  т о в а , неизползваните резерви з а  
увеличаване обема на продажбите н п р . Качественият и задълбо
чен анализ дава възможност да се отстранят недостатъците в 
работата и да се  даде простор на положителните прояви.

Анализът трябва да се  проведе в следните направления: 
анализ я а  продажбите и постъпленията общо и по групи стоки , 
което дава възможност да се свържат продажбите с постъпление
то на стоки те ; анализ на стокооборота по съ став  -  търговска 
мрежа и обществено хран ен е; анализ на изпълнението на общия 
обем на стокооборота з а  предприятието и со обекти , с което се 
устан овява степента на изпълнението на плана з а  предприятието 
и отделните обекти и се разкриват неизползваните резерви з а  
увеличаване обема на продажбите; анализ на изпълнението на 
плана з а  стокооборота по време -  месеци и тримесечия, с о г
лед установяване ритмичността на изпълнението на плана и се
зонните колебания; анализ на продажбите, извървени на населе
нието и ведом ствата ; анализ я а  продажбите по форми на търго
вки ; аиаяиз на продажбите в брой и чрез отпуснат кредит и пр.

При извършване на ан ал и за , тр ябва всички данни да се 
направят съпоставкин. В противен случай изводите и оценките 
на планиращия орган ще бъдат неправилни и м огат да се  окажат 
фатални при планирането на стокооборота на дребно.

Необходима е да се  взем е под внимание и дейността на 
останалите търговски предприятия и организации не територията



на селището и района. В това отномепе сериозно отражение да
ват и оборотите на кооперативно-пазарната търговия.

Много важно значение при планиране обема на стокообо
рота на дребно в търговското предприятие имат измененията, 
които це настъпят в соцналякономическото развитие на района 
през плановия период -  развитието на прокиилеиостта, селско
то стопанство, строителството, почивното деяо, туризма и дру
гите отрасли па народното стопанство, числеността на населе
нието и неговия състав. Тези предпоставки идат пряко влияние 
върху покупателния фонд на населението, а  с това и върху обе
ма на стокооборота.

При планирането на стокооборота на дребно в търговското 
предприятие съществено значение идат също така и данните от 
изучаването на потребителското търсене н по-специално данните 
за незадоволеното и формираното се потребителско търсене.

Реалността на плава за стокооборота на дребно в значи
телна степен зависи от правилното определение на очакваното 
изпълнение на плана за стокооборота за  тевуция период. Планът 
за стокооборота на дребно се изготвя преди да е изтекъл теку
щия планов период, което налага да се определи очакваното из
пълнение на плана за продажбите, което слуки за база при разра
ботването на плана за стокооборота за следвания планов период.

В практиката се подхожда различно при определяне на 
очакваното изпълнение на плана за стокооборота на доебно. ЕД
НИ икономисти предлагат към фактическото изпълнение на плава 
за стокооборота на дребно за  изтеклия период да се прибави 
планът за останалия период от време до края ва годината. Дру
ги предлагат към фактическото изпълнение на плана за  изтеклия 
период да се прибави разликата до изпълнението на плава за  пе
риода, а  трети като към фактическото изпълнение на'плана за из
теклия период се прибави такова изпълнение на плана за  неизтек
лия още период, което е изчислено с темпа на прираста на стоко
оборота за изтеклия период. Тези методи за определяне очакваво- 
то изпълнение на плана за  стокооборота са едностранчиви и не
състоятелни. При изчисляване на очакваното изпълвевие ва плава 
за стокооборота на дребно, трябва да се отчете влиянието на 
всички фактори върху обема ва продажбите, конто са действува
ли до монента на разработването ва плана н ще действуват до



изтичането на текущия планов период.
Много важен момент при планиране на обдая обем на сто

кооборота на дребно в тъ рговското  предприятие е съио та к а  да 
се  устан ови  средногодивншп темп на прираста на стокооборота 
през анализираните години на предплаковия период и влиянието 
на ф актори те, които са  го  обуславяли . Па б а за т а  на реализира
ните темпов« на развитието на стокооборота и стр о га  преценка 
иа ф актори те, конто не действуват върху обема на продажбите 
п рез плановия период може д а  се  определи правилно с  какви тем 
пове не се  р азви ва стокооборотът на дребно през плановия пери
о д . Преди вси ч ко , тр ябва да се отчете влиянието на факторите, 
които обуславят числеността на населен ието, обслужвано от тър
говск ото  предприятие, нар астването  на паричните доходи /поку
пателния фонд /  на населен ието, нар астването  на натуралните 
доходи, изменението равницето иа цевите на сто к и те , възможнос
тите з а  обезпечаване на необходимия стоков фонд. Това е нало
жително, тъй като в основни линии те зи  са  предпоставките, кои
то обуславят обема на стокооборота на дребно в търговското 
предприятие.

Средногодишният темп на нарастване на стокооборота на 
дребно з а  анализираните няколко години на предплановия период, 
респективно при планиране я а  обема на стокооборота з а  няколко 
последователни години може да се у стан ови , като се използва 
формулата на средногеометричната величина:

където!
з с Т А  0

А  е коефициент на прираста на стокооборота /среден  
годияен темп на ръста на сто ко о б о р о та/;

Л »  са  значения на последния н първия член на
динамичния р ед ;

п  е броят на членовете на динамичния ред1/".
Нека приемен, че е необходимо д а  се  разработи  план з а  

разви ти ето  на стокооборота з а  периода 1970-1975 г .  в едно тър
говско  предпрнятке с  р азби вк а по години з а  ц ялата п ети л етка.
З а  т а з а  цел е необходимо, както бе кзяожено п о -го р е , да се у с -  
тановн преда всичко средногодишният темп на развитие на стоко- 
обооота з а  п редаествувам ата пети л е тк а . Нека приемем, че през
1/Л .С танев,К р.А лександров -  "Приложение на математическите ме

то да в икономиката и планирането на вътреината търговия"
ДН Варн а, 1970 г . , с т р . 127 .



1965 г .  в прехпряятието е  реализиран 17 500 л в . стокооборот, 
а  през 1970 г .  се  очаква да се реализира 25  000 л в . стокообо

на то в а  чнсло е 1 ,0 7 4 , което зн ач и , че средиогохкино стокообо
ротът п рез то зи  период се  е увеличавал с 7 ,4 4 / .

Много важен момент при планиране на стокооборота на 
дребно е да се установят ф акторите, силата н п осоката на 
действието им, които са  обуславяли този  темп на развитие на 
стоко оборота, а  също так а  дали те  ще д е й ств у ват , с к аква  си
ла и посока през плановия период. Ако приемем, че п рез пла
новия период се очаква нарастване на населението и паричните 
му доходи с по-високи тем пове, в сравнение с предплановия пе
риод, което е в резултат на интензивното разви ти е на района, 
обслужван от търговското предприятие, то ноке да се  допусне 
увеличаване на темповете з а  развитие на стокооборота през 
плановия период. Обратно, ако някой от действуващите фактори 
през предплановия период няма да същ ествуват или ще съществу
в а т ,  но ще действуват с по-малка сила, ноке да се  допусне на
маляване на темповете на развитието на стокооборота на дребно. 
Нека приемем, че в р езултат на интензивното развитие на иконо
миката на района и действието на други фактори, които обусла
вят развитието на стокооборота, планиращият орган в предприя
тието предвижда средногодишният темп на развитие на стокообо
рота в предприятието от 7 ,4 0  през предплановия период да се 
увеличи на 80 през плановия период. В такъв случай не е труд
но да се определи обемът на стокооборота з а  1971 г .  и 'з а  ос
таналите години на плановия период, а  също так а  з а  цялата пе
тилетка /1 9 7 1 -1 9 7 5  г . / .

Общият обем на стокооборота з а  всяка година на петилет
к ата  може да се определи, като се използва зависим остта на 
геометричната прогресия, при която всеки следващ член /С р  *  1 /  
от реда се  получава от произведението на предиествуващия го 
член / С ;  /  и предвидения коефициент на прираст в а  стокооборо

р о т . В так ъ в  случай средногодивният темп 

кооборота з а  този  период ще бъде 7 ,4 0  / х

5
1 «у .1 7  500

•  0 ,0 3 0 9 ' Антилогаритъмът



та /К р/, който в навия случай е приет за 1 ,08. За тази цел 
може да се използва формулата С ; + 1 - С,» .  Кр. В такъв 
случа! обемът на стокооборота през 1971 г .  ще бъде й^-Сф.Кр, 
където Сд е стокооборот през базисната /1970/ година. Или 
Су.) ■  25 000 х 1,08 » 27 000 лв. Стокооборотът за 1972 г .  ще 
се изчисли по съцата формула /0у2 *  С?1 .К^/ или той ще бъде 
29 160 лв. /С^ 2  *  27 000 х 1 ,08 /, Общият обем на стокооборота 
за  пооледната година /1975/ на плановия период може да се из
числи по формулата С-и,■  С0.К ^ “ ' ,  където С »  е стокооборотът 
за  1975 г . ,  С0 е обем на реализирания стокооборот през базис
ната /1970/ година, а  IV е брой на годините, включително ба
зисните. Б навия случай обемът на стокооборота на предприятие
то към 1975 г .  це бъде 36 720 лв. / С ^  - ¿ у  25 000 + 5 ¿»1 ,08« 
4,5649, антилогаритъма на което е 36 720, което значи, че през 
1975 г *  це се реализира 36 720 лв, стокооборот^.

Тази методика за  планиране на стокооборота в търговско
то предприятие /селището/ мохе да се използва само при равно
мерно развитие на стохооборота. Но при полохение, че той се 
развива скокообразно в резултат на резки променя в действието, 
на факторите, които го обуславят, тя не моке да се приложи. В 
такъв случай се налага да се подхожда диференцирано при избо
ра на икономико-математически модели за планиране на неговото 
развитие. За целта могат да се съставят различни еднофвкторнн 
и многофакторни модели, чрез използване на корелапионния и 
регресионния анализ.

При еднофакторните модели развитието на стокооборота 
/ у /  може да се разглежда като функция на един фактор / х / ,  кое
то може да се изрази чрез уравнението у > ^ / х /  ♦  £. .  При мно
гофакторните модели развитието на стокооборота се разглежда ка
то функция на няколко фактора, което и в най-общ вид може да се 

|изрази чрез уравнението у -  5  /х ^ / ,  Х£, К д , . . . . . ! ^ /  + Е, къде
то ^  е развитието на стокооборота, а  х^, Хд, Хд, х »  факторите, 
които обуславят развитието на стокооборота и са включени в ма- 
1 / При последователното изчисляване на стокооборота по години 

през 1975 г .  ще се получи незначително отклонение в сравне
ние с този, изчислен направо към тази година. Това се дължи 
на окръгленията в таблицата.



тематичесхня м одел, Е -  влиянието яа  другите фактори.
Моделирането развитието на стокооборота в търговокото 

предприятие /селищ е/ чрез използването на еднофакторви и мно
гофакторни модели обхваща следните основни моменти!

1 . Набиране и обработва на необходимата информация з а  
разви ти ето  на стокооборота и обуславящите го  фактори з а  пе
риод 5 -7  години.

2 .  Логически анализ на данните з а  развитието на сто
кооборота н ф актори те, които го  о б у сл авя т , с  оглед определя
не хар ак тер а  в а  вр ъ зк ата  н зависим остта мехду т я х .

3 .  П острояване на графика въз основа на истеричните 
данни з а  развитието н а  стокооборота и ф актори те, с  оглед 
определяне я а  зави си м остта мехду т я х .

4 .  Избор на математическо уравнение /м о д е л / з а  и зр азя
ване на в р ъ зк ата  н зави си м остта мехду стокооборота и обусла
вящите го  ф актори.

5 .  Ремаване на математическия модел и определяне па
раметрите на уравнението.

6 .  Определяне те сн о тата  на връ зката  мехду стокооборо
т а  и обуславящ ите го  фактори чрез изчисляване коефициента яа 
корелацията. Когато коефициентът на корелацията се приближава 
до единица, силата на вр ъ зк ата  мехду стокооборота и факторите 
е по-голяма и моделът по-пригоден з а  моделиране развитието на 
стокооборота. Обратно, колкото той е по-близко до н у л ата , си
л ата  на вр ъ зк ата  е п о-слаба и моделът е непригоден з а  в п о л з в а -  
не при моделиране развитието на стокооборота.

В случаи те, когато коефициентът на корелация е изчислен 
от данни, набрани от недостатъчен брой случаи, е наложително 
да се опрСделя и н его вата  надеждност, чрез използване методите 
на м атем атическата стати сти ка з а  определяне на "стан д ар тн ата  
грей ка" и "коефициентът на определението".

7 .  Набиране на необходимата информация или р азработван е 
на проблема чрез и зготвяне на отделни р азч ети  з а  развитието на 
ф акторите, които обуславят развитието на стокооборота през пла
новия период и са  вхлвченн в математическия модел.

Нека приемем, че з а  планиране развитието на стокооборо
т а  в предприятието е приет еднофакторен модел, и зразен  чрез



уравнението на правата у -  a  + взе, където у е обемът на сто 
кооборота, а  *  в са  параметри на уравнението, а  х е възприе
тият фактор /парични доходи /, която обуславя развитието на 
стокооборота. Планиращият орган е набрал, обработил необхо
димата информация з а  *раивнтието на стокооборота и паричните 
доходи и чрез метода на наЯ-малките квадрати е определил па
раметрите на уравнението, като е реиял систем ата от уравне
ния

|м  ♦  в и х  »  *  у

| а « х  + в ^ х 2 -  *  ху

Установено е ,  че значението на параметъра " а " ,  коЯто 
и зр азя ва  влиянието на факторите, конто не са  включени в мо
дела е 2 ,4 2  / а  »  2 ,4 2 / ,  а  значението на параметър " в ” /к о е 
фициент на р егр еси я та , изразяващ количествената връзка и з а 
висимост между развитието на стокооборота и паричните доходи 
/ е  0 ,6 2 /в  »  0 ,6 2 / .  Освен то ва  е устан овен о, че през базисната 
година е реализиран 25  000 л в . стокооборот и се  предвижда 
през плановата 1971 г .  паричните доходи на населението да в а -  
раотяат о 9$ , В такъв случай, ако приемем, че ф акторите, кои
то с а  обуславяли развитието на стокооборота през предплановня 
период ще действуват със същата сила и посока и през плановия 
период /1971  r . / i  в предприятието ще се реализира 27 000 л в . 
стокооборот / у  -  а  + bxj у -  2 ,4 2  + / 0 , 6 2 . 9 /  »  8 i  2 5  000 ♦
/ — 2 5  000 х . 8  / = ооо лв#

100
Преди да се  пристъпи към използването на избрания моден 

/ у  «  а  ♦  в х /  з а  планиране развитието на стокооборота, е необ
ходимо да се  провери силата на количествената връ зка  меиду 
стокооборота и обуславящия го фактор -  паричните доходи на 
населението. Това може да стане чрез изчисляване коефициента

на корелация / « /  по формудата t  »  ^ 7 f x^ Î > ? _ " y/ i  ‘

В случая приемаме, че коефициентът на корелацията е изчислен 
от достатъчен броЯ случаи и е равен на 0 ,9 5 3 ,  което значи , че 
се  приближава много до единица, т . е .  сал ата  на вр ъ зк ата  меиду 
стокооборота и паричните доходи е силно и зразен а ■  моделът е 
пригоден з а  планиране развитието на стокооборота.



Методиката з а  моделиране развитието на стокооборота 
чрез използване на многофакторни модели не се различава същест
вено от та зи  при едяофакторните модели. П оследователността на 
р абота е същ ата, но о б е т  на работа е по-голям . Нека приемем, 
че планиращият орган е приел при моделиране разви ти ето на сто
кооборота / у /  да вземе под внимание трн фактора х -  парички 
доходи от фонд "Работна з а п л а т а " , 2  -  неетонови разходи и при
раст на спестяванията и ✓  -  други парични доходи. След обстоен 
логически анализ и графическо изобразяване на зави си м остта меж
ду стокооборота и обуславящите го фактори е избрано следното 
уравнение з а  и зразяване на зависим остта между тя х  у •  a Q + 
а^х + a j ï  +  ,  където а 0 ,  а ^ ,  а - ,, ад  с а  параметри на урав
нението, а  значението на оставал и те символи е  посочено п о -го р е . 
След решаването на долната система от уравнения по метода на 
най-малките квадрати  с а  определени параметрите на уравнени ето.

а 0 ♦  а ^ х  ♦  â g é  V » ¿ У

а р  *  a . j í . 12 ♦  a g A x f c  + a g é x V  • á . x j  

» 0 «  ♦  + a2*?fc 2 + -¿ .fc y

+  a ^ K x  «• a g i V *  + a ^  V2 . ¿ y  y

Тяхното значение e a Q- 0 ,6 ,  л 1 •  1 ,6 ,  ag  > - 0 ,9  nüg 0 , 7 .  
Освен то ва  плановият орган е установил, че през б ази сн ата  го 
дина е реализиран 25 000 л в . стокооборот в предприятието, и 
че през плановата /1 9 7 1 /  година паричните доходи на населе
нието от ФРЗ / х /  ще н ар астват е 8 # , нестоковите разходя и при
р аста  на спестяванията /  JÉ /  с 10# , а  другите парични доходи 
/У  /  с 5 # . В такъв случай стокооборотът през плановия период 
ще нарасне с 8#  / у  = a Q + а .,х  + а ^  + ag V  ,  нлн у »  0 ,7  +
/ 1 ,6  X 8 /  + / - 0 , 9  X 1 0 / + / 0 , 7  X 5 /  -  8 / .  Ако приемем, че 
през плановата година посочените фактори ще действуват със 
съцата снла и п осока, както оа предвидени, то  в предприятието 
ще се реализира 27 000 л в . стокооборот на дребно /2 5  000  +
/  • •• ------ / .  И тук  преди да се  използва избрания модел з а
планиране развитието на стокооборота е необходимо да прове
рим до каква степен този модел и зр азя ва  точно вр ъ зк ата  н з а 
висимостта между стокооборота и обуславящите го фактори. Това



с т а в а  чрез изчисляване коефициент а  на множествената корелация

по формулата ^ у  -  I / 1 -  а  след то в а  да се  провери не
г о в а т а  надеждност. '  о Г

З а  да се  обезпечи изпълнението на плана з а  стокооборо
т а  в а  дребно на търговското предприятие е необходимо той да 
се  обвърже е  пропускателната възможност на тъ р го в ск ата  мрежа. 
Тл може д а  се изчисли по следната формула!

Е -  Тп .  Др .  Кс .  См2 , където

Е -  пропускателна способност на тъ р го в ск ата  мрежа}
Тп -  тъ рговска площ /площ на търговските з а л и / ;
Др -  среден брой на работните дни на м агазините през 

годината}
Кс -  коефициент на сменност на р абота в а  н агази ш  т е }
См -  стокооборот на м2  тъ рговска площ прн нормално 

работно време.
Определянето на пропускателната способност на търгов

ск ата  мрежа по горната формула предполага предварително да се 
определят средния брой работни дни през годината на магазини
т е  и коефициента з а  сменност ва работа в рамките на деноно
щието.

Методиката з а  определяне средния брой на работните дни 
през годината на магазините е отразена в следната таблица)

Среден брой на работните дни на магазините 
през годината

Група магазини в зависимост 
от работните дни през годи

ната

Търговска
п л о ^ в

Брой на 
работни
т е  дни в 
годината

Всичко ра
ботни дни
/1  х  2 /

а 1 2 3

I  група магазини 7000 300 2 100 000
I I  група магазини 5000 330 1 650 000

I I I  група магазини 4000 350 1 400 000

В с и ч к о 16000 322 5 150 000



Средният брой на работните дни на магазините общо з а  
предприятието /3 2 2 /  са  определени като сумата в а  отработените 
дни от магазините от трите групи / 5  150 0 0 0 / е разделена на 
площта на търговските зали на магазините /1 6  0 0 0 / .  Или 
5 150 000 I 16 000 -  3 2 1 ,9 ,  закръглено 322 работни дни.

Отношението между средния брой на работните дни на 
предприятието и законно установените работни дни представлява 
коефициента на непрекъснатост на работа на тъ рговската мрежа 
на предприятието.

Кетодиката з а  определяне коефициента з а  сменност на ра
бота на тъ р говск ата  мрежа на предприятието е подобна на тази  
з а  определяне коефициента на непрекъснатост на р аб о та . Тя е 
отразена в следната таблица!

Средна продължителност на работа през денонощието

Група магазини в зависимост 
от продължителността на ра

бота през денонощието

Търговска
плс^ в

Продължи
телност 
на работа 
в часове

Всичко ра
ботни ча
сове
/1  *  2 /

а 1 2 3

I  група магазини 10 000 8 80  000
I I  група магазини 6 000 12 72 000

В с и ч к о 16 000 9 , 5 152 000

Средната продължителност на работа през денонощието -  
9 ,5  ч аса е определена, като сборът на отработените часове от 
всички магазини е разделен на тъ рговската площ /площта на тъ р 
говските за л и / -  152 000 * 16 000 .

Коефициентът на сменност се определя, като средната 
продължителност на работния ден з а  всички магазини се раздели 
на законно у стан о вен ата . В случая той е 1 ,2  / 9 , 5  I 8 ,0  •  1 ,1 9 , 
закръглено 1 ,2 / .

При по-значителни отклонения на стокооборота на дребно 
от пропускателната възможност на тъ рговската мрежа, трябва да 
се планират и проведат мероприятия з а  увеличаване на пропуска
телн ата способност на тъ р говск ата  мрежа. Увеличаването на про-



пускателната способност на наг&знните поне да се постигне 
чрез увеличаване на работните дни на обектите през денонощяе- 
т о , увеличаване на работните дни на магазините през годината 
и пр. При то ва  тр ябва да се подходи диференцирано з а  всеки 
о б ек т , тъй като  в никои случаи проведените мероприятия може 
да се окажат без икономически еф ект.

З а  увеличаване на пропускателната способност на търгов
ск ата  «р е к а  много вакно е д а  се  разкрият неизползваните р езер 
ви з а  увеличаване производителността на труда на търговските 
работници н стокооборота ва  I г  тъ рговска плоц. За та зи  цел мо
г а т  да се  проведат редица мероприятия, иато< внедряване на 
прогресивните форми на търговско обслужване в м агази н ите, пови
к а ване квалификацията на търговските работници, подобряване ор
ганизацията на труда н управлението в м агази н ите, разажряване 
асортимента в а  сто ки те , засилване на материалната заи н тересова
ност чрез използване на подходящи системи на запяацане труда 
ва  търговските работници и д р .

Привеждането на пропуснатедната способност на тъ рговска
та  мрена в съ ответстви е със стокооборота на дребно не бива да 
ст а в а  чрез намаляване обема на стокооборота, тъй като т о *  отра
зя в а  потребностите на населението от стокя н всяко намаляване 
це доведе до влонаване на неговото снабдяване. Намаление мохе 
да се допусне само в случай, когато размерът на напаленяето се 
поеме от друго търговско предприятие, което тъ ргува със съката 
номенклатура стоки .

Като слабост в работата  на търговските предприятия при 
планирането ва  стокооборота на дребно моно да се отбележи, че 
недостатъчно ос ползват даявите з а  покупателвия фонд на насе
лението и недостатъчно се познават социалиховомяческнте особе
ности а  района на дейност на предприятията. Тези н други недос
татъци при планиране на стокооборота на дребно я на тъ рговската 
дейност въобще се дължат на незадоволителната информация, която 
предприятията получават от висшестоящата организация, а  също та 
ка кедостатъця в р аб отата  в а  планираните органи в предприятията.



7 . Пладкраве яа  групово-асортим актката сю т к т у п а  в а  
пролажбкте > търговското п редп ж ятке

Планът з а  продахбжте в  търговското предприятие, освен  
з а  ойнкя обем , следва д а  се р азр аб о тва  с м о  по групи я  по- 
важни видове с т о п .  Това зк а ч к , че трябва да се  р азр аб о тва  
план з а  грулово-асортим ектната структура я а  п родахбяте.

Планът з а  групово-асортвм ектвата структура в а  продажби
т е  ам а много голямо значение з а  правилното планиране давн остта  
на търговските предприятия. ТоВ е  ед ва  от основните предпостав
ки з а  планиране в а  редица други показатели  от търговско-финан
совия план , като< величината в а  стоковите запаси  и скоростта 
на тяхното обръцевие по групи стоки , постъплението в а  стоките 
по групи сто ки , структурата на тъ рговската  м р ек а, числеността 
на търговските работница и производителността в а  труда им, фон
да на р аботн ата з а п л а т а , разходите на стоковото обръщение и др .

Чрез плана з а  групово-асортиментната структура се о б ез
печава изпълнението на обвия обем на стокооборота в а  дребно в 
се пости га по-пълнс задоволяване потребностите на ваоеяецието 
със с т о п .

При съ ставян ето  на разчети те з а  продажбите по г рупи сто 
ки тр ябва да ое има предвид, че те се влияят от различни факто
ри.

Обемът на продажбите почти па всички стоки з а  потребле
ние много сериозно се влкяе от изменението на дасодите в а  н асе
лението /парични и натурални/ и от изменението равнището на г.в- 
ните на дребно.

С нар астването  па паричните доходи иа населен ието, про
дажбите на храните лян с т о п  относително Е&и&ляват, а  продажба
т а  в а  нехранителни отоин относително а а р а с т в а . При то р а  настъп
ват и вътреиии структурни и з и е н е а п . С по-високи т е ш о в е  н ар аст
ват  продажбите я а  внеожокалоричявте и богати  в а  витамини храни
телни с т о п  и продажбата иа стож ите, които задоволяват културно- 
битовите потребности иа п о в и а я м т о .  При намаляване иа п ар и ч п те  
доходи иа населението ое набивдава обреева тенденции.

При я а м а д п а в е  раляйцето иа ваните я а  дребно иа стож ите, 
н ар ао таа  покупателната опоообиоет иа я м е л е и и а т о , което  ое от
р а зя в а  върху структурата на потребиаииато в  стокооборота в а



дребно . При ш и т и  равнището на цените на стоките н ар аст
в а  в определени гран и ш  тяхното п отребяен хе, а  е то ва  н обе
мът на техните о р о щ х б а . Обратна е  тенденцннта прн увеличава
не равнището на ценнте. Необходимо е да ее има предвид, че 
нзнененнето на цената на дадена отока ое о т р а зя в а  върху обема 
на продажбите не само на н е я , но н в а  други сто к и , конто зад о 
вол яват същите потребности . Например, нзнененнето на цената на 
дребно на м есото д ава  сериозно отражение не само на продажбите 
на м еоо , но н на месни произведения, ри ба, месни и рибни кон
се р ви , растителни н животински мазнини н п р .

Подобно на паржчянте доходи, изменението в а  натуралните 
доходи на населението д а в а  също так а  много сериозно отражение 
върху обема на продажбите на редхца с т о п .  Това с особена сила 
се отнася з а  сто к и те , конто имат селскостопански произход.

Обемът на продажбите на значителна ч аст от стоките за в н -  
сн от чи слеността на населен ието, обслужвано от търговското 
предприятие. Тук се отнасят сто к и те , конто задоволяват физиоло
гични нужди на населен ието . Това н ал ага  планираните органи да 
р азп о л агат  с  данни з а  броя ва  постоянното и временно пребивава^ 
щото население на населеното място и раДона, с данни з а  е с т е с т 
вения н механичен прираст на населението общо з а  голината я  по 
п е р и о ш . Т ова е особено важно з а  г о л е ш т е  административни кул
турни н туристически ц ен тр ове, където в определени периоди в а  
го д и н ата , приходящото население д а в а  много голямо отражение 
върху обема на продажбите н а  някои стоки . Например в  гр а д  Варна 
през и .м . м п  н а в г у с т  приходящото население от стр ан ата  н чуж
бина превинава чи слеността на местното населен ие.

Продажбата в а  ч аст  от стоките зави си  от съ став а  на н асе
лението по п ол , в ъ зр а с т , ооцналяя групи, професии н национал
н о сти , особености  на н р ави те , обичаите н п р . Прн планирането 
на продажбите з а  вся ва  сто ко ва  гр у п а , тр ябва да се подхожда 
конкретно, к ато  се отчжта степ ен та на влияние на различните д е
мографски ф актори.

С токите, конто инат характер  к а  домакинско обзавеж дане, 
зав и ся т  от брои в а  домакинствата в  техняя п р и р аст , от броя на 
изгражданите н предаваните з а  обитаване х и  и м а, от степента иа 
обзавеждане в а  наличнвте в  новите хжлнща с  м ебели, боНлерн я  
други предмети, с  характер  на обзавеждане н траНно нотребленне.



Е е за н о и м о , че територията на нажата страна а  маяха н 
в различжите p a l ó n  ю т а  рвзкн п р о п ан  в к л а в т а ,  в с е  пас жли- 
м атн ч н п е особеноста д ааат  отражение върху обема на иотребже- 
гае то  я продажбите на няхон групи н видове с т о п  no p a l ó n .

Върху обема на продажбите на сто ки те , нонто имат оел- 
ск о сто п а н е п  произход много сериозно о т р а х е п е  ж » т  обороти
т е  на нооперативио-пазариата тъ ргови я . Това обстоятел ство  е 
н ая о п те я и о  д а  се  п а  предвид от дяаниращято о р г а н  в  предприя
ти я т а , които тъ р гу ват с  плодове, зеленчуци н други стави  съ с 
селскостопански произход.

При планиране на продажбите на стож ите, тр ябва да се 
има предвид и възможността на тяхн ата взаимна зам еняем ост. В 
редица случаи потреблението па едва стока може да изиести  или 
намали потреблението на д р у га , а  о то в а  да се намалит продаж
бите от п е я . Примери з а  взаимна аам еп ем о ет  на стоките могат 
д а  се  дадат много -  м есо , м е с и  произведения и р и б а, за х а р  а  
з а х а р и  нздеднл, т ш п  н готови облекла я  п р . Продажбите на 
вваямно-заменяемате с т о и  не бива д а  се  планират изолирано 
едва от д р у га , а  в непосредствена зависимост ед ва  от д р у га .

Върху потреблението в обема на продажбите па някоя 
с т о п ,  сериозно отражение може да даде изменевието на иконо
миката в а  p a to n a . Например, е електрификацията в а  сеякието 
■ хи р а !о н а , се увеличава продажбата иа електрически уреди -  
котлони, ооветителви т е л а , ед .лам пл, ел.ю тии, е л .п е ч к л , а  
продажбата на други с т о п ,  като г а з ,  газени лампи, и п  и печ
ки с твърдо гориво и други се в и е  л я в а . Развитието иа транс
п ор та , стр ои телството , проиш лен оотта, селското стопан ство , 
туриаиа в  почивното д е л о , съцо так а  дават  отражение върху про
дажбата иа отделяйте групи с т о п .

Особено значение при планирането на асортиментната 
структура ва  продажбите има комплексиостта в а  с т о и т е  и р езер в
и т е  части  з а  т я х . Например, продажбата на арматурите на осве
тителните тела е свързана с наличието на богат асортимент о п и 
ла з а  т я х , продажбата на ф енерчета, от наличието на батерии и 
к р у п и  и п р . Подебяо значение п в т  и резервните части  иа стоки
т е ,  особено на т е з и , които се  изиосиат бързо .

При пианорайето в а  асортям еитиата стружтура иа продаж
б и те , особено внимание тр ябва  да се  обърне иа в ъ т р е п о -г р у п о -



в и  асортнмежт. Общият обем на п р о л и в н а  ма определена сто
кова група може да е правилно планиран н да отговаря на обема 
на платехоопоеобното потребителско търсен е, но ако ьътрежво- 
груп овм т асортимент не е п р ави л о  планиран, планът з а  п р о л и 
вите на стоковата група моке да не се пвпълап н нужди е на на
селението да oci&h&t ‘ н езедом л ен я . Н&прнмер,прн пмжжрш ето яа 
стоковата група обувки, трябва да се нма предвид не само общия 
обем на продажбите, но н продажбите по видове -  детски , вноиес- 
ви , дамски, м ъ к и , разпределевкето км по номера, модедм, аачжв 
па изработка, цвят па ко ката , к пр.

Много в а п о  условпе прв плаккрапето на групово-асортж- 
меятката структура на продахбкте е правилното план кране на съ
щ и  е по сезони. Някои от стоките имат подчертай сезонен харак
тер на потребление и продажби, и ако не се отчете този фактор, 
нима да се постигне п ъ п а  реализация на с т о и т е ,  а  потребител
ското търсене ще остане незадоволено.

Изходна б аза  при планиране продажбите яа  почти всички 
стожонн групи е определяне яа  степента ва  задоволяване на по
требителското търсене през отчетни* /предплановпл/ период. То 
се установява чрез нззъриване на задълбочен анализ на п р о д и 
бнте, чрез анализ в а  движението на стоковите запаси  н постъп
ленията в а  стоки те. Аналкзът трябва да се задълбочи по видове 
с т о п ,  е цел да се установят причините, кожто са  довели до ко
лебания в продажбите яа различните видове стоки. За това моке 
да са  допринесли качеството яа стоки те, тяхната цена, разф асов
ка в опаковка, иди влиянието яа други фактори.

Сдвд като се определят незадоволеното потребителско тър
сене н проявилите се закономерности при реализацията на отдел
ните групи и видове стоки през предпдановия период, е необходи
мо да се установи степента на влияние на различните фактори 
върху проди бн те в а  стохяте през плановия период. При то в а , 
както бе ватъкнато, се подхожда диференцирано по групи н вя
ло в е OTOXI.

При планиране продажбите на някои от стокжте могат да 
се използвах разработените физиологични ■  рационални норми за  
потребление, а  з а  с т о и т е ,  з я  които ве  са  разработени так и ва, 
м и е  да ее използвах данните з а  потреблението им в някои на
предвали с т р и й . Разбира с е ,  те  трябва да се  коригират със спе-



цифячяите уеновия » нашата стр ан а. Нормите з а  потребление 
«мат по-гвляно значение при перспективното планиране на про
дажбите. При текущото планиране, нормите з а  потребление тряб
ва да се съ гласуват с платежоспособното потребителско търсене 
на населението и възможностите на народното стопанство да 
достави необходимите стоки.

Физиологичните и рационалните норми са  разработени по 
отохсвк групи. Те не са  диференцирани по видове стоки , т . е .  
по вътреиногрупов асортимент, което ги прави непригодни при 
планиране на вътреииогруповата асортимеитна структура на про
дажбите. Тези норми не са  диференцирани и по отнонение доход
ността на населението и неговия съотав по пол, в ъ зр а с т , социа
лен и професионален съ ста в , националности, нрави, траднцки, 
обичан и а р . Тяхното използване при планиране на продакбнте 
води в значителна степен до у р авп л о вк а  в потреблението. Не
зависимо от то ва  те могат и трябва да се използват з а  плани
ране на продажбите по групи стоки, с оглед сравняване подава
телите на потреблението, задоволено чрез п азара в отделните 
раЯоии на страната с предвидените норми з а  потреблвнне овно з а  
дялата стр ан а .

При планирането на продакбнте по групи стоки , по-голамо 
значение имат разчетните норми з а  потребление на васелени ето , 
утвърждавани в петгодишните планове з а  социално-икономическо
то развитие на стр ан ата . Т еза норми оа етап от постигни е из
пълнението на физиологичните ■  рационални норми з а  потребление 
на населението ■  с а  съобразени с развитието на покупателната 
способност на населението н възможностите на народното стопан
ство да обезпечи необходимите стокови фондове.

Прн използването на нормите з а  потребление з а  планиране 
продажбите по групп стоки , е необходимо д а  се яма предвид, че 
част от потребностите населението задоволява извън п а за р а , 
чрез продукцията, получена като натурално заплащане труда, 
личното стопанство ва  кооператорите, стопанствата да работ
ниците, служителите н пр. Нужно е общата потребност от стоки, 
изчислена като произведение между числеността на даселеннето 
и нормите з а  потребление, да се коригира с коефициента на сто
ковото потребление /с то к и те , придобити чрез п а за р а / .  Този кое
фициент се изчислява като отношение на стоки те, придобити чрез



п азара и обема на цялото потребление, предвиден по нормите.

Примерно, ano предположим, че нормата з а  потребление з а  я з
дена стола е 100 единици, ио чрез пазара ее придобиват 85 еди
ници, то  значи, че жоефициентът в а  стоковото потребление це 
бъде 0 ,8 5 .  Определлнето на продажбите в стоКностно изражение 
с т а в а , като планираните количества стоки се умножат до сред
ната планова цена з а  отделните стокови групи. Или ако приемем, 
че числеността на обслужваното население от търговското пред
приятие през плановия период е 75  000 х /Ч ^ /, нормата з а  потреб
ление на отока "А " от едно лице е 50 единици /В п/ ,  коефициентът 
на стоково потребление 0 ,8 5  /К св/ ,  средната цена з а  една едини
ца 1,2 / 0 ^ / ,  то обемът на продажбите в стойностно изражение на 
стокова група “А" може да се изрази чрез формулата ЧнхНпхПсхКС|1, 
а  обемът на продажбите з а  тази  стокова група в стойностно из
ражение не бъде 3 825 000 л в . /7 5  000 х 50 х 0 ,8 5  х 1 ,5  •
3 825 0 0 0 /.

Когато нормата з а  потребление се отнася з а  предмети с 
трайно потребление, е необходимо да се отчита едновременно сте 
пента на задоволеност на потребностите и физическото и морално
то износване на предметите з а  потребление. Обикновено, тези  пред
мети з а  потребление се придобиват чрез п азара н тук не е необхо
димо да се изчислява коефициент’ на стоково потребление, т . е ,  
предмети, придобити чрез п азар а . Физическото износване зависи 
от интензивността на ехоплоатапия на предметите з а  потребление 
■  от качеството иа тяхната изработка. Пералното износване се 
обуславя преди всичко от равш ц ето  на материалното и културното 
благосъстояние на народа, а  съцо тежа от развитието иа техничес
кия прогрес. В болпинството случаи нормите з а  потребленхе з а  
предметлте е трайно сотребленве се разработват з а  100 домакинст
в а ,  но нлхол от тлх се отнасят з а  едно ллце от населението. В 
случаите,  когато нормата з а  потребление се отнася з а  100 дош кнн- 
е т в а , вмеото численост на населенлето се вземат предвид броят ва 
домакинствата. В такъв случая обемът на продажбите з а  подобни 
гртпи стоки може да се определи по формулата / Бд 1 \ /  -  / П х К . /

100 Т Щ
х Цс , където В е брой на домажмиетвма през плавовля период, HD 

е норма з а  потребление иа 100 домакинства, Пу е налични в упот-



реба п редм ет! з а  потребление, е коефициент ва  физическо 
в  морално «зя о е в а я е  ■  1  # срзд яа планова цеха в а  единица сто
на от сто к о вата  груп а. Ако предполож и, че в даденото свлнце, 
обслужвано от търговското предпрнлтне, нма 22 000 домакинства 
/П у /, нормата з а  потребленне /В ^ /  е  85 б р . от даден ата стока 
н а *100 дом акинства, наличните в употреба предметн от та зи  гру
па /П  /  с а  17 000 б р . ,  коефициентът на физическо я морално из
носване /Кфн,/ •  0 ,2 5  и средната цена /В ^ /  е  325 л в . з а  едини
ца с т о к а , то  обемът на продажбите през плановия период > стой
ностно изражение це бъде 1 933 751 л в . / *т.2 . - У ■ /  -

100
/1 7  000 к  0 ,2 5 /  х 325 -  1 933 750 л в . / .

При планирането на груп ово-асортвиентвата структура на 
продажбите на иирока осн ова, м огат да ое и зползват нкоиомихо- 
математнческнте модели з а  прогнозиране. Те м огат д а  бъдат ед - 
нофакторни или многофакторни, в зависимост от  то в а  дали се  от
чита влиянието само на един или на няколко фактора върху про
дажбите на стоки те . Чрез те зи  модели мохе да се отчита зави си 
м остта на продажбите на различните видове и групи сто ки , под 
влиянието на всички ф актори, които ш и т  воличеотаено изменение, 
като» паричните н натуралните доходи в а  населен ието, изменение
то равненето на цените в а  с то к и те , изменение к ачеството  ма сто 
ките и пр.

Във връ зка с то в а  це р азгл е д аш  следния пример«
Динамиката на изменението на паричните доходи па е щ е  

лице от населението и продажбите на сто ка  "А " се  характеризират 
с данните, отразени  в  следната таблица*

Т а б л и ц а
за динамиката на доходите и продажбата ва стона 

"А “ на едно лице от иасеяеишто

Години
Парични до
ходи на ед
но лице от 
населението

/X /

Продажби на 
едно лице 
в а  стона "А"

/У /

X2 ху

1 ¡> 3 А 5

1969 3 2 0 26 ю е 4оо 8320



1 2 3 4 5

1970 337 28 113 569 9436
1971 352 30 123 904 10560
1972 374 33 139 876 12342
1973 410 36 168 100 14760

В с и ч к о 1793 153 647 849 55418

От данните, о тр азен » в таблицата ее вижда, че зависи
м остта между паричните доходи на едно лице от населението и 
оборотите от продажбата на стока "А" е праволинейна и може 
да се  и зрази  с уравнението:

Ух »  а  + в х ,

където:
У е продажба на стока "А " на едно лице от населе

нието ;
х  е парични доходи на едно лице от населението; 
а  и в с а  параметри на уравнението.

Значението на параметрите на уравнението могат д а  се 
изчислят чрез реиаването на следната система уравнения:

In a  +  в * х  - ¿ у  

a f c x  ♦  b ^ jc2  • £  ху

В си стем ата уравнения *  -  5 /п е т  годи ни /; ¿ х е  сумата 
на доходите на едно лице от населението -  1798; ¿ у  е  сумата 
на продажбите на стока "А * на едно лице от населението -  153; 
^  х2 е сумата на квадратите на доходите на едно лице от на

селението -  647 849  и 4 . ху  е сум ата от произведението между 
доходите и продадените количества от стока ’ А" на едно лнце 
от населението -  55  4 1 8 .

Като заместим в горната система уравнения значението 
н а : И. ,  4.  х ,  4.  у ,  е . г  м ¿ х у ,  получаваме обикновена система 
уравнения с  две неизвестни -  а  и в .  Тя има следният вид:

I 5 а  ♦  1793 в -  153 I 1793а + 647849b -  55418



В резу лтат на решаването на тази  система у р авн ен и  
получаваме значението на параметрите на уравнението, а  имен
но! а  •- - 1 0  и в «  0 ,1 1 3 2 .

Или уравнението на завнсимоотта на продажбите на стона 
"А" к паричните доходи на едно лице от наоеленнето получава 
следния вил:

-  -1 0  ♦  0 ,1132х

Ако допуснем, че през 1974 г .  паричните доходн на едно 
лице от наоеленнето ще к ар асват и  450 л в . ,  то га в а  може да се 
предположи, че разходите з а  покупка /продаж бите/ на стока "А * 
не нараснат от 36 л в . през 1973 г .  в а  4 0 ,9 4  ж в. през 1974 г .  
/ У «  *  - 10 *  0 ,1132  .  450 .  -1 0  ♦  5 0 ,9 4  -  4 0 ,9 4 / .

При хелалке да ое отчете влиянието не само на един, а  
на няколко фактора върху продажбите на отока "А " , може да се 
приеме многофакторен модел, като  при то ва  се отчете хар ак те
рът на зависим остта на продажбите н изследваните фактори.

Подобен модел е показан прн планирането на обция обем 
на стокооборота в п р ед п р и гк ето . По правцип използването ла 
подобни модели не се  различава при планирането па продажбите 
по групи стоки . Различието ее заключава само в т о в а , че ее 
набира информация не з а  р а з ш и е »  общия обем ва  стокооборота, 
а  з а  р а з в и л о т о  на продажбите з а  съответн ата група в  ли вид 
сто к а .

При планирането на продалбпте по групи и видове отокв 
ва  вирока оевова  може да ее взп олзва  коефвцневта в а  еластвчност 
на потреблението /потребителското тъ р се н е /, изчислен на б а за т а  
на данни з а  развитието на паричните доходи или обния обем на 
стокооборота н разходите з а  покупка на о т д е л н а »  групи /видо
ве ст о к и /. Набирането ва  подобна данна ст а в а  от отатвоткж ата 
ва  домакинските бюджети, стати сти ческата ■  счетоводната отчет
ност в а  търговското прадприлтие. За практиката на т ъ р г о в е т е  
предприятия особено з в ч е я и е  има хоафмцвентът в а  влаетнчвост в а  
потребителското търсене от етонооборота, тъК хато  е н а п и е  не
обходимата информация, а  оовен то ва  т о зв  коефициент сравнително 
пълно и зр азя ва  развитието яа  потребностите на населението н тях
ното зад о во л я ван е . Д пнствен  недостатък в а  този  коефициент е ,  
че при резкп изменения на продажбите, под ж над нормалните з а



о т д е л я н е  групи ■  видове стоки , в резултат на действието на 
различните фактори, използването ну не д ава  реален резултат 
при планиране на продажбите. В такива случаи се налага им- 
перичните данни з а  развитието на продажбите з а  отделните гру
пи /в и д о в е / ,  стоки да бъдат условно коригирани -  завииени или 
занижени до нормалните и на та зи  б аза  да се изчислява коефи
циентът на еластичност от стокооборота.

Нека привием, че разполагам е със следните данни за  
стоковите групи А ,В ,С , а  именно«

Стокови групи Коефициент на 
еластичност от 
стокооборота

Пролжбм /разход з а  по
купка/ на стоките през 
базисната година в& ед
но лице в д в •

А 0 ,8 6 5 2 2 ,0
В 1 ,000 15 ,0
с 1,255. 2 7 ,0

Освен то ва  се предвижда, че през плановия период об- 
цнят обем на стокооборота ще нарасне с 8 < , а  числеността на 
обслужваното население от търговското предприятие ще бъде
75 000 и .

В такъв случаи при положение, че К#0 е изчислен на 
б а за т а  на реални данни, обемът на продажбите по групи стоки 
це бъде, наито следва«

Стокова група А «  1 ,7 6 3 ,9  х .л в .  22 ♦ /€ 2/ ° 1 8^  х  У /7 5 0 0 0 /

Стокова група В .  1 ,2 1 5 ,0  х .л и .  15 »Д У 1 « ^ ?  х  У  /7 5 0 0 0 /

Стокова група С = 2 ,2 2 8 ,2  х .л в .  27  ♦ /? 2 Д а25.5 ..? ...8/  /7 5 0 0 0 /
100

Коефициентът на еластичност на потребителското търсе
не /п отр ебяеи м ето / от паричните доходи, стокооборота и пр. 
могат д а  се  използват з а  планиране на вътреииогруповия асор
тимент иа продажбите. З а  целта е необходимо да са  известим 
разходите з а  покупка на различните зидове стопи , включени в 
дадена група и да с а  предварително изчислени жоефициентите 
з а  еластичност на потребителското търсене з а  всяка от тя х .



Техниката на изчисляване не се различава от т а з и , посочена 
по-горе з а  трите стокови групи.

При необходимост коефициентът з а  еластичност на пот
ребителското търсене от дохода иоке да се  използва успещно з а  
планиране на продажбите на стоките з а  отделните социални гру
пи от населението или в зависимост ит н еговата  доходност /и ко
номическа груп и ровка/. З а  тази  цел е необходимо предварително 
да се набере и обработи нужната информация от стати сти ката  на 
домакинските бвдкетк .

Планът з а  вътренно-груповата асортиментяа структура се 
р азр аб о тва  задължително з  стоковите отдели з а  всички стокови 
групи от централизирания и децентрализирания стоков фонд, тъй 
като тоН е основа з а  сключването на договорите з а  доставка на 
стоките с  производствените предприятия.

Добре разработеният план з а  групово-асорткм ентвата 
структура на продажбите е гаранция з а  изпълнението на общия 
обем на стокооборота на дребно н по-пълното задоволяване на 
потребностите на населението със стоки .

При планирането на гр уп ово-асор тш ен тн ата  структура на 
продажбите и на оставалите показатели  на плана з а  стокооборо
та  /стокови  запаси  и постъпления/, трябва да ое имат предвид 
не само нухдите на населението, но ■  потребностите на органи
зац и и те, учрежденията и предприятията, м и т о  се снабдяват с 
някои о то кх , чрез търговията иа дребно.

Планът з а  групово-асортнментната структура на продаж
бите в търговското предприятие има следната форма / в ж .с т р .1 7 2 / .  
Данните, отразени във формата, са  условни и са  разработени по 
примера з а  общия обен на стокооборота в тъ рговското предприя
ти е.

Посочената форма на плана з а  продажбите общо щ по групи 
стоки , моке да се използва и при планиране на вътреино-групо- 
ва т а  асортиментиа структура на продажбите в търговското пред
приятие.



Текуиа г о л и » П л а 1 В ТИ « по тримесечна

Стокови групи
План Очаквано Очак- Отне- План п м I и II I 1Т

изпълнение ваяо ХИХ. очаквано Ш « ти л . хкл . кил.

лена х я д .
лева

относи
телно

към
план.
/К *2 |

леда НО
тегло

изпъдна-

Ж б ,

лева лева лева лева

тегло К .1 / Х .З /

а 1 2 3 4' 5 ^  6 7 8 9 '  10 и
I .  Хранителни 

стоки 10100 юеоо » 0 ,8 101,0 10700 3 9 ,6 105,0 2 »60 2570 2780 2890

1 . 3  а  х  а  р »00 »08 1 ,6 1 0 ^ 0 чге 1 ,6 1 0 » ,0 6» 86 170 108
2 . Захарин кзде- 

лая 900 927 3 .7 103,0 963 3 ,6 106 ,0 2»5 197 245 296
3 .  0  р и з 300 300 .,2 100 ,0 315 1,1 {0 5 .0 79 79 78 79
4 . Други храни

телни 8500 0565 3 4 ,3 100.7 897» 8 3 .3 10» ,8 2072 2206 2287 2407

П.Нехранителни
стоки т о о 1»800 59 ,2 ги..,е Тб300| 50,» 110,0 3750 3910 4240 4400

1 . Вълнени тъка
ни 600 618 2 ,5 103 ,0 6 3 6 ! 2 ,5 111 ,0 171 100 137 275

2, Памучни тъка« 
ни 700 728 2 ,9 1 0 » , 0 823 3 ,2 ИЗ.О 2»6 330 165 82

3 . Копр.тъкани »00 »0 8 1 ,6 102 ,0 4*5 1,6 т ,  а ¡11 120 12 0 94
4 . Д р.вехраяи т. 12700 130»6 52.2 1С2.7 1»346 .  :В .1  110,0 3222 3357 3818 3949

Всичко 1 + 1 1 ’ »500 25000 100 102 .0 2 7 0 0 0 ( 100 1 08 ,0 « 1 0 6480 7020 7290



8 .  Понятие и видове стокови за п а с »

Стоковият з а п а с  като  икономическа категори я е  присъщ 
з а  всички общ ествен о-и к он олч есх* ф ораацаа, в ао ато  провз
вод ст  вот о има стоков к а р о к т е р . Съвкупността от з а п а с е т е  на 
сро дства  з а  п р о взво д ств о ,  вамврацв се  в п ронзводството в  в а  
предмета з а  потребление в сф ерата в а  стоковото обръщение а  в 
сф ерата на потреблението, о б р азу ват зап аси те  в а  общ еството. 
Особена форма на зап аси  представляват държавнате материални 
р е зе р в а .

С токите, които се напират с сферата на стоковото обръ
щение, т.е„ от момента в а  излизането им от пронзводството до 
агвдл аап ет« ва същите в сферата к& потреблението, с а  в  съ сто я -
азе за стоков залае. Следователно, сто ки те , еовто се  н аж р ат  
*  складовете на производствените предприятия, в тъ рговията на 
едро а дребно, в и зк у п в а т зл и т е  пунктове и в а  п ъ т , о б р азу ват 
величаната /обема/ на стоковия запас. А врем ето , през което 
с т о и т е  се навират в сф ерата на стоковото обръщение, се  нари
ча време з а  стековото обръщение.

Стоковите за п а с а  с а  необходим момент от стоковото  обръ
щение. Те обезпечават непрекъснатост на продажбите к снабдява
нето на населението със с т о н .  Чрез тях се  о тстр ан ява влияние- 
го но допуснатите г р е н и  при планирането в а  п оказатели те на 
пхаш за стокооборота ва дребно, влиянието на настъпилите ко
нюнктурни изменения на п а за р а , непредвяденн загуби  от стоки , 
и п р .

Стоковите запаси  са  целесъобразни я обществено оправ
д а е л , само когато  са  в рамките яа общ ествената необходимост. 
В с е й  стоков з а п а с , превниил тази  необходимост, е нецелесъоб
разен  тъй като гой заб авя  процеса на стоковото обръщение и 
процеса в а  социалистическото възп рои зводство . Стоковите зап а
с я , превииилн общ ествената необходимост, за б а в я т  процеоа ва  
социалистическото строителство и подобряването иа материално
то и културното благосъотоянле на народа.

Нецелесъобразните стокови з а п а с *  се о тр азя в ат  неблаго
приятно и върху финансите на търговските предприятия и о р г а 
низации, тъВ като чрез тях се увеличават разходите з а  фонд ра
ботна з а п л а т а , наеми, загуби  от стоки и амбалаж, съхраняване



и « .о б р аб о тк а  яа  сто ки те , х пр.
Запасите в сф ерата на стоковото обръаенке тр ябва  да се 

разглеж дат в процес на непрекъснато движение. В момента, кога
то част от стоките се реализират и напускат сф ерата на стоково
то обръщение, д р у га ,ч аст  от необходимите стоки постъпват от 
производството в каналите на стоковото обръщение. Величината, 
структурата и обръщението на стоковите запаси  по години се х а 
рактеризират с данните, отразенн в следната таблица / в к .с т р .  
1 7 5 /.

От данните в таблицата се  вижда, че абсолотн ата  вели
чина иа стоковите запаси  непрекъснато се увел и ч ава . През 1973 
година спряно 1956 година те  са  се увеличили 2 ,8  п ъти . З а  съ
щия период от вреже обръщаеността нн се е ускорила с 78  дни, 
от 170 дни тя  е в а т л е н а  на 92 дни.

Н арастването на абсолотн ата величина на стоковите з а 
паси се  дължи на нарастването на обежа на стоко оборота. При 
равни други услови я, увеличаването на о б е ш  на стокооборота 
изисква н арастване и иа стоковите за п а с и . Разбира с е ,  стоко
вите запаси  не н ар астват правопропорцновално със стокооборота 
на дребно.

За увеличаване абсолотн ата величина на стоковите зап а
си е дало отражение също така*неп рекъсн атото  разииряване асо р 
тимента на сто к и те . С разви ти ето и усъвъриенствуването иа про
и зв о д и т е л и т е  СИЛИ и разниряването на иконожическите връзки на 
нажата страна е другите страин, се съ зд ават благоприятни усло
вия з а  увеличаване асортиженга яа  стоките з а  потребление, кое
то се  о тр азя в а  върху абоолртн ата величина на стоковите зап аси .

Ускорената обръщаежост на стоковите зап аси  се дьлки 
преди всичко яа  подобрената организация на стокопрндвихвалето, 
на по-съвъриената организация иа търговията н нейното управле
ние, на по-ускорените темпове на разви ти е на стоко об ор ота , в 
сравнение съ с отоковнте за п а с и . Стокооборотът иа дребно з а  пе
риода 1956-1973 г . г .  е нараснал 4 ,2  п ъти , а  стоковите запаси  
2 ,8  пъти.

Настъпилите структурни неженения в отоковнте запаси  се 
дължат на разниряването в  уедряването на тъ р го в ск ата  иреи а. 
Увеличен е броят н а  м агази н и те, средн ата големина иа магазини
те  и завед ен и я та  з а  обществено хран ен е, подобрена е ор ган и за-



Годвна

Абсолютна супа в х а л .л е в а 0 т  р у *  т у I а Обрънаеиост

общо
В т .ч •в  търговията ва

общо
в т .ч •в  търговията на

общо
в т .ч * в  търго

вията
едро търгов

ска
мрежа

общест
вено
хранене

едро търгов
ска
мрежа

общест
вено
хранене

едро търгов
ска
моежа

1956 67(Е38 392989 259735 17514 1 00 ,0 5 8 ,6 3 8 ,8 2 ,6 170 127 77

1960 806280 407261 372825 26184 1 0 0 ,0 5 0 ,5 4 6 ,3 3 ,2 129 87 71

1965 1130145 507136 569500 53506 100 ,0 4 4 ,9 5 0 ,4 4 ,7 115 88 73

1968 1408391 650612 685782 71997 100 ,0 46 ,2 4 8 ,7 5И 97 73 62

1969 1614581 752386 783550 78645 1 0 0 ,0 4 6 ,6 4 8 ,5 4 ,9 107 83 67

1970 1625843 719054 823256 83533 100 ,0 44 ,2 5 0 ,7 5 ,1 105 79 67

1973 18554С7 631540 1104765 119102 100 ,0 3 4 ,1 5 9 ,5 6 ,4 92 61 70

1/ С татаствческв' годввнвх в а  НРБ, 1974 г,



Стоковите запаси могат да се групират и по други приз
наци. Например, според вида на стоковото обръщение, те биват: 
запаси от средства за производство, които се реализират по ли
нията на материално-техническото снабдяване, запаси от селско
стопански произведения в заготвителните пунктове, запаси от 
стоки за народно потребление в предприятията за  търговия на 
едро и дребно, и пр.

9 . Измерване на стоковите запаси

Измерването на стоковите запаси може да стане абсолпт- 
но -  в натурално или стойностно измерение и относително -  в 
дни и брой обороти.

Относителното измерване на стоковите запаси има голя
мо значение за  оценката на дейността на предприятията в тър
говията. Той характеризира връзката на стоковите запаси със 
стокооборота и показва за колко дни е обезпечена търговията 
със стоки при определено равнище на стокооборота.

Стокообръщаемостта /скоростта на стоковото обръщение/ 
дава представа за  дните на обръщение на средния стоков запас. 
Тя се изразява с броя на дните, необходими за извършване на 
един оборот или с числото на оборотите на средния стоков за
пас за определен период от време.

За определяне скоростта иа стоковото обръщение /стоко
обръщаемостта/ е необходимо преди всичко да се определи вели
чината на с р е д н и я  с т о к о в  з а п а с .  Той се 
определя, като средната хронологична величина, по формулата:

а
ао + а .

Зс =

а«.
~г

т\. -  1
където:

Зс е среден стоков запас;
а^, &2 ,  а3 , а^ , а.*, са стокови запаси, измерени 
на определени дати;
И. е числото иа периодите, за които е измерен сто
ковия запас.

Пример: да предположим, че величината на стоковите за
паси в едно търговско предприятие по периоди са били: на първи



януари 40 х . « . ,  на 1 февруари 38 х .д в ., на 1 март 51 х .л в . 
и на 31 март 52 х .л в . В такъв случая средният стоков запас на 
предприятието за първото тримесечие не бъде:

Зс

135
3

45 х .л в .

5
—  + 38 + 51 + —

2 2
4 -  1

Скоростта на стоковото обръщение, изразена в дни, може 
да се установи, чрез следните два метода:

а .  като се раздели величината на средния стоков запас 
на среднодневния стокооборот. За целта мохе да се използва 
формулата:

Соб .  ,
Ср

където:
Соб е стокообръцаемост /скорост на стоковото обръще

ние/;
Зс е величина на средния стоков запас;
Ср е среднодневен стокооборот.

Среднодневният стокооборот се изчислява, като стокообо
ротът за определения период от време се раздели на броя на дни
те на периода.

б. като величината на средния стоков запас се умноки по 
броя на дните на периода и така полученото произведение се раз
дели на общия обем на стокооборота за дадения период. За целта 
може да се използва формулата:

Соб = Л—
С

където:
Соб е стокооСръщаеиост /скорост на стоковото обръ

щение/:
ЗС е величина на средния стоков запас;

Д е брой на дните на периода, за  който се измер
ват стоковите запаси:

С е обем не етскзобопота за същия период от време.



Ьроят иа дните е възприето з а  месеца да се взем ат з а  
3 0 , з а  тримесечието з а  9 0 , а  з а  годината 3 6 0 .

Ако приемем, че з а  първото тримесечие стокооборотът 
на предприятието, з а  което бе изчислен средния стоков запас 
е 135 х . л в . ,  следователно, среднодневният стокооборот це бъ
де 1 ,5  х .  д в . /1 3 5 л 9 0 /, го скоростта на стоковото обрьнение 
не бъде:

Зс 95 •да 30 Д Н И :
Ср 1,5

Зо .  д 95 .  90
С 135

3 0  дни.

Това о зн ач ава , че средният стоков зап ас  обезпечава не
прекъснатост на продажбите при нормални условия в продължение 
на 30 дни, т . е .  средният стоков зап ас  извърива един оборот з а  
30 дни.

Скоростта на стоковото обръщение се  измерва също така 
я чрез броя на оборотите. Този показател мохе да се изчисли, 
като общият обем на стокооборота се раздели на величината на 
средния стоков за п а с . За целта моке да се  използва формулата!

Сбо .С
Зс ’

където!
Сбо е брой на оборотите на средния стоков за п а с ;

С е общ обем на стокооборота з а  периода;
Зс е величина на средния стоков запас з а  периода. 

Ако използване данните на условния пример, стохообръ- 
щаемостта /ско р о стта  ва стоковото обръщение/, изразено в брой 
обороти ще бъде!

Сбо ■  ■ в « ■ ■ЗЗ — ■ > 3 оборота.
Зс 45

Това о зн ач ава , че средният стоков зап ас  на предприятие
то през първото тримесечие извърива три оборота, т . е .  три пъти 
се подновява.

При аяали за на данните з а  състоянието на стоковите з а 
паси в предприятието е необходимо да се съпоставят данните за



фактическата стокообръщаемост е установените планови нормати
ви .

Времето на стоковото обръцеиие /стохообръщ аем остта/ 
има голямо значение з а  народното стопан ство , з а  развитието на 
търговията и неНните поделения. Вреието на стоковото обръще
ние е част от вреието на обръцението на обществения продукт. 
Колкото е по-кратко вреието на стоковото обръщение, толкова 
е по-кратък периодът на обръщение на продукта на общ еството. 
Това съдействува з а  увеличаване вреието з а  производство , з а  
увеличаване обема на обществения продукт, з а  ускоряване тем
повете на социалистическото строи телство , з а  подобряване на 
материалното и културното благосъстояние на народа.

Съкращаването на времето на стоковото обръщение води
ДО!

а .  съкращаване продълхителността на възпроизводството 
на обществения продукт;

б . намаляване размера на стоковите зап ася  в сферата на
стоковото обръщеяче;

в .  намаляване на раздодите з а  обръщение, свързани със 
съхраняването и транспортирането на стоки те;

г .  ш ивляване необходимостта от основни н оборотни 
средства в сферата на стоковото обръщение.

Във връзка с голямото значение на проблема з а  стокооб- 
ръщаемостта з а  народното стопанство н търговията се определят 
и ваяните и отговорни задачи , които стоят пред търговските ра
ботници з а  непрекъснато съкращаване времето на стоковото обръ
щение.

10. Фактори, вляяеии върху величината на стоковите 
запаси  и скоростта на стоковото обръщение

Ф акторите, конто влияят върху величината на стоковите 
запаси и скоростта на стоковото обръщение с а  много, но те мо
гат да се класифицират и разгледат в няколко групи.

Х а р а к т е р  и с в о й с т в а  н а  с т о к и -  
т е .  Физико-химическите свойства иа стоките и условията на 
тяхното съхраняване дават значително отражение върху величи
ната на стоковите запаси  и скоростта ва тяхното обръщение.



Пра липса ва п о л е т а  условял за  съхраняване на стоките с 
ваяха траНвост се поддържат ваяха стокова запаси. Зареждане
то ва иагазввате о тахава стока става по-често, понякога еже- 
дневво ада по няколко пъта ва ден. За да се постигне по-пълно 
задоволяване на потребностите на населението със с т о л , се на
лага да се създават подходим условия за  тяхното съхраняване в 
търговските обекта.

бвзнхо-хнаачесхвте свойства на друга стока дават въз
можност да се задържат по-продьлхнтелно време в каналите на 
стоковото обръщение, без да ама опасност от унищожаване на 
тяхната потребителна стовност. Стоковите запася за тезн стока 
са по-големи, а  скоростта ва тяхното обръщение е навадена.

Значително отрахенме върху обема ва стоковите запаса а 
скоростта на стоковото обръщение яма сложността ва асортимен
та на стоките. Колхото асортиментът на стоките от дадена сто
кова група, магазнк или предприятие е по-огравнчен, при раькл 
други услови лзнсква по-иалък стоков запас н обратно, кояко
то асортхмевтът ва стоките е по-иирок, изисква по-голяма ве
личие и  стоковия запас. Това е така, защото при стоите със 
сложен асортимент за  всеки вид -стока, включен в стоковата гру
па, трябва да се поддържа стоков запас, който да обезпечава 
наковалните продажби.

П р о и з в о д с т в е н и  у с л о в и я .  Тук тряб
ва да се инат предвид преди всичко ритмичността на производст
вото в отдалечеността на производствените предприятия от райо
на, обслужван от даденото търговско предприятие. При ритмично 
производство са необходими по-малки стокови запаси н скоростта 
ва тяхното обръщение е по-ускореиа, в сравнение с тази при не
ритмично производство. Пра стоките със сезонно производство се 
налага създаването ва такива стокови запаси, че да се обезпечи 
непрекъснатост ва продажбите а потреблението до подновяването 
ва производството. Това е особено характерно за  производството 
на седскостопанскн произведения.

Значително отрахенме върху величината на стоковите за
паси и скоростта на стоковото обръщение дава и отдалечеността 
на пронзводстяеннте предприятия-доставчици от търговските пред- 
прилтня-купувачш.  Когато доставчиците на стои те са на терито
рията, обслужвана от търговското предприятие, е необходимо да



и  поддържат по-малки стокови запаси и обратно, с отдалечава
нето на доставчиците от района, обслужван от търговското пред
приятие, се налага да се създават по-голени стокови запаси.
При съвременните условия на специализация н концентрати на 
производството се налага стоковите запаси в търговията да се 
увеличават, с оглед елхминкрането на този фактор н създаване 
на условия за непрекъснатост на продажбите.

Т р а н с п о р т н и  у с л о в и я .  Състоянието на 
транспорта и пътните артерии оказва значително отражение вър
ху величината на стоковите запаси и скоростта на стоковото об
ръщение. При добро състояние на транспорта н пътните артерии, 
величината на стоковите запаси може да е по-шлка. Но когато 
по обем той е недостатъчен и през определен! перюдн на годи
ната е обездвижен, поради лоното състояние на пътните артерии, 
се налага да се създават значителни стокови запаси. Това се 
отразява неблагоприятно върху скоростта ва стоковото обръщение.

Сериозно отражение върху величината на стоковите запаси 
и скоростта ва стоковото обръцение имат техническият прогрес 
в транспорта, палетизацията и контейнернзацнята на стоковите 
превози. С внедряването на електрическа н дизелова тяга на 
к .п , транспорта и механизацията на товарно-разтоварните проце
си, се създават условия за ускоряване иа доставките и намаля
ване размера на стоковите запаси на път. В перспектива е раз
витието и усъвърненствуването на транспорта, на пътните арте
рии, на графиците и схемите за  движение на стоките, факторът 
транспортна условия це се отразя благоприятно върху величината 
на стековите запаси и скоростта на стоковото обръцение.

С ъ о т н о ш е н и е  м е ж д у  т ъ р с е н е т о  а 
п р е д л а г а н е т о  н а  с т о к и т е .  Под влиянието 
на непрекъснатото развитие иа производството иа предмети за  
потребление и подобряването на материалното и културното бла
госъстояние на населението, постоянно се изменя съотноненнето 
между потребителското търсене н стоковото предлагане. Това се 
отразява сериозно върху величината ва стоковите запаси в сфе
рата иа стоковото обръщение. Ако потребителското търсене пре
вишава по обем стоковото предлагане, величината на стоковите 
запаси се намалява, а  времето на стоковото обръцение се съкра
щава ■  обратно, при превишаване ва стоковото иреддагаяе по обем



над потребителското търсене се създават условия за натрупва
не на свръхнормативнн стокови запаса. Прн сегааннте условия 
на развитие на народното стопанство, редица стоки, като хла
дилници, вл.уреди и други, ниат дефицитен характер, поради 
което стоковите запаси за  тези стоки оа мннииални, а  скорост
та на тяхното обръщение е извънредно много ускорена.

Ори увеличаване на потребителското търсене е наложи
телно да се създават по-големи стокови запаси, с оглед да се 
обезпечи непрекъснатост в снабдяването на населението със сто 
хи.

Обемът яа стоковите запаси и скоростта на стоковото 
обръщение зависят също така и от структурата на потребителско 
то търсене. Когато потребителското търсене на нехранителни 
стоки превииава това на хранителни стоки, стоковите запаси 
имат по-голям обем, а  скоростта на тяхното обръщение се нама
лява и обратно. Следователно, този фактор в перспектива ще 
де1ствува неблагоприятно върху скоростта на стоковото обръще
ние, тъ> като относителното тегло на нехранителните стоки от 
общия обем на стокооборота непрекъснато ще нараства.

Оернозво отражение върху стоковите запаси и скоростта 
на стоковото обръщение дава и изучаването на потребителското 
търсене. Когато структурата на стокооборота е съобразена с 
потребителското търсене, е необходимо да се поддържа по-мал
ка величина на стоковите запаси. Това налага да се полагат 
непрекъснати грижи за  подобряване на организацията и на ме
тодите за  изучаване на потребителското търоене.

О р г а н и з а ц и я  н а  с т о к о в о т о  д в и 
ж е н и е  и о р г а н и з а ц и о н н а  с т р у к т у р а  
н а  т ъ р г о в и я т а .  Тук трябва да се нмат предвид 
всички фахторс, които обуславят рационалната организация на 
стокопрндвижването и структурата на търговията.

Честотата яа доставките на стоките играе активна роля 
върху величината на отоховите запаси. Колхото стоките се дос
тавят на по-малки интервали от време, толкова необходимостта 
от поддържането на голяма величина стокови запаси намалява, 
н обратно. Следователно, за да се поддържа минимален стоков 
запас е целесъобразно стоките да се доставят на по-малхз пар
тиди и по-често. Това обаче, не винаги е икономически изгодно



за търговските предприятия, тъЯ като се завишават транспорт
ните разходи, които инат значително относително тегло от об- 
ците разходи на стоковото обръщение.

Формите на доставка на стоките дават значително отра- 
хеяие върху величината на стоковите запаси и скоростта на 
тяхното обръщение. При транзитната форма на доставките се на
малява заенността на стоковото движение, което се отразява 
благоприятно върху величината на стоковите запаси в сферата 
на стоковото обръщение. В редица случаи обаче, е невъзможно 
да се използва транзитната форма на доставки, наложително е 
използването на складовата форма на доставки. Това се отнася 
преди всичко за стоките със сложен асортимент и за  стоките, 
чиито доставчици са отдалечени от търговските предприятия.

Не по-малко отрахение върху величината на стоковите 
запаси и скороотта на стоковото обръщение има организацията 
по приемането, съхраняването и подготовката на стоките за 
експедиция, движението на първичната документация -  спесифя- 
кации, фактури, стокови ордери, и други.

Организацията на търговската мрака и на продажбите на 
сюките съществено се отразява върху обема на стоковите за
паси. Тук трябва да се имат предвид специализацията, типиза
цията, местоположението и степента на концентрация на търгов
ската ирека, степента на механизация на процеоите по приема
нето и подготовката на стоките за продажба, формите на про
дажба, организацията иа работното място, квалификацията на 
кадрите, състоянието на рекламата и пр. Всички тези фактори 
в по-малка, или по-голяма степен, дават отражение върху обе
ма на стоковите запаси и скоростта на стоковото обръщение.

Много голямо отражение върху стоковите запаси има и 
състоянието на складовото стопанство, неговата специализация, 
концентрация, степен на уедряване, местоположение и техничес
ки прогрес. Съкращаването на вреието на стоковото обръщение 
изисква концентриране в максимална степен на стоковите запаси, 
а това предполага изграждането на мощни складови базж. При 
специализацията и концентрацията на складовото стопанство, 
трябва да се подхожда диференцирано, по стокови групи. Сто
ките с голям физически обем, голям обем на потребление и висо
ко относително тегло на транспортните разходи, трябва да ое



съхраняват м складове, близко до транспортните артерии и до 
районите за потребление. Обратно, стоките с малък физически 
обем н малко относително тегло на разходите за  транспорт, 
трябва да се съхраняват в складове с по-голяма концентрация.

Съществено значение за намаляване величината на сто
ковите запаси и ускоряване скоростта на стоковото обръщение 
има н организационната структура на търговията. Създадената 
нова организационна структура на търговията у нас създаде 
условия за ликвидиране дублираните потоци на двикение на сто
ките, намаляване на звенността, концентрация на стоковите за
паси н по-съвъриена организация на тяхното управление. Разби
ра ое, в това отношение все още не са изчерпани всички въз
можности.

За намаляване величината на стоковите запаси и уско
ряване процеса на стоковото обръщение, голямо значение има 
нормирането и планирането на стоковите запаси.

11. Нормиране на стоковите запаси

Нормирането на стоковите запаси е основна предпостав
ка за тяхното оптимално планиране. Чрез нормативите на стоко
вите запаси се създават условия за  провеждането на системен 
контрол върху състоянието на стоковите запаси и процеса на 
тяхната реализация.

Нормирането на стоковите запаси има за  цел да се опре
делят оптимални нормативи на стоковите запаси по стокови гру
пи в дни. Това дава възмокност да се установи величината на 
стоковите запаси и се съгласуват с обема на продажбите.

Нормативите за  стоковите запаси се установяват в дни 
по стокови групи и на тяхна основа се разработват нормативи
те за  стоковите запаси по обекти и общо за предприятието. Пре- 
вимававето на нормативите за  стоковите запаси е сигнал за из
вървени несполучливи доставки на стоки, доставки, несъобразе
ни е потребителското търсене по отноиенне на обем, асортимент, 
качество н време.

Лой атестат за работата на търговското предприятие е и 
обратното явление -  намаляването ва стоковите запаси под уста
новените нормативи. Това водя до ограничаване асортимента на



стоките, прекъсване на продажбите и влонаване снабдяването 
на населението.

Нормирането на стоковите запаси предполага създаване 
аа нормативи в дни за  минималните стокови запаси, честотата 
на доставките, за  максималните и средните стокови запаси. В 
следващото изложение ще се разгледа методиката за  нормиране 
иа посочените видове стокови запаси и честотата на доставки
те на стоките.

Н о р м и р а н е  н а  м и н и м а л н и т е  / и е -  
и а м а л я е м и /  с т о к о в и  з а п а с и .  Минималните 
или иевамаяяеми стокови запаси са тези запаси, които обезпе
чават непрекъснатост на продажбите и снабдяването па населе
нието със стоки във всички случаи, дори и при най-неблагопрн- 
ятиите условия иа търговска дейност. След като наличност vi е 
от стоки паднат под величината иа установените минимални сто
кови запаси, настъпват прекъсвания в продажбите на отделни 
асортименти от определена стокова група. Следователно, намаля
ването на стоковите запели до размера на минпвлните, е сиг
нал за извършване на нова доставка на стоки.

Минималният стоков запас ие е отделен от общите стоко
ви запаси, той е част от тях.

При нормирането на минималните стокови запаси, трябва • 
да се отчита влиянието на факторите, които обуславят тяхната 
величина. Такива фактори caí

а .  Среднодневни продажби. Колкото по-голям е обемът иа 
среднодневните продажби, толкова по-голям трябва да бъде мини
малният стоков запас.

б. Необходимо време за подготовка на стоките за  продаж
ба. Обикновено, стоките преди да бъдат пуснати в продажба се 
нуждаят от предварителна подготовка. Времето за подготовка иа 
стоките за  продажба зависи от редица фактори, като i големина
та на партидата, сложността на асортимента на стоките, вклв- 
чени в доставената партида, степента на механизация на труда 
на търговските работници, тяхната численост и квалификация и 
др. Колкото повече време е необходимо за подготовката на сто
ките за  продажба, толкова необходимостта от увеличаване разме
ра на стоковия запас е по-голяма,

в . Неравномерност на продажбите през различните дни иа



периода. Обемът на продажбите на различните групи и видове 
стоки, през различните дни на периода се колебае, под дейст
вието на различни фактори -  получаване на паричните доходи 
от населението^ степента на запасяваие със стоки, посрещане
то на празници и др. Колкото колебанието между среднодневните 
и максималните дневни продажби е по-голямо, толкова минимал
ният стоков запас трябва да бъде по-голям. Размерът на мини
малния стоков запас трябва да обезпечава максималните дневни 
продажби. Следователно, той трябва да се изчислява на тяхна
О С Н О В & *

г .  Неравномервост на доставките на стоките. Когато дос
тавката на стоките се забавя от установените графици, при нор
мирането на минималните стокови запаси трябва да се предвиж
дат определени резерви от стоки. В противен случай ще настъпят 
прекъсвания в продажбите на отделни групи или видове стоки. 
Колкото колебанията са по-големи, толкова величината на мини
малния стоков запас трябва да бъде по-голяма.

Освен споменатите фактори, които определят в основни 
линии величината на минималния стоков запас, върху него дават 
отражение още редица други ф ак тор , като« фнзико-хнмическите 
свойства на стоките, сложността на асортимента и др.

Установяването на нормативите за  минимални стокови за
паси в дни, трябва да се предоествува от задълбочен анализ, с 
оглед определяне степента на влияние на всички фактори през 
отчетния и плановия период. При това, трябва да се има пред
вид, че влиянието на отделните фактори ве е еднакво при раз
личните стокови групи, и че то не е постоянно, а  се променя 
с изменението на условията на търговската дейност. Следовател
но, нормативите за  минималните стокови запаси не бива да се 
разглеждат, като установени веднаж за винаги. С изменението на 
условията, т .е .  с изменението на степента на действие на отдел
ните ф ак тор , които обуславят величината на минималния стоков 
запас, т р б в а  да се внасят яеобходимнте корекции и в нормати
вите.

За установяване на норматив за  минимален стоков запас 
може да се даде следният условен пример. Да допуснем, че вър
ху величината на минималния стоков запас за  стоковата група 
■ захар" влияят следните фактори« време за  подготовка на стока



та за продажба -  0 ,5  дни; неравномерно» на среднодневните 
продажби -  250#; отклонение на доставките на стоковата група 
от установените графици за  доставка -  6 дни. При тези данви, 
нормативът на минималния стоков запас на стоковата група "за»  
хар" це бъде:

П о к а з а т е л и 2 в и

1. За обезпечаване на еднодневните продажби 1,0
2 . За подготовка на стоката за продажба 0,5
3 . За неравномерно» в продажбите 2 ,5
*». За неравномерно» в доставките на стоката 6,0

Норматив за  минимален стоков запас /НЗм/ 10,0

Определянето на нормативи за минимален стоков запас на 
стоките със сложен асортимент, изисква да се определи влияние
то на сложността на асортимента на стоката. За целта, трябва 
да се установят продажбите за определен период от време по ви
дове стоки. При това трябва да се определи обемът на средно
дневните и максималните дневни продажби на отделните асорти
менти стоки, вклкчени в стоковата група.

Влиянието на фактора сложност в асортимента се опреде
ля, като отношение между максималните и среднодневните про
дажби за отделните асортименти и обцо за цялата стокова група.

За определяне на норматив за минимален стоков запас на 
стока със сложен асортимент може да се разгледа следният при
мер. £а допуснем, че необходимото време за  подготовката на сто
ковата група 'захарни изделия" за продажба е 1 ден; неравно
мерно» та в доставката е 5 дни; продажбата на отделнмте асор
тименти стоки, включени в стоковата група са, както следва:



/в кг/

П о к а з а т е л и
Вихове асортименти захарни изделия
А Б В Г Д Е I  Всичко

1 . Среднодневни продажби
2 . Наксн101Лни дневни

продажби

20 15 25 30 30 15 15 150 
90 100 140 120 150 75 75 750

В такъв случа! влиянието на слокността на асортимента 
е 5 хнх /750*150/, а  нормативът на минимални! стоков запас 
12 дни /вк.прнлокената таблица/*

П о к а з а т е л и 1 н и

1. За обезпечаване на еднодневните продажби 1,0
2 . За подготовка на стоката за продажба 1,0
3 . За сложност в асортимента на стоката 5 ,0
4. За неравномерно« в доставката на стоката 5,0

Норматив за минимален «о ко в  запас /НЗм/ 12,0

При стоките със славен асортимент не се изчнслнва не- 
равномерността в продажбите, тъ ! като влиянието на този фак
тор е отразено при определянето на фактора сложност в асорти
мента на стоката.

Абсолютната величина на минималния стоков запас в на
турално или стоЯностио изражение се изчислява, като нормати
вът в дни се умножи по среднодневните продажби в натурално 
или стоЯностио изражение.

Н о р м и р а н е  н а  ч е с т о т а т а  н а  д о с 
т а в к а т а  н а  с т о к и т е .  Под честота на доставката 
/постъплението/ на стоките се разбира интервалът от време, 
през коЯто става ново попълване на стоковите запаси.

Честотата на доставките, по подобие яа нормативите 
за  стоковите запаси, се опрадвля в дни. От нормативите за чес< 
тотата яа доставките на стоките, зависи в значителна степен



величината н& стоковата запаса. Пра по-го ляна честота на дос
тавките, т .е ,  при доставката на стоките през по-кратки интер
вала от време, е необходимо да се поддъриат по-малък обем сто
кова запаси и обратно. Следователно, с оглед намаляването на 
стоковите запаси н ускоряването на стоковото обръщение е целе
съобразно доставките на стоките да се извъряват всека ден. Но 
това практически е невъзмокно в икономически неизгодно, тъй 
като се завиаават разходите за транспорт в се намалява рента
билността на търговската дейност. Бкедневната доставка трябва 
да се извърива само за тези стока, чиито физнко-химнчески свой
ства изискват голяма честота на доставките.

Върху честотата на доставките оказват влияние редица 
фактори, като: производствените условия, транспортните усло
вия, физико-химнческите свойства на стоките, потребителското 
търсене н обемът на среднодневните продажби, състоянието на 
материално-техническата база на търговията, организацията на 
доставките и др.

При нормиране честотата на доставките на стоките, осо
бено голямо значение има отчитането на транспортните условия 
и по-специално по-пълвото използване на товаровместимостта н 
товароподемността на транспортните средства. Разбира се , това 
не значи, че останалите фактори, които дават отражение върху 
честотата на доставките, не бива да се вземат под внимание. 
Интервалите на доставките на стоките трябва да бъдат такива, 
че да се постигне най-пълно използване на транспортните сред
ства, ускоряване на стоковото обръщение и разходите на стоко
вото обръщение да се сведат до минимум, без това да се отрази 
неблагоприятно върху ритмичното снабдяване на населението със 
стоки.

Ако допуснем, че среднодневните продажби на стоковата 
група *захар* са един той, а  на стоковата група *захарнн изде
лия* два тона, и че най-изгодно за търговското предприятие от 
гледна точка на уплътняване на транспортните средства е споме
натите стокови групи да се доставят на партиди по 21 т за  за
харта и по 24 т за  захарните изделия, доставените количества 
захар ще бъдат продадени за 21 дни /2 1 «1 ,0 /, без да се засег
не минималният стоков запас, а на захарните изделия за 12 дни



/2412 ,0 /. Следователно, предприятието трябва да извършва дос
тавки на захар на интервали от 21 дни по 21 т , а на захарните 
изделия на интервали от 12 дни по 24 т .

Така изчислените яорштиви за честотата на доставките 
на захарта и захарните изделия, трябва да се коригират с влия
нието на останалите фактори, които влияят върху честотата на 
доставките.

Абсолютната величина ка доставката на стоките в нату
рално или стойностно израхение, при положение, че са разрабо
тени нормативи за честотата на доставката, може да се опреде
ли, като нормативът за честотата на доставката се умножи по 
среднодневните продажби в натурално и стойностно израхение.

Честотата на доставките на стоките в магазините /пред
приятията/ се установява чрез разработването на графици. По
добни графици за доставката на стоките се разработват и от ба- 
зите на ДСО "Търговия на едро". В тях се определят интервали
те от време, през които ие се експедират стоките от производ
ствените предприятия до предприятията за търговия на едро.
Тези графици обаче, имат в значителна степен формален харак
тер, тъй като в тях не се определят асортимента ■  количества
та на стоките, които не се експедират в определения интервал 
от време. Наложително е да се Подобри работата на търговските 
бази в това отяонение. Това це подобри в значителна степен 
нормирането и планирането на стоковите запаси в търговските 
предприятия и техните поделения.

Н о р м и р а н е  н а  м а к с и м а л н и т е  
/ п р е д е л н и т е /  с т о к о в и  з а п а с и .  Максимал
ният стоков запа? е най-голямата, пределната величина на сто
ковия запас, който предприятието не бива да превишава, тъй 
като това ще се отрази неблагоприятно върху скоростта на сто
ковото обръщение.

Минималните и максималните стокови запаси определят 
двете крайни граници на движението на стоковите запаси. Опре
делянето им има голямо значение за дейността на търговските 
предприятия, тъй като ръководствата им могат да извършват 
действен контрол при регулиране величината на стоковите запа
си.



Кахсшалняят стоков запас се подучена • момента ва ао- 
вата доставка на с т о т е . Сдедоватедяо, нормативът на макси
мални стоков запас може да се определи, като кзм норматива 
на миптлннл стоков запао се прибави нормативът ва честота
та на доставката. За целта може да се използва следната форму
ла ■

НЗп > НЗи + Нч,
където,

НЗп е норматив за максвмадннн /пределни/ стоков 
запас;

НЗм е норматив за минямалина стоков запас;
Нч е норматив за честотата на доставите на сто

и те.
Ако замести условните значение по формулата с цифрите 

по направените изчислени за нормативите и  минимални стоков 
запас в честотата на доставките на отоховите групи "захар” и 
■захарни изделия", де получим следите нормативи за максимал
ни стоков запас■

НЗп захар -  НЗм + Нч -  10 + 21 >31 дни;
НЗп зах. из делия » НЗм ♦ Нч - 12 ♦ 12 -  24 д п .

Абсолитита величина ча максималния /пределния/ отоков 
запас в нтурално яли стойностно изрежете, може да ое опре до
га, като нормативът за максимални стоков запас в д п  се унно- 
хи по средно дневните продажби в натурално ии  стойностно изра
жение.

Н о р м и р а н е  ма  с р е д и и т е  с т о к о в и  
з а п а с и .  Нормативите за средиите токови запаси или срод
ната обръцаемост и  стоките може да се определи по следните 
два метода«

а . Като сборът от нормативите ма и  ималия н мах смил
им стоков запас се раздели на две. За целта може да се нпол- 
зва следиха формула«

НЗс .  -ИЗ» ♦ И311 ,
2

където!
НЗс е норматив и  среден токов запас;



НЗи е норматив за  минимален стохов запас;
ВЗп е норматив за  пределен /максимален/ стоков запас.

б . Като гъм норматива ва минималния стоков запас при
бавим половината от норматива за честотата на доставките. За 
тази цел може да се използва формулата!

НЗс *  НЗм + - b L  
2 ’

където буквените сигнатури имат значението на изяснените по- 
горе понятия.

При това, ако използваме данните на условния пример 
за изчисляване на нормативите на стоковите запаси за стокови
те групи захар и захарни изделия, ще получим следните резулта
ти за средния стоков запас:

НЗс захар -  +..нз.п----  « -  10- Г J 1----- 20,5  дни, или
2 2

НЗс захар » НЗи + — ■ - 10 + - | i -  » 20 ,5  дни

Tin.  --------  ---------- НЗм ♦  НЗп 12 + 24 л п ___дос з&х&рнн жздежя *  ■ ■ ■  *  ■ ■ ■ *  1о д п ,

мля
НЗс захарни изделия -  НЗм + —' •  12 ♦  •  18 дни

2 2
Абсолютната величав на средния стоков запас в натурал

но иля стойностно изражение може да се изчисли, като нормати
вът в див за  средния стоков запас се умножи по среднодневните 
продажби в натурално кин стойностно изражение.

Предлаганата методика за нормиране на стоковите запаси 
дава възможност да се отчете влиянието на много фактори върху 
величня&та на стоковите запаси и скоростта на тяхното обръще
ние. При това се определят двете крайни граници на стоковите 
запаси -  минималните н максималните, а  също така н честотата 
на доставките, което ама много голямо значение за  работата ва 
търговските предприятия. Техните ръководства имат възможност 
да упражняват действен контрол при регулирането на стоковите 
запаси, а също така ва редица други показатели от търговската 
дейност на предприятията.



12. Планиране яа стоковия запас«

С планирането на столовите запаси се цели да се постиг
не максимална стокообръщаемсет и най-пълно задоволяване пот
ребностите на населението и обслужваните ведомства от търго
вията със стоки. Освен това, както бе изтъкнато, на базата на 
плана за  стоковите запаси се разработват редица други показа
тели на търговско-финансовия план -  складово стопанство, обо
ротни средства /собствени и заети /, стоковите загуби в рамки
те на допустимите норми, някои видове разходи на стоковото 
обръмение и пр. От качеството на плана за  стоковите запаси за
висят в значителна степен финансовите резултати на търговски
те обекти и предприятия.

Планирането на стоковите запаси обхваца определянето на 
размера на началните, средните н крайните стокови запаси.

П л а н и р а н е  н а  н а ч а л н и т е  / о ч а к 
в а н и т е ,  в х о д н и т е /  с т о к о в и  з а п а с и .  
Началните стокови запаси се изчисляват като обуславят о б е т  
на продажбите, постъпленията и стоковите загуби през неизтек
лия оце период на текущата година. Тяхната величина може да се 
определи сравнително по-точно, ако периодът, за  които се прави 
оценка на показателите -  продажби, постъпления и стокови загу
би, е по-кратък, т .е .  по-блязко до плановия период. Началните 
стокови запаси се изчисляват хато крайни запаси на текущия пе
риод. Те имат предназначение да задоволяват нуждите в началото 
на плановия период. Това налага тяхната величина да се съгласу
ва с обема и структурата на стокооборота, планиран за  началото 
на плановия период /м.януари или първото тримесечие/.

Методиката за планиране на началните /входните/ стоко
ви запася се вижда от данните яа условния пример, отразени в 
приложената таблица.

Началните /очакваните/ стокови запаси по групи са из
числени, като към наличностите на 1.Х.1970 г .  са прибавени 
очакваните постъпления от 1 .1 . до 31.X I I .1970 г . ,  а  след това 
от така получените стокови ресурси са приспаднати очакваните 
продажби и стокови загубя от 1.Х. до 31 .X I I .1970 г .  Пример» 
ако вземем данните по таблицата за  стоковата група "захар" ще 
получим величината на очаквания /началния/ стоков запас така»



14 ♦ 107 -  ¡04 -  0 « 17. От изложеното следва, че тук е «з- 
ползвава балаксовата формула Зн + П - С + Ф + Зк, от която 
следва, че Зк « Зи + П -  С -  Ф, където! Зк е очаквавкят сто
ков ваше на 31.UI.1970 г . ,  ко>то се явява запас н на 1.1.70 
г . ; Зн е запася /фактически наличности/ на 1.Х.1970 г . ; П е 
постъпление за периода от 1.Х. до 31.XII.1970 г .;  С е очаква
ни продажби за периода 1.Х. до 31.XII.1970 г. и Ф е очаквани 
стокови загуби за периода от 1.Х. до 31ЛП.1970 г.

Т а б л и ц а
■зчисляване на началния /входния/ стоков запас

Стокова групи
Запек

към
1§7Йг.

Очаквани
ПОСТЪП-
хеши от
31Дн! 
1970 г.

Очанваии 
продажби 
от 1.Х.
$1.1$70
год.

Очаквани 
стокови 
загуби от 1.Х. 
до 31 
Х11.70Г.

Очаквани 
запаси км 
31.XII.70 
'1.1.1971Г.

[.Хранителни
стоки 389 3138 2749 20 758

1 . 3 а х а р 14 107 104 _ 17
2. Захарин кзд, 42 294 • 280 - 56
3. 0 р н з 13 77 75 - 15
4. Други храни

телни стоки ,320 2660 2290 20 ето

П.Нехраиителп
стоки 1502 4890 3923 5 2464

¡.Вълнени тъш и 68 372 250 190
2 .Памучни тъка] Н 12 105 68 ш - 49
З.Копр.тъкаия 22 88 85 - 25
4.Други нехраш 

техни стоп
-

1400 4325 3520 5 2200

Веичко I ♦  I] 1891 8028 6672 25 3222

Правилното изчисляване на очакваните постъпления, про
дажби и стокови загуби за четвъртото тримесечие на текущата 
година, т.е . за неизтеклия период на текущата година, предно-



лагат навързване на задълбочен анално на всички фактора, кон
то ги обуславят. Във връзка с това се права оценка на азшьлне- 
ннето на договорите за доставка на стоките, възможностите за  
доставка на извънпланови количества стоки, възможностите на 
транспорта да обезпеча доставката на необходимите стока, из
менението на покупателния фонд на населението, настъпилите 
изменения в потребителското търсене, пропускателната способ
ност на търговската мрежа, състоянието на кадрите, условията 
за  съхраняване на стоките и пр.

Величината на очакваните стокови запаси обцо за  групи
те хранителни и нехранителни стоки, а също и за  цялото пред
приятие, се изчисляват, като сборна величина на очакваните 
стокови запаси на отделните стоки, ввлечени в номенклатурата 
на отделната група стоки или в тази на предприятието.

Тава планираните начални стокови запаси, трябва да се 
съгласуват е обема и структурата на стокооборота за  началото 
на плановия период, които це бъде обслужван от тези стокови 
запаси.

Съгласуването на началните стокови запаси, изчислени 
като очаквани за  текуиия период, става на базата на нормати
вите за  средния стоков запас за началото на плановия период - 
/и.януари иля първото тримесечие/ и обема на стокооборота, 
респективно среднодневните продажби, планирани за  този пе- 
рлод.

Пример: ако приемем, че за  първото тримесечие на 1971 
г .  сме планирали за стоковата група 'Вълнени тъкани* норма
тив за  среден стоков запас 85 дни, а  за  пялото предприятие 
50 дни, то като вземем предвид планирания стокооборот за пър
вото тримесечие за  вълнените тъкани и обно за предприятието, 
които са съответно 171 х .л в . и 6210 х .л в ./в х .с т р . / ,  мо
жем да определим стоковия запас, необходим за обезпечаване 
на продажбите в началото на първото тримесечие и евентуал
ните отклонения на необходимия от очаквания стоков запас.
В случая необходимият стоков залае за  вълнените тъкани в 
обцо за  предприятието за  първото тримесечие са :

а .  за стокова група 'Вълнени тъкани*
.  НЗс .  С _ 85 .  171 

90
3

Д
161,5 х.лв,



б. за  предприятието

НЗс .  С 50 .  6210
3 - ........................  « ■■■". - .... . ■ — -  3450 х .лв .

Д 90

От направените изчисления се вижда, че очакваният сто
ков запас към 31.X I I .1971 г .  и този, определен чрез норматива 
за  средния стоков запас и планирания стокооборот за първото 
тримесечие на 1971 г . ,  не съвпадат. Очакваният стоков запас 
за вълнените тъкани е по-голям с 28,5 х .л в . /190-161,6/, а 
обио за предприятието той е по-малък с 228 х .л в . /3222-3450/. 
Следователно, при вълнените тъкани в случая се създава свръх-  
нормативен стоков запас, а обцо за предприятието стоковкте за
паси не обезпечават плана за стокооборота през първото триме
сечие с 228 х .л в . Това налага да се направят известни корек
ции в очаквания отоков запас, като се проведат необходимите 
мероприятия. За вълнените тъкани, трябва да се ограничат по
стъпленията или увеличат продажбите през четвъртото тримесечие 
на текуцата година /з а  периода 1.Х.-31.ХИ .1970 г . / ,  а  обцо 
за предприятието е наложително да се увеличат постъпленията 
на тези е т а п и  групи, за  които очакваният стоков запас не 
обезпечава продажбите през първото тримесечие на плановия пе
риод. За тази цел трябва да се проучат възможностите на пред
приятията за  доставка на извънпланови количества стоки.

Планирането на стоковите запаси като очаквана величина 
към края н а  текущия и началото на плановия период, при всички 
случаи трябва да се съгласува с планирания обем на стокооборо
та обае и по стокови групи за  следвания планов период. В про
тивен с л у ч и  той н е  це изпълни  своето предназначение.

П л а н и р а н е  н а  с р е д н и т е  с т о к о в и  
з а п а с и .  Планирането на средните стокови запася по сто
кови групи се извърнва, като нормативът за  средни стоков за
пас в дни за  съответната стокова група се ушожи по средно
дневни планов стокооборот. Пример« нормативът за  средния сто
п а  запас на захарите изделия е 18 дни, а  среднодневните пла
нови продажби 2 ,7  х .л в . При тези данни величината на средния 
планов стоков запас це бъде 4816 х .л в . /18 .  2 ,7 / .

Плановата величина на средния стоков запас обцо за пред



приятието /иагазина/ се определя като сборна величина на сред
ните планови запаси на отделните стокови групи.

Планирането на средните стокови запаси се вижда от дан
ните, приложени в долната таблица.

Т а б л и ц а

за изчисляване на средните стокови запаси

Стокови групи
Планов нор- 
иатив за 
среден сто
ков запас 
в дни

Средноднев
ни продажби 
за  плановия 
период в 
х .л в .

Планов обем 
на средните 
стокови за
паси в 
х .л в .

1.Хранителни стоки 25,8 29,7 765,3

1. 3 а х а р 20,5 1,2 24,6
¿.Захарни изделия 18,0 2 ,7 48,6
3 , 0 р и з 22,0 0 ,9 19,8
9. 1р.хранителни стоки 27,0 24,9 672,3

II.Нехранителни стоки 65,1 45,3 2951,0

1. Вълнени тъкани 85,0 1,9 161,5
2 . Памучни тъкани 65,0 2,3 149,5
3 . Копринени тъкани 72,0 1,2 86,4
4. Др.нехранителни стоп 64,0 39,9 2553,6

Всичко за п^едприятш " 49,5 75,0 3716,3

Общият норматив за средния стоков запас на двете стоко
ви групи стоки /хранителни и нехранителни/ и общо за предприя
тието са изчислени, като величината на средния стоков запас за 
съответните стокови групи и общо за предприятието е разделена 
на среднодневния планов стокооборот. Пример! плановата величи
на на средния стоков запас за хранителни стоки е 765,3 х .л в .,  
а среднодневните продажби за  плановия период са 29,7 х .л в . В 
такъв случай, нормативът за средния стоков запас на тази сто
кова група це бъде 25,8 дни /765 ,3»29 ,7 /.



При планирането на средните стокови запаси не се взе
мат предвид надценките в общественото хранене, оборотите от 
услугите и оборотите от бързо ликвидираните стоки.

Планът за средните отохови запаси е предпоставка ва 
планиране на необходимите оборотни средства в търговските 
предприятия.

П л а н и р а н е  н а  к р а й н и т е  с т о к о в и  
з а п а с и .  Крайните стокови запаси се установяват кън края 
на плановия период. Те имат предназначение да задоволят пот
ребностите от стоки в началото на следвания планов период.
Това налага да се използват данни за  стокооборота на дребно 
н нормативите за среден стоков запас по стокови групи за н . 
януари или първото трнмеоечие на оледвация планов период, 
чийто нухди це задоволява планирания краен стоков запас. От 
това следва, че при съставянето на плана за  продажбите и нор
мативите за среден стоков запас по стокови групи за петнлетва
т а , те трябва да имат разбивка не само по години, но и по три
месечия за  всяха годнна от петилетката. Разбира се , при съста
вянето иа голините планове не трябва да се внасят налохнлите 
се изменения в тях.

Методиката за планиране на крайния стоков запас е пока
зана в приложената та б л к р . Нека вземем за пример една стокова 
група -  захарни изделия. От приложените данни в таблицата се 
вижда, че среднодневните продажби през първото тримесечие иа 
следващата планова година са 2,9 х и л .л в ., а нормативът за сре
ден отохов запас за съния период, изразен в дни е 19. В такъв 
случай величината на крайния стоков запас це бъде 55,1 х .л в . 
/2,9 х  19/.

Величината иа крайния стоков запас за двете основни сто* 
кови групи н общо за предприятието се опредеш като сбор на 
крайните стокови запаси на отделяйте стокови групи, включени 
в номенклатурата иа предприятието. Нормативът в дни за двете 
основни групи и общо за предприятието е подучен, като величи
ната иа крайния стоков запас за тя х  е разделен на средноднев- 
иите ш  продажби.

В случай, че не са разработени показателите продажби и 
норштнви за следващия планов период, се използват данните за 
периода, за който се изготвя плана. За стоките , които имат ре



гулярно потребителско търсене през първото н четвъртото три
месечие, се използват съответннте данни за  четвъртото триме
сечие, а  за  с т о и т е , конто ш ат подчертало търсене само през 
първото тримесечие, данните за  сч ото  тримесечие на плановия 
период. Разбира се , при нужда се правят необходимите корекции 
в плава за  величината на крайните стокови запаси, изчислени по 
данни на плановия период.

Обцият обем на крайните стокови запаси обно за  основни
те две стокови групи и за  предприятието се определя, като 
сбор на крайните стокови запаси на отделите групи с т о н . 
включени в номенклатурата на основните две групи или обно в 
номенклатурата от стоки на цялото предприятие.

Ако стоките нямат регулярно потребителско търсене през 
четвъртото и първото тримесечие, а  имат типично потребителско 
търсене само през първото тримесечие, в такъв случая се полз
ват данните по плана за  първото тримесечие на плановата годи
на за  нормативите на средни стоков запас в дни и средноднев
ните продажби. Изчисленият по такъв начин краен стоков запас 
трябва да се завмни, тъй като обемът на продажбите през първо
то тршесечне за  следваната планова година, обикновено е по- 
голям от този през първото тршесечне на плановата година, за 
която са ползвани данните за  изчисляване на крайния стоков за
пас.

Методиката за планиране на крайните стокови запаси на 
сто и те  с регулярно потребителско търсене през четвъртото и 
първото тримесечия, е показана в следната таблица!

Т а б л и ц а
за  изчисляване на крайните стокови запаси

!

Стокова групи

План за 
продаж
бите за 
I  трш е
сечне 
1972 г .  
в х .я в .

Средно
дневни 
продаж
би за  
I трим. 
1972 г .  
в х .л в .

Нормативи 
за  средна 
стокова 
запаса за

?9ИТГ-
в х .л в .

Краен стоков 
запас към 
91ДП.1971Г
В  1 # Л В *

а 1 2 3 4

I.Хранителни сто и 2620 29,1 26,7 777,1



а 1 2 3 4

1. 3 а х а  р 67 0 ,8 20,0 16,0
2. Захарни изделия 264 2 ,9 19,0 55,1
3. 0 р и 3 83 0,9 22,0 20,0
4. Др.хранителни стоки 2206 24,5 28,0 686,0

II.Нехранителни стоки 4120 45,8 64,3 2944,4

1. Вълнени тъкани 188 2.1 85,0 178,5
2. Памучни тъкани 266 2 ,9 65,0 188,5
3. Копринени тъкани 122 1 .* 68,0 95,2
4. 1р.нехранителни стокв 3544 39,4 63,0 2482,2

Всичко 1 + 11 6740 74,9 43,5 3259,3

П л а н и р а н е н а  с Ь 3 0 н н н т е с т  0 К 0-
в и  з а п а с и .  Основните причини, конто налагат създава
нето на сезонни стокови запаси са сезонността на производст
вото и сезонността на потреблението на никои стоки. Планира
нето на сезонните стокови запаси предполага диференциран под
ход 1«  групи и видове стоки.

щ При стоките, конто имат ритмично производство, но се
зонно потребление, трябва да се има предвид, че те в началото 
на сезона имат завияено потребителско търсене, и колко то се 
приближаваме към края на сезона, търсенето ям намалява. Това 
налага стоковите запаси в началото на сезона да инат по-голям 
обем и с изтичането на сезона, те да бъдат охончателно ликви
дирани. В противен случай, те це останат до настъпването на 
следвания сезон. Някои от стоките имат строго подчертан сезо
нен характер на потребление. Това налага при планирането на 
продажбите, постъплението и стоковите запаси за  тези стоки да 
се подхожда много внимателно. Стоковите запаси и постъплението 
трябва да са равни на планираните продажби и стокови загуби в 
рамките на допустимите норми.

Обикновено в търговските предприятия сезонните стокови 
запаси се планират в по-малък размер от необходимите за задо
воляване потребностите на населението. Това не е правилно, тъй



като е в противоречи с основната задача на търговията при 
социализма.

Стоките, които имат ритмично /регулярно/ потребление 
през всички севони на годината, но се произвеждат сезонно, 
постъпват в търговията еднократно. Те се съхраняват продължи
телно вреже в складовете на търговските предприятия, поради 
което в икономическата литература те се наричат още запаси за 
продължително съхраняване.

Стоковите запаси на сезонно произвежданите, а  ритмично 
потребявани стоки, трябва да се планират в такъв размер, че 
да задоволят потребностите до новото производство. Максимал
ният ям размер трябва да се покрива с обема на плава за про
дажбите и стоковите загуби до новото производство.

За сезонните стокови запаси не се създават нормативи 
в дни, тъй като те имат еднократен оборот.

Запасите със специално предназначение се планират, как
то сезонните стокови запаси. Техният обем трябва да се покри
ва с обема на планирания оборот и загуби в рамките на допусти
мите норми.

13, Планиране на потребността от стоки

Планирането на постъплението е последният етап от рабо
тата по разработването на плана за стокооборота на дребно. 
Постъпленията се планират, след като се разработят показатели
те за продажбите, стоковите запаси и стоковите загуби в рамки
те на допустимите норми.

При планирането на постъплението яа стоките общо ж по 
групи стоки се изхожда от баланса на показателите па плана за 
стокооборота, чиято формула ег

З н + П + Н а  + У ■  С + Зк + Ф ♦  Р

От това балансово равенство на показателите, може да се 
извлече формулата за  определяне обема на постъплението на сто
ките, а  именно:

П = С + З к * Ф  + Р - З н - Н а - У

В посочените формули приетите сигнатури имат следното 
значение!



П е необходими постъпления на стоки;
С е обем на планираните продажби;

Зк е обем на планираните крайни стокови запаси;
Ф е обем на планираните стокови загуби в рамките 

на допустимите норми;
Р е резерв за обезпенка на стоки;

Зн е обем на планираните начални стокови запаси;
На е величина на надценките в общественото хранене;

У е обем на услугите, включени в стокооборота на 
дребно.

Както се вижда от горната формула, с постъплението на 
стоките се цели да се обезпечи обема на продажбите, на крайни
те стокови запаси, стоковите загуби в рамките на допустимите 
норми и планирания резерв за  обезцевка на стоки.

При планиране на постъпленията, не се вземат под внима
ние началните стокови запаси, надценките в общественото хране
не н услугите, включени в стокооборота на дребно. За да се ели
минира влиянието на надценките и услугите, техният размер се 
приспада от планирания обем на стокооборота. Надценките увели
чават обема на стокооборота в общественото хранене, но те ня
мат материално покритие. Надценките са разликата между продаж
ната цена на сюките в общественото хранене я стойността на 
продуктите, вложени при приготвянето на ястията, т .е .  разляна 
между продажната цена на стоките в заведенията за обществено 
хранене и цената на продуктите, по която те са закупени от 
предприятията за  обществено хранене. Надценките са диференци
рани, в зависимост от ценовата категория на заведенията за об
ществено хранене. Те имат предназначение да покрият разходите 
по производството и реализацията на продукцията в предприятия
та за  обществено хранене и обезпечат определен размер печалба. 
Услугите имат стоково покритие, но поради това, че предприятия
та , извършващи услуги, се снабдяват по линията на материално- 
техническото снабдяване илн използват материали на клиентите, 
те също се приспадат от стокооборота н постъпления за тях не 
се планират. По изключение, една незначителна част от резервни
те части и други сто п  предприятията, конто извърнват услуги на 
населението, закупуват от търговските предприятия. Тези стоки 
трябва да се планират за  постъпление.



Планът за  постъплението на стоките се разработва по 
стокови групи в натурално и стойностно изражение по текущ» 
цени на дребно. Планираните постъпления се разпределят по три
месечия, което дава възможност постъпленията да се обвържат с 
продажбите и стоковите запаси общо за годината, в това число 
и по тримесечия.

След като се определи потребността от стоки, общо н по 
стокови групи с разбивка по тримесечия, се издирват и посоч
ват източниците за  доставка на стоките.

Постъплението на стоките от централизирания стоков 
фонд се планира на базата на определените контролни цифри от 
висиестоящата организация. Контролните цифри за стоките от 
централизирания стоков фонд имат задължителен характер за 
производствените предприятия-доставчици и за  търговските пред
приятия-купувачи. Задачата на планиращите органи в търговски
те предприятия тук се свежда преди всичко в планирането на вът- 
реиногруповата асортиментна структура на постъпленията, в за
висимост от планираните продажби, стокови запаси, стокови за
губи и резерв за обезценка на стоки по групи и по-важни видо
ве стоки, а  след това да разпредели планираните постъпления 
по тримесечия.

Независимо, че на търговските предприятия се дават кон
тролни цифри за  стоките от централизирания стоков фонд, нало
жително е да се правят разчети за  необходимите стоки и от то
зи Фонд, тъй като понякога дадените контролни цифри за  някои 
от стоките са по-големи от необходимия стоков фонд.

Разработването на плана за  постъпленията по вътреино- 
груповата асортиментна структура, е основа за  сключването на 
договорите за  доставка на необходимите стоки с производствени
те предприятия.

За стоките от децентрализирания стоков фонд не се дават 
контролни цифри и не се определят доставчиците на стоките. То
ва затруднява търговските предприятия при изготвянето на плана 
за  постъпленията. Планът за  постъпленията на стоките от децен
трализирания стоков фонд се разработва на базата на данните за 
обема и структурата на потребителското търсене, отразени в пла
на за продажбите. Вземат се под внимание също така планираните 
стокови запаси, стокови загуби и резерв за обезценка на стоки



обяо и по групи стоки. По подобие на стоките от централизира
ния стоков фонд и при плана за постъпленията за стоките от де
централизирания стоков фонд, се извърива разбивка на постъпле
нията по тримесечия.

При стоките от децентрализирания стоков фонд изборът 
на доставчиците на‘ стоките става от търговските предприятия. 
Това налага планираните органи в търговските предприятия да 
познават производствената номенклатура и капацитетните произ
водствени възможности на предприятията -  доставчици на стоки.

При планиране на постъпленията, най-напред се вземат 
под внимание собственото производство на стоки, ако има тако
ва , а  след това възможностите на местното производство. При 
невъзможност да се покрият нуждите от собственото и местното 
производство, се издирват доставчици на стоки от вънини райо
ни на страната.

След разработването на всички показатели на плана за 
стокооборота на дребно, те се обвързват чрез съставянето на 
стоков баланс. Съставянето на стоков баланс в търговското пред
приятие има голямо значение. Чрез него се обвързват всички по
казатели на п я л а  за стокооборота на дребно н се отстраняват 
евентуални греики в работата на планираните органи.

¿ко приемем, че предприятието в намия условен пример е 
планирало за  годината стокови загуби в размер на 90 х .л в . и за  
обезценка на стоки 30 х .л в .,  то планираните показатели на пла
на за  стокооборота на търговското предприятие ще се обвържат 
в баланса, както следвал

Стоков баланс н а .................................... ....  . . . . . .
хил.лв.

Р е с у р с и 1 Използване на 
у ресурсите

1 2 3 4

1. Начални стокови 
з а п а с я

Постъпления 
в това число!
а .о т  централизирания 

стоков фонд

3222.0 
28062,8

22042.0

1.0 р о д а  к б и

в това число«
а .  на населението
б. на ведомства

27000.0

25500.0 
1500,0



1 2 3 4

б.от децентрали
зирания СТОКОВ 6020,8

2 .  Стоковк загубМ 90,0

Фонд 3 . Резерв за  обез-
30,03«Надценки в осъщест

веното хранене -
ценна

4.У с л у г и - 4#Краен стоков 
s a n e 4164.8

В с и ч к о 31284,8 В с и ч к о 31284,8

Стоковите загубш в раните на допустимите ворив се 
планират на базата на установени норми, конто са диференци
рана по стокови групи, в зависимост от физико-хиинческяте 
свойска на стоките н условията на тяхната доставка н продаж
ба.

Намаляването на д е т е  на стоките в т ъ р г о в е т е  пред
приятия става за  сметка на набраните средства по фонд "регули
ране цените на дребно". В някои случаи, средствата за  тази цел 
се отпускат от виснестояцата организация на търговското пред
приятие. Нри планирането на намалението на цените на стоките 
се полхохда диференцирано за всяка стока. При това се взема 
предвид не цялата стойност на стоките, а само размера на на
малението.

За да се обезпечи изпълнението на плана за стокооборота 
на дребно по всички показатели, в предприятието се разработва 
план за организапионно-техяическкте мероприятия. Този план съ
държа мероприятия, не само по показателите на плана за  стокообо
рота, но и за  останалите показатели от търговско-финансови план.

В разхела за  стокооборота на дребно, като основен пока
зател на търговско-фннансовкя план, се набелязват мероприти 
по продажбите, съхраняването на стоковите запаси н доставката 
на необходимите стоки. Такива мероприятия cat разширяване на 
търговската мрежа, внедряване на прогресивни Форми на продажба 
н обслужване, удължаване работното време в магазините н продъл
жителността на работа през годината, повишаване квалификацията 
на търговските работници, внедряване на техническия прогрес в 
търговските обект*, подобряване хигиената и условията ва съхра
няване на стоките в търговските обекти, провеждане на разлчнн



рекламни мероприятия, мероприятия за  срочното склвчване на 
договорите и упрахняване на системен контрол за  тяхното из
пълнение и пр.

За изпълнението на всяко мероприятие се планират необ
ходимите средства, определя се икономическият ефект от про
веждането му, срок за  провеждане и лице, което да организира 
неговото изпълнение.

14. Планиране на стокооборота на дребно в магазина

Изпълнението на плана за  стокооборота на дребно общо за 
предприятието зависи много от работата на първичните звена -  
магазините и заведенията за обществено хранене. Това налага да 
се подхожда много внимателно при планирането на стокооборота на 
дребно по обекти.

Принципно, методиката за  разработване на плана за сто
кооборота на дребно в магазините не се различава от методика
та на планиране на стокооборота общо за предприятието. Но по
ради специфичните условия на дейност на търговските обекти, 
съществуват някои различия.

Големите магазини, които са на отделна самостоятелна 
сметка и на отделен баланс, съставят самостоятелно своите пла
нове за стокооборота на дребно. Останалите магазини нямат та
зи самостоятелност. При тях планът за стокооборота па дребно 
се разработва от плановия отдел на предприятието, а  в послед
ствие се организира обсъждането му от колективите на магази
ните.

Чрез плана за  стокооборота на магазините се адресира и 
обезпечава изпълнението на плава за стокооборота общо за пред- 
приятието.

При планирането на стокооборота на дребно на магазина, 
трябва да се има предвид броят на работните места, които са 
организирани в него, продължителността на работа и неговата 
пропусхателна способност. Необходимо а да се отчитат също та
ка социаликоиомическите фактори в района на магазина, числе
ността на обслужваното от него население, изменението на по
купателния фонд ва населението в резултат на наличието на стро
ителни обекти, разширяването или изграждането на новх заводи,



учебни заведения, културни институти, административни учреж
дения и пр. Много важно е да се взене предвид откриването н 
закриването на магазини в близост до магазина, на който се 
планира стокооборотът.

Групово-асортиментната структура на продажбите в мага
зина се планира на базата на данните от изучаването на потре
бителското търсене на населението от района и данните от анали
за  на продажбите за  предплановня период.

При планирането на стокооборота на дребно за  магазини
те , е необходимо да се отчита опита на добрите колективи, 
внедряването на прогресивни форми на продажба в обслужване на 
населението, възможностите за  подобряване организацията на 
труда и управлението, възможностите за  разинряване асортимента 
на стоките в нагазнна н пр.

Много важно значение за ритмичното изпълнение на плана 
за  стокооборота на дребно и по-пълното задоволяване нуждите 
на населението, има правилното разпределение на стоковите 
фондове по магазини. При разпределението на стоковите фондове 
по обекти, трябва да се отчита не само обема и структурата на 
стокооборота, но н състоянието на стоковите запаси в него. Прн 
превиваване на стоковите запаси, трябва да се ограничат постъп
ленията на стоките, за  които има наднормативни стокови запаси; 
обратно, при натляване на стоковите запаси под нормативите, 
трябва да се увеличат постъпленията. В някои случаи е целесъоб
разно част от стоковите запаси да се разместят в други магази
ни.

Планът за  стоковите запаси се съставя, както за  цялото 
предприятие, на базата на задълбочена оценжа на всички фактори, 
конто обуславят величината на запасите. Необходимо е да се има 
предвид, че поради специфичните условия на дейност на отделни
те магазини, нормативите за  стоковите запаси при тях ие съвпа
дат с тези за  предприятието.

За да се облекчи работата по разработването на плана за  
стокооборота на дребно по магазини, е целесъобразно, той да се 
разработва по ограничен брой показатели за  иесеците -  обц обем 
на продажбите и нормативи за  стокови запаси, а за  тримесечието 
по иирок кръг показатели -  оби обем на продажбите, продажби по 
групи стоки, поотъплеяме на стоките обно н по групи стоки, сто



кова запас» в дни и абсолютна супа и пр.
При планирането на стокооборота на дребно за  магазини

те, трябва да се има предвид, че сборът от обема на плановете 
за  стокооборота на всички магазини, трябва да се покрива с 
общия обем на стокооборота за  цялото предприятие.

Г л а в а  VI

О Б Щ Е С Т В Е Н О  Х Р А Н Е Н Е

1. Същност и значение на общественото хранене

Храната е основна иизнена необходимост за  съществува
нето на човека. В съвременните обществени условия се различа
ват два основни начина за  получаване и потребление на готова 
храна. При първия начин, основната работа по приготовлението и 
самата консумация на храната става при домашнн условия, в от
делното домакинство. При втория начин, това става извън дома
кинството, в специални заведения за  хранене. Така, че общо ка
зано, различаваме хранене в домакинството н хранене в заведе
ния извън вего.

Б условията на капитализма, заведенията за  извъндома
кинско хранене са частна собственост. Единствената цел на тех
ните собственици е да получат възможно най-голяма печалба от 
стопанисването на тези предприятия. Поради това, че организа
цията и експлоатацията на тези заведения за  хранене е частна 
работа, при която не ее поставят за разрешение обществени за
дачи, храненето в заведения извън домакинството при капитализ
ма не може да се нарече "обществено хранене".

Б условията на социализма заведенията за  хранене извън 
домакинството са обществена собственост и влаганият в тях труд 
има непосредствено обществен характер. Тези заведения се сто
панисват от обществени стопански предприятия в интерес на об
ществото и имат за  цел задоволяването на една ваяна обществе
на потребност. Ето защо, храненето в заведения извън домакинст
вото при социализма основателно е наречено "обществено хранене*

И така, общественото хранене при социализма се различа
ва коренно от експлоатацията на предприятията за хранене прн 
капитализма, както по своята икономическа същност, така и по



целта, която му се поставя за  разрешение.
Общественото хранене мохе и трябва да се счита и раз- 

глехда като самостоятелен отрасъл на народното стопанство.
Обособяването на общественото хранене като отрасъл на 

народното стопанство е икономически обусловено от следните 
обстоятелства!

На първо място -  главна характерна черта и специфична 
особеност на общественото хранене е , че то съчетава три вида 
стопански дейности: производствена, търговска н обслужване 
потреблението на храната. Тези три вида стопански дейности са 
така тясно свързани, преплетени и взаимно обусловени, че прак
тически е невъзможно тяхното разграничаване и обособяване като 
самостоятелни дейности. Естеството на работата при обществено
то хранене изисква да се осъществява постоянно, тясно и най- 
непосредствено съгласуване между производствената, търговска
та и обслужващата дейности. Това единство се осъществява от 
специалните заведения и предприятия за обществено хранене.

На второ място -  обемът яа стопанската дейност, извърш
вана от заведенията за обществено хранене у нас в настоящия 
етап е вече дотолкова нараснал, че дава достатъчно основания, 
съвкупността от тези заведения да бъде отделена и разглеждана 
като самостоятелен отрасъл на народното стопанство със специ
фичен характер на изпълняваните от него функции и със свои 
специфични проблеми за разрешение.

Въпросът за  обособяването на общественото хранене като 
самостоятелен отрасъл на народното стопелство има не само чис
то теоретическо значение, но и важно практическо зн&чгамо.
Чрез неговото правилно решаване ще се съдействува за  научното 
и планово-регулативно обособяване на проблемите на тази сто
панска дейност и за  целесъобразното съсредоточаване на грижите 
за  нейното по-нататъшно подобряване и усъвървенствуване.

Общественото хранене има голямо икономическо, социално, 
здравословно и политическо значение.

И к о н о м и ч е с к о т о  з н а ч е н и е  на об
щественото хранене се изразява в следните направления!

а .  Чрез общественото хранене се постига голямо увеличе
ние на производителността на труда при приготовляването на хра
ната, в сравнение с домашната кухня. Направените изследвания



показват, че производителността на труда на р а б о т н а т а  в 
стоновете към предприятията, учреяденнята и учеявната е око
ло 5-6 пътн, а  в търговските общодостъпни заведения 3-4 пътя 
по-висока от производителността в доманната кухня. Направена 
тази сметка в национален мащаб дава ясна представа за  огром
ното народностопанско значение на общественото хранене за 
осъществяване на икономии на обществен труд.

б. Чрез общественото хранене се постига по косвен път 
повинаваяе на производителността на труда и на самите столува
щи или хранещи се в заведенията за  обществено хранене работни
ци н сдукащи. Те губят по-малко време, см и и нерви за  хранене
то си, тъЯ като храната им се осигурява в стона на самото пред
приятие или в близко заведение за обществено хранене. Останало
то време от обедната почивка столуващите използват за  действи
телен отдих, а  не за  пътуване до дома и обратно. Очевидно е,
че след такъв отдих, работниците с възстановени сили ще дадат 
по-голяма производителност на своя труд.

в . Чрез общественото хранене се осъществяват големи ико
номии на материални средства за приготовляването на храната -  
помещения, съоръхения и кухненски инвентар. Големите кухни на 
заведенията за  обцествено хранене използват много по-рационал
но своята материално-техническа база, в сравнение с доманната 
кухня#

г . Чрез общественото хранене се осъществяват значител
ни икономии от гориво и суровини при приготвляваието на храна
та , По отноиевие на горивото, очевидно е, че неговото използва
не в кухните на заведенията за обиествено хранене е много по- 
икономично. Що се отнася до суровините при приготовлението на 
храната, възможностите за  икономии и постигнатите резултати 
при общественото хранене еа безспорни. Тез» възможности стават 
все по-големи о бързото развитие на механизацията на производ
ствените процеси по обработката на суровините,

д. Най-после чрез общественото хранене става възможно 
рационалното използване на отпадъците при кухненското производ
ство, както и тезк от готовата храна. Известно е например, кол
ко го^И< икономически ефект се получава при използването на кух
ненските отпадъци от обществените кухни за хранене на домаяни 
животни.



С о ц и а л н о т о  з н а ч е н а в  на общественото 
хранене се изразява в следното:

а .  Общественото хранене освобождава жената от кухнен
ската донаииа работа, която й отнема ежедневно най-много вре
ме. Чрез това общественото хранене спомага в най-голяма сте
пен за практическото осъществяване на пълното равноправие на 
жената с мъжа във всички области на обществения и културен 
живот.

б. Общественото хранене, като съдейотвува за освобож
даването на жените от домашната кухня, ям дава възможност да 
работят обществена работа и чрез това допринася за  значително 
увеличаване доходите на домакинството. Ето защо, развитието 
на общественото хранене е важно условие за повишававе мате
риалното благосъстояние на трудещите се.

в . Общественото хранене спомага за преустройството на 
домашния бит на трудещите се на социалистически начала, като 
се преодолеят еснафските и дребнобуржоазните отживелици в би
та .

З д р а в о с л о в н о т о  з н а ч е н и е  иа об
щественото хранене се състои в следното:

а .  Обиеотвеното хранене създава благоприятни условия . 
за внедряване на научно обосновано хранене диференцирано спо
ред възрастта, професията и здравословното състояние на обслуж
ваното от него население. Само в заведенията за обществено 
хранене е възможно да се спазват строго всички научно устано
вени нормн за  количеството н качеството на консумираната 
храна, както н всички технологични и кулинарни правила при 
приготвянето на храната, за  да отговаря тя на медицинските 
изисквания за  лечебна, пълноценна н здрава храна.

б. При общественото хранене е възможно да се еъблвда- • 
ват и контролират всички изисквания за  спазване на пълна хи
гиена при приготвянето на храната и при обслужването на потре
бителите. В съвременните добре обзаведени и механизирани заве
дения за обществено хранене /хигиенични кухненски помещения н 
търговсхи зали, манннна обработка на продуктите, използване
на хладилници, вентилатори и п р ./ хигиената лесно и удобно се 
поддържа на голяма виоота.



в. Чрез общественото хранене по косвен път се създава! 
благоприятни условия за подобряване и на хигиената в домове
те за създаване на приятна и спокойна атмосфера в тях.

г .  Най-после чрез общеотвеното хранене се създават ус
ловия за  добро настроение и за  добър апетит на хранещите се , 
което е мно.го вахно условие за пълноценното и с най-голяма 
полза усвояване на храната от човешкия организъм.

Общественото хранене има и п о л и т и ч е с к о  
з н а ч е н и е .  Заведенията за  обществено хранене са масо
ви заведения, посещавани ежедневно от стотици хиляди хора.
От състоянието на тяхната работа, от техните успехи и слабос
ти, гражданите на нашата страна виждат вай-непооредствено ре
зултатите от стопанската и социална политика на партията и 
правителството. Ето защо не трябва да се забравя или да се под 
цеяява и това значение на общественото хранене.

2 , Състояние и перспективи за развитие на общественото 
хранене в Н Р Б

Развитието на общественото хранене у нас се извършва 
под влиянието на общите закономерности, присъщи на развитието 
на цялото народно е т о п а ю т в о .  Едновременно обаче, в развитие
то на общественото хранене се отразяват и редица специфични 
закономерности на самия отрасъл.

Основните показатели, които характеризират развитието 
и съвременното състояние на общественото хранене у нас са по
сочени в приложената таблица.

От анализа на данните в таблицата могат да се направят 
следните изводи:

Първо -  общият брой на заведенията за обществено хране
не през наблюдавания период почти се е удвоил. При това особе
но важно е обстоятелството, че структурата на заведенията по 
типове е значително подобрена в полза на заведенията за  масо
во хранене: столове, закусвални, сладкарници и др. Местата за 
хранене в заведенията в абсолютен брой и на 1000 хуни от насе
лението също бележат значително увеличение.

Второ -  стокооборотът на общественото хранене расте с 
много високи темпове, като за наблюдавания перизд 1956-1973 г .



общият ку обем е нараснал 5 ,4  пътя, а  на глава от население
то -  4 ,7  пътя.

Развитие на общественото хранене за 
перхода 1956-1973 г .

П о к а з а т е л и 1956 1960 1965 1970 1973
1973 в 
* към 
1956

1 .Численост на заведе
нията за  обществено 
хранене 11288 14498 17362 19775 20727 184

2 .Брой места за  хране
не в заведенията за  
хранене: 
а .в  хиляди броя 4862/ 547 597
б#на 1000 ду м  от на

селението • 58 64 69

3 .Стокооборот на общеи 
веното хранене:
а.общо в илн.лв. 263 455 741 1150 1428 543
б.на глава от насе

лението в лева 35 58 90 135 165 471
4 .Относителен дял на 

стокооборота на об
щественото хранене 
в общия обем на 
стокооборота от ж и 
вителни стоки в % 35 38 40 41 42

5 .От общия обем на сто
кооборота на общест
веното хранене отно
сителен дял на про
дажбите от:
а,кухненска продукция 22 24 26 28 29
б.купени готови стоки 78 76 74 72 71

б.Общ брой на работницв 
те в общественото хра 
вене в хил.броя

•

30 38 54 67

Статистическн годищник на НРБ, 1974. г ,  
2// За 1967 година.



Трето -  порела изпреварващите темпове па нарастване на 
стокооборота па общественото хранене неговият относителен лял 
в общия обем на стокооборота от хранителни стоки непрекъснато 
расте и в 1973 г .  е постигнал 42 # .

Четвърто -  постепенно се подобрява н структурата на 
стокооборота на общественото хранене. Относителното тегло на 
стокооборота от кухненска продукция от 22# през 1956 г .  дос
тига до 29 % през 1973 г .  Това безспорно е една полокнтелна 
тенденция. Обаче този относителен дял на стокооборота от кух
ненска продукция е съвсем недостатъчен за нането обществено 
хранене, като се има предвид неговата основна задача -  да 
предлага на населението преди всичко кухненска продукция н 
като се направя сравнение с данните за  СССР, където относител
ното тегло на стокооборота от кухненска продукция възлиза на 
60 # .

Пето -  броят на работниците в общественото хранене за  
същия период е увеличен повече от два пъти и към 1975 г .  то> 
е повече от 70 000 дуия.

Едно от най-важните направления за  по-нататъиното раз
витие на общественото хранене в НРБ е реиитедното преминаване 
от занаятчийския към индустриалния методи за първичната обра
ботка на суровините и за  приготовлението на готовата храна.

Засега у нас почти всички ресторанти, закусвални, гос
тилници, обществени столове н др. представляват обособени за
ведения, в конто се извърнват всички производствени операщи, 
като се започне от първичната обработка на суровините и се 
свърни с разпределението и оформянето на готовата храна в пор
ции. Относителният дял на кухненските полуфабрикати в общия 
обем на всички преработвани суровини в заведенията за  общест
вено хранене е много малък и краИно неудовлетворителен. Всич
ко това задържа нарасването на производителността на труда в 
общественото хранене, ангажира излииио голям брой работници, 
обуславя високо равнище на разходите за производство и обръ
щение и висока себестойност на кухненската продукция.

Техническият прогрес и рационалната организация на 
труда в общественото хранене зап р ат  най-добро приложение при 
централизираното и концентрирано производство на кухненски по
луфабрикати на готова н полуготова кухненска продукция. Ден-



трализацнята на производството се извърна в големи механизи
рани централни работилници /цехове/ и централни кухни към 
предприятията за обцествено хранене или към хранително-вкусо
вата промишленост. С тяхната продукция /полуфабрикати и гото
ви ястия/ се снабдяват ритмично всички заведения за масово 
хранене: столове, закусвални, гостилници и др.

Централизацията и индустриализацията на производството 
на общественото хранене трябва да се улеснява от по-натагмно 
подобряване и усъвъриенствуване на организацията и управление
то на общественото хранене. Прогресивна форма на такава усъвър- 
■ еиствувана организация и управление е създаването на хранител
ни комбинати, в които органически да се оъчетават производство
то на кухненска продукция в големи цехове и работилници, с ней
ната реализация в десетки и стотици заведения в близост до мес
тоработата и местохивеенето на потребителите.

При бъдещето развитие на общественото хранене у нас го
лямо внимание ще се отделя на повииаване културата на обслуж
ването на потребителите.

В Директивите на Десетия конгрес на БКП за иестата пети
летка се предвижда: "Развитието на общественото хранене посте
пенно да се привекда на промишлена основа, като се пристъпи към 
по-мнроха концентрация на производството на месни и зеленчукови 
полуфабрикати, а също и на готови храни в предприятията на хра
нителната промишленост и в крупни районни предприятия на обще
ственото хранене.

Да се разпри и модернизира мрежата иа работническите 
бюфети и иа кулинарните магазини за  продажба ва полуфабрикати 
и готова храна. През настоящата петилетка да се реши въпросът 
за  ученическите столове и бюфети, в която всички ученици да 
могат да получават навреме високо калорична храна, отговаряща 
на нормите за  рационално хранене иа подрастващите".

3 . Кухненска продукция и стоиообооот ва общественото 
хранене -  същност и планиране

Характерна отличителна особеност на общественото хране
на като отрасъл на народното стопанство е органическото съче
таване на производствею, търговска и обслужваща потребление-



ю  дейности.
За производствената дв!вост ва заведенията за  общест- 

вено хранене ое съставя производствена програма, а  за търгов
ската дейност се съставя план за  стокооборота на дребно на 
общественото хранене.

Стокооборотът на общественото хранене се състои от две 
основни части» стокооборот от кухненска продукция в стокообо
рот от купени готови стокн.

Произведеният продукт на заведенията за  обществено хра
нене се нарича кухненска /готварска/ продукция. Тя се деян на» 
основна кухненска продукция н допълнителна кухненска продукция. 
Количествено основната кухненска продукция се измерва н изразя
ва в натуралната мярка "брой порция", а  допълнителната кухненс
ка продукция -  в килограми, литри, бутилки, бронхи в др.

Основната кухненска продукция се оъстов от четири групи 
порции» първи порции -  супи; втори порции -  готвени ястия; тре
ти порции -  десерти и четвърти порции -  салати, предястия н 
други студени закуски.

Допълнителната кухненска продукция се състои от следни
те групи» полуфабрикати /сурови кебапчета, квфтета, котлети и 
д р ./ ;  горещи напитки /чай,кафе, прясно варено мляко и п р ./ ; 
тестени изделия /баници, питки, милинки и п р ./ .

Планът за стокооборота на общественото хранене е състав
на част от общия план за  стокооборота на дребно на страната. 
Изходните положения, предпоставките н редът за  съставянето на 
плана за  стокооборота на общественото хранене са почти еднакви 
о тезн на търговията в търговската мрежа на дребно.

Общо за  страната 'в народностопаясжжя план стокооборотът 
на общественото хранене не се утвърждава отделно, а се разглеж
да като част от общия план за стокооборота на дребно.

При разработването ва плана за  развитието на отрасъла 
общеотвеио хранене е необходимо да се нма предвид решаването 
ва следните осн ова задачи»

-  да се постигне оптииален обхват ва населението, кое
то ползва услугите на общественото хранене през съответния 
планов период;

-  да се повивана непрекъснато относителният дял на ос
новите вщдове хранителни продукти, преработени в кухненска



продукция на заведенията за  обществено хранене в общия фонд 
на потреблението на гезя продукти от населението;

-  с по-високи темпове да се увеличава производството 
и реализацията на кухненската продукция и чрез това да се 
увеличава нейното относително тегло в общия обем на стокообо
рота на общественото хранене;

-  с предимство да се развива кревата и стокооборот 
на заведенията за  масово хранене и особено на тези, които об
служват с храна работниците, служителите и учащите се непос
редствено на местоработата им;

-  непрекъснато да се засилва процесът на преминаването 
на заведенията за  обществено хранене от използването на необ
работени суровини н продукти към използването на полуфабрика
ти при производството на кухненска продукция;

-  да се предвиждат мероприятия за  непрекъснато повиша
ване културата на обслужването, за  усъвьрненствуване на техно
логията и ва подобряване качеството на приготовляваната храна.

При планирането на общия обем на стокооборота на об
щественото хранене трябва да се изхожда преди всичко от изуча
ването на икономическите закономерности, определящи потреби
телското търсене на продукцията на заведенията за  обществено 
хранене.

Необходимо е да се различават закономерностите, опреде
лящи търоенето на продукцията на общественото хранене в мащаб 
на цялата отрана в факторите, конто определят местното търсене, 
отразяващи спецификата на търсенето на потребителите в отдел
ните райони н в отделните типове предприятия за обществено хра
нене; ресторанти, закусвални, питейни заведен и , обществени 
столове и пр.

Основните фактори, които определят размера на търсене
то на продукцията на общественото хранене в мащаб на цялата 
страна оа;

-  численост на населението и в това число на работници
те , служителите н учащите се;

-  равнището на паричните доходи на трудещите се ;
-  равнището на цените на продукцията на общественото 

хранене.



Като ce m a предвид изменението на тези основни факто
ри през планирания /прогнозирания/ период, моие да се изпиели 
чрез многофакторни иконоинко-матенатически модели оОцият обем 
на стокооборота на общественото хранене за страната.

Потребителското търсене на продукцията на общественото 
хранене е едно конкретно проявление на общите закономерности 
на потребителското търсене на хранителни стоки. Ето защо, при 
планирането на стокооборота на общественото хранене в мащаб 
на отделнмте окръзи илн градове, той мохе да се разглежда ка
то функционално зависим от обема на търсенето на хранителни 
стоки.

Изчисляването на общия обем на стокооборота на общест
веното хранене в отделния окръг или град се извърпва при спаз
ването на следната последователност)

1. Определяне на чнслеността на потрабителнте-купувачи 
на окръга или града през планируемия период, която иохе ла бъ
де повече и по-малко от числеността на регистрираното по мес
тожителство постоянно население.

2 . Изчисляване на общия обем на търсенето на хранител
ни стоки чрез предвидените за периода динамични норми за  пот
ребление на глава от населението,

3 . Изчисляване на средния стокооборот от хранителни 
стоки на едно лнце.

4 . Определяне на средния стокооборот на общественото 
хранене на едно лнце потребител, въз основа на установена нко- 
номяко-математнческа зависимост спрямо стокооборота от храни
телни стоки.

5 . Изчисляване на общия обем на стокооборота на общест
веното хранене като произведение от планирания стокооборот на 
едно лнце и предвидената численост на потребителите-купувачи
в окръга или града.

Разработката на плана за  производството на кухненска 
продукция /производствената програма/ и на плана за  стокообо
рота в мащаб на отделното предприятие за  обществено хранене 
/клон "Обществено хранене" към СД "Търговия", клон към ДСК 
"Отдих и туризъм", потребителна кооперация към ОКС ■  п р ./ се 
нзвърмва въз основа аа определените от висшестоящото звено 
директиви* показатели и контролни цифри за обема на продук



цията и за  стокооборота на предприятието.
При разработването на този план на предприятието за об

ществено хранене следва да се инат предвид още следните пред
поставки:

-  данните за икономическото развитие на района на дей
ност на предприятието;

-  показателите за  състоянието и използването на натерн- 
ално-техническата база и перспективата за нейното развитие;

-  резултатите от иконоиическия анализ за развитието на 
производство на кухненска продукция и на стокооборота от някол
ко предиестваци години;

-  сезонните колебания в развитието на стокооборота;
-  опита на най-добрите колективи в заведенията за об

ществено хранене на предприяткето и в заведенията на другите 
предприятия за обществено хранене.

Разработването на плана за производството на кухненска
та продукция /производствената програда/ и ва плана за  стокоо
борота в предприятията за  общественото хранене се из взрива иа 
два етапа:

-  първи етап -  съставяне на план-заявка от отделните 
заведения и обекти за обцествеко хранене и представянето им 
пред ръководството на предприятието;

-  втори етап -  разработката и утвърждаването от съот
ветните планови оргаии на окончателното планово задание за  
обеда на кухненската продукция в натурално и стойностно изра
жение и за  обема на стокооборота на предприяткето и неговото 
разпределение до конкретните изпълнители -  заведенията и обек
тите за  обществено храневе.

Планирането на кухненската продукция в отделните заведе
ния за обществено хранене може да стане по виколко метода, а 
именноI

а .  Планиране въз основа на броя на хранещите се . Този 
метох може да се приложи при заведения с постоянен контингент 
потребители, като например столове към предприятията, учрежде
нията и училищата, почивни станции и други подобни. 3 «  съставя
нето на производствената програма е необходимо предварително да 
се установят: среднодневният брой на хранещите се през плановия 
период; среднодневната продажба в брой порции на един посетител



■  броят ва работната дна на заведението праз плановия период. 
Тези показатели се установяват след анализ на отчетните дан
ни за предплаювия период и след съответните планови разчети. 
След това ое нзвърива уиножаваие ва трите показателя и се ус
тановява плановия брой порции за периода. Въз основа на дан
ните от анализа и от изучаването на потребителското търсене, 
общият брой порти се разпределя по групи, а  за вторите пор
ции и на две подгрупи: месни и безмеени,

б. Планиране въз основа на изводи от анализ на отчет
ни даиии и от изучаване на потребителското търсене. Този ме
тод ое прилага при общодостъпните заведения без определев кон
тингент потребители /реоторенти, гостилници и д р ./ . За да мо- 
>е успеиво да ое приложи този метод, необходимо е да се орга
низира оперативна отчетност за продадените порции по групи и 
видове ястия. Том нохе да се осъществи, аио управителите на 
заведеншта бъдат задължени да попълват ежедневно и сжстеиио 
опуцаалви отчетни форми с веобходиште данни. Необходими пред
поставки за прилагането на този метод са още: перспективите
за доставка ка отделите вндове стоки и суровини ■  на белязани
те мероприятия за отстраняването ва допускащите слабости и за  
вмедрмваие ща най-добрия опит.

в . Планиране чрез съставяне ва планово мени -  ежедневно, 
седмично м а  месечно. Плах-менюто представлява спясък на ястия
т а , подбрани в съответствие с потребителското търсене к с въз
можностите за  доставка на суровпн. Срещу всехн вжд ястие се 
пламара броя на пороите, в която то ще бъде произведено. Чрез 
този метод пронзводетеената програма се съставя най-точно н 
подробно, но еа да бъде действително планов метод, необходимо
е да ое съставя планово меню вай-малво за две седмици или за 
един месец. Прн съставянето на плановото менп се има предвид 
изпълнението на задачата за  разнообразяването на асортимента 
на заведението н по състав на пролуките и суровините, и по 
технологията на обработката и по равнището на цените на ястия
та , за да бъдат задоволени всичка разнообрази изисквания ■  
зкусове ва потребителите.

Във всички случаи и при прилагането на всички методи 
ва планиране, преди съставянето на производствената програма 
на заведението е необходима да се установи производствената



мощност на кухнята н пропускателната способност на търговска
та зала на същото.

Производствената мощност на яхната ва заведението опре
деля оптннлния броя порции, конто могат да се произведат в 
кухнята, при спазването на всички изисквания на технологията 
при приготовляването на храната. Производствената мощност за
виси от големината и топлинната мощност на печката н другите 
топлинни съоръжения, от вида на технологическото гориво /въг
лища, нафта, електричество/, от капацитета на кухненските съ
дове, от съоръхеността на кухнята о манннн н ннотурменти за 
студената обработка ва суровините, от начина на топлинната об
работка /без илн с херметически затворени готварски съдове/, 
от това далн кухнята работи с необработени суровини или с по
луфабрикати и пр.

Пропускателната способност ва търговската зала опреде
ля оптядалния брои яа хранещите се , които могат да бъдат об
служвани през работното време на заведението при спазване ва 
изискванията за нормални и културни условия за  обслужване. Про
пускателната способност се установява, като се умножи броя на 
местата за  сядане в търговската зала по броя на смените от пот
ребители, които могат да бъдат обслужени през работното време 
на едно място за сядаме. От своя страна броят яа смените се 
определя, като общото работно време в минути се раздели на ми
нутите, веобходаш за  нормално н опоиоИво нахранване на един 
потребител.

В заведенията за  обществено хранене, както а  в другите 
обекти иа разносната и развозиа мрежа от еиотовпха ва обществе
ното хранене се извъривах продажби иа готварска продукция -  су
пи, ястия, десерти и полуфабрикати, купени готови хранителни 
стоки, безалкохолни питиета, спиртни напитки и други стона. Су
мата от тези продажби образува с т о к о о б о р о т а  н а  
о б щ е с т в е н о т о  х р а н е н е .

В заведенията за  обществено хранене се извърава реализа
ция на продукти, конто предварително са били подложени яа сту
дена и топлинна готварска обработка, а  тава също и на продукти, 
които не са претърпели никаква готварска обработка.

Тези продукти, която са били подкожен предварително на 
студен  м и  топлина готварсн  обработи а  имат н д  на едно или



друго готварско изделие, се отнасят към продукцията на собст
веното производство на общественото хранене /кухненска продук
ция/.

Хранителните продукти, които не се подлагат на каквато 
и да е готварска обработка, се планират и отчитат като купени 
готови стоки.

Основно място в стокооборота на общественото хранене 
трябва да има продукцията на собственото производство, която 
може да се произвежда както в кухните на отделните заведения 
за  хранене, така също и в уедрени и централизирани кухни-ком
бинати, работилници за  полуфабрикати и други спомагателни пред
приятия на предприятията за  обществено хранене. Готовите хра
нителни стоки трябва само да допълват асортимента на собствена
та продукция на общественото хранене.

Под с т р у к т у р а  н а  с т о к о о б о р о т а  
в общественото хранене се разбира съотнонението между видове
те продажби, които са съставна част на общия стокооборот.

Стоковата структура на стокооборота на общественото 
хранене се различава от стоковата структура на стокооборота в 
търговската мрежа по това, че като основен признак за изразя
ване на структурата се взема не стоковата група, а видът на 
продукцията. По този признак продажбите, които образуват сто
кооборота на отделното заведение за хранене, на отделното пред
приятие или на целия отрасъл обществено хранене, иогат да се 
разделят на два големи дяла> продажби от продукция на собстве
ното производство и продажби от купени готови стоки.

Структурата на стокооборота в общественото хранене има 
голямо значение за  икономиката на предприятието н за  по-пълно
то задоволяване на потребителското търсене ва населението. Тя 
характеризира дейността на заведението или ва предприятието за 
обществено хранене като предприятие за  производство, продажба 
н обслужване потреблението на храна, а  не само за продажба на 
хранителни стоки.

Относителният дял на стокооборота от продукцията на соб
ственото производство /от кухненска продукция/ показва доколко 
общественото хранене като отрасъл на народното стопанство из
пълнява своите функции и предназначение. Колкото е по-голям 
дялът на продажбите от собствена готварска продукция на едно



зирання пазар -  държавната и кооперативната търговия. Тазн 
част от стоковата продукция на народното стопанство, която 
постъпва в сферата на потреблението /лично и колективно/ пос
редством държавната и кооперативната търговия, се нарича 
с т о к о в  ф о н д .  Стоковият фонд се наближава и регулира 
от държавните органи за планиране.

Останалата част от преднетите на потребление навлизат 
в сферата на личното и колективното потребление извън органи
зирания пазар. Тук се включва продукцията, получена от ТКЗС, 
като натурално запладане труда на кооператорите, продукцията, 
получена от личните стопанства на кооператорите, от стопанст
вата на работниците и служителите, стоките, закупени от коо
перативните пазари и пр.

Следователно, обемът на стоковия фонд не се покрива с 
обема на потреблението, независимо че той представлява осно
вата на личното и колективното потребление.

Основното предназначение на стоковия фонд е да задово
ли нуждите на населението, но една част от него, макар и нез
начителна, служи за  задоволяване на домакинските и производ
ствено-експлоатационните нужди на предприятията, организации
те и учрежденията.

Стоковият фонд е материална основа за  развитието на 
стокооборота на дребно в страната, а  с това и за  постигане на 
основната цел на търговията -  по-пълно задоволяване на постоян
но растящите материални и културни потребности на членовете на 
социалистическото общество. Чрез реализацията на стоковия фонд 
се възстановяват направените разходи на жив и овеществен труд 
в производството и се създават условия за подновяването му на 
по-иирока основа.

За да изпълни своето основно предназначение -  непрекъс
нато развитие на стокооборота на дребно, стоковият фонд трябва 
да отговаря на следните условия:

а .  да съответствува на потребителското търсене по обем 
и асортиментна структура;

б. качеството на стоките, включени в стоковия фонд, да 
отговаря на нарасналите изисквания на потребителите;

в . разпределението на стоковия фонд по място и време 
да отговаря на потребителското търсене.



Ако стоковият фонд не отговаря, макар само на едно от 
посочените изисквания, не би могла да се осъцестви цялостна 
реализация на стоките, т .е .  размяна на покупателния фонд на 
населението срецу необходимите му предмети за потребление.

Несъответствието между стоковия фонд и покупателния 
фонд на населението има много сериозни последствия не само за 
икономиката на отрасъла търговия, но и за  цялото народно сто
панство. Допускането на такова несъответствие би довело до 
неизпълнение на плана за  стокооборота на дребно и затруднение 
в снабдяването на населението, до залежаване на стоки и нзлн- 
иък на пари у населението, до забавяне на стоковото обръщение 
и процеса на социалистическото възпроизводство, до забавяне 
на паричното обръщение и намаляване стабилността на паричната 
единица, до неизпълнение на плана за  финансите и постъпления
та в бюджета, до отслабване на материалната заинтересованост 
на трудещите се за увеличаване на производителността на труда 
и обема ва производството.

Обемът на стоковия фонд трябва да бъде по-голям от пла
на за стокооборота на дребно, тъй като той трябва да обезпечи 
не само продажбите, но и евентуалните загуби от стоки, прирас
та на стоковите запаси и определен резерв за  покриване влияние
то на непредвидени фактори, които дават отражение върху конюнк
турата на пазара,като изменение на покупателния фонд на населе
нието, изменение равнището на цените, изменение на стоковото 
предлагане и пр. Следователно, когато се говори за съответст
вие на стокооборот на дребно и стоков фонд, не бива да се пос
тавя знак за равенство между тях.

Поддържането на непрекъснато съответствие мекду плате
жоспособното потребителсхо търсене и стоковия фонд създава бла
гоприятни условия за ускореното развитие на отраслите на на
родното стопанство, за комплексно развитие на отделните райони 
на страната н повишаване равнището на народното потребление. За 
да се постигне това съответствие трябва да се установят я под
държат необходимите пропорции във всички отрасли на народното 
стопанство.

И з т о ч н и ц и  н а  с т о к о в  ф о н д .  В тесен 
смисъл на понятието източник на стоков фонд трябва да се разби-



съответната година, тези показатели се запазват непроменени. 
Направените корекции в плана за съответната година на пети
летката се докладват и утвърждават заедно с бюджета от Народ
ното събрание, след което се довеждат до знание на всички 
звена на вътрешната търговия, с оглед коригиране на плана за  
годината.



Г Л А В А  I I I

С Т О К О В  Ф О Н Д

1. Съмност и източници за  образуване на стокови Фонд

Произведената продукция от отраслите на народното сто
панство има различно предназначение. Ддна част от нея се из
ползва за задоволяване нуждите на индивидуалното и колектив
ното потребление на населението, а  друга за производствено- 
експлоатационни нужди, за  попълване на държавните материални 
резерви, за износ и покриване на евентуални загуби.

Обенът на производството моке да се отчете чрез пока
зателите обца или валова и стокова продукция.

Показателят в а л о в а  продукция отразява пълния 
обен в  работата през определен период от време. Валовата про 
дукцня включва стойността на произведената готова продукция, 
полуфабрикатите и незавършеното производство.

С т о к о в а т а  продукция, като показател за отчи
тане обема на производотвото, включва продукцията на предприя 
тията нли отраслите, която постъпва в народностопанския обо
рот. В стоковата продукция се включват готовата продукция, 
а съцо тава полуфабрикатите, резервните части и амбалажът, 
ако те са предназначени за продажба. Изделията, включени в 
готовата продукция, трябва да отговарят на изискванията на 
държавните стандарти и техническите условия, да са напълно 
комплектовани и да са приети от технически контрол. При про
изводството на стоки със суровини на клиента в стоковата про
дукция се отчита само стойността на преработката, без стой
ността на суровините.

При условията на новия икономически механизъм за ръ
ководство на народното стопанство основен показател за от
читане дейността на производствените предприятия е обемът на 
реализираната стокова продукция.

От изложеното по-горе става ясно, че обект на стоко
вото обръщение може да бъде само сюковата продукция.

Основната част от предметите за потребление навлизат 
в сферата на личното и колективното потребление чрез органи-



2. Развитие на производството на ппелмети за  
потребление

Високите темпове на развитие на техиата промиилеиост 
през годините на нарохиата власт, създадоха благопрнитнн ус
ловия за  бързото развитие и техническото превъоръжаване на 
всички отрасли на народното стопанство -  лехата и хранително- 
вкусовата пронииленост, селското стопанство, транспорта, строи
телството в търговията.

През 1973 г .  общата продукция на поделение "А* /произ
водство на средства за  производство/ се увеличи спрямо 1939 г .  
124 пъти, а  на поделение "Б* /производство на предмети за  по
требление /  25 пъти. За същия период от време общата продукция 
на селското стопанство се увеличи над два пъти.

Бурно развитие получиха хранително-вкусовата, текстил
ната, обувната, стъкларската и др.промимлености. Това доведе 
до увеличаване производството на предмети за  потребление и 
издигане на още по-внсоко равляне народното потребление.

Развитието на производството на някои по-вахни предме
ти за  потребление се вижда от данните в следната таблица!

Производство на по-вахни видове хранителни 
и нехранителни стоки по години

Видове стокн Мяр
ка 1939г. 1956г. 1960Г. 19ббг, 1970Г 1973

а 1 2 3 4 5 б 7

Месо.добито в 
кя&инкцв х .т . 50 107 148 224 253 323

Месни произведения х .т . 5 18 34 49 53 68
Улов на риба х .т . 5 б 8 24 84 96
Зеленчукови коисервл х .т . 5 79 153 240 243 327
Плодови консерви х .т . б 71 124 171 223 261
Млечни масла х .т . 1 5 11 12 14 15
Сирене х .т . 13 24 43 75 70 75
Камкаиал х .т . 3,5 3,4 9.« 10,5 14 15
Растителни масла х .т . 39,1 67,3 88 ,! 119 161 165
Захар х .т . 25 107 171 354 371 374



а 1 2 3 4 5 6 7

Захарни изделия х .т . б 40 51 80 112 119
Радиоапарати х.бр . • 92 152 184 145 71
Телевизори х.бр . - - 0,4 90 193 74
Доменни хладилници х.бр . - - 3 47 134 157
Домакински порцелан млн.бр, 1 8 22 25 33 34
Памучни тъкани млн.м. 34 142 218 299 319 333
Вълнени тъкани млн.м 5 13 19 22 27 30
Копринени тъкани М Л Н .М 1 3 8 12 21 26
Трикотажна конфекц. млн.бр, 6 22 33 49 60 69
Чорапи мдн.чф, 6 17 27 35 37 47
Обувки /бе^ локан- млн.чф, - 4 8 12 14 18

Успоредно с увеличаването на общи обем на стоковата 
продукт* на пронниеността н оелокото стопанство, наотъпнха 
значителни изменения и в структурата на произвежданата про
дукция. С развитието на някои нови отрасли, като цветната ме
талургия, химическата промниленоот, машиностроенето м о внед
ряването на техническия прогрес в хранително-вкусовата, текс
тилната, кожарската, обувната, стъкларската н други отрасли 
■ а промишлеността, се създадоха условия з а  производството на 
редица новн стоки и за  повишаване на качеството ■ * .  т-
ха инроко в бита на населението такива стоки, и г о  телевизори, 
хладилници, леки коли, тъкани с изкуствени влакна, различни 
химически препарати и други, с което се повиии още повече рав
нището на народното потребление.

В резултат на грижите на партията и правителството за  
увеличаване обема на производството, подобряване качеството 
на произвежданите предмети за  потребление и нарастването на 
материалното и културното благосъстояние на народа, непрекъс
нато се увеличава обемът на реализираните стоки в търговията 
на дребно. През 1973 г .  спрямо 1952 г .  продажбата на някои 
по-важни групи стоки в търговията на дребно се е увеличила, 
както следва* месо -  4 ,6  пъти, месни произведения -  7 ,4  пъти,



ра предприятието доставчик, а  в виров смисъл иа поиитието -  
отраслите и в  раЛоняте, откъдето постъпва стоковата продух
а й ,  вивчена в стововия фонд.

Основен източник на стоковия фонд са двата основни 
отрасъла на народното стопанство -  прошндеността н селското 
стопанство. В допълнение на ю зн източник се явяват вносът ва 
с т о п  от други страни н държавните материални резерви.

За формирането на стоковия фонд ронавамо значение имат 
предприятията иа леката и хранително-вкусовата промнмяпост. 
Известна част от стоковия фонд, като левя колн, мотоциклети, 
мотопеди, велосипеди, електромотори, х л а д и ш * ,  кипвали и 
други, постъпват от поделенията ва тежката промимлеиост.

За Формирането иа стоковия фонх навества роля нмат 
местната държавна и кооперативна промиилевоот. Тяхното зна
чение нарасна оце повече след утвърждаването на 27-то ПМС 
от 1964 г .  и 23-то ПМС от 1965 г .  Развитието ва мествата 
държавна и кооперативна промижленост има голямо значение за  
разширяване иа стоковия фонд със ст о п  за  няроко потребление, 
произведени от местни суровини и отпадъчни материали, а  с то
ва за подобрявано на снабдяването н обслужването иа население
то.

Известна част от стоковите фондове постъпват и от орга
низираното собствено и вадамно производство от т ъ р г о в е т е  
предприятия и организации. Редица с т о и , като безалкохолни на
питки, сладкарски произведения, хляб и хлебни надени н други, 
постъпват в стоковия фонд от производствените предприятия и 
цехове на търговията.

Продукцията ва селското стопанство постъпва в стоковия 
фонд чрез ТКЗС, ДЗС, ДГС, стопанствата ва научноизследователс
ките институти, опити станции, личните стопанства ва  коопера
торите н стопанствата на работниците и служителите. Режавацо 
значение за  формиране иа стокови фонд със стоки от селското' 
стопанство имат ТКЗС н ДЗС. Останалите източници имат спомага
телно значение.

По-голямата част от изкусената селскостопанска продук
т и  постъпва в стокови фонд сдед преработка > предпритита 
на девата н хранително-вкусовата промнионост. Останалата част



постъпва направо в сток ови  фонд, като п р ел и та  з а  потребле
ние -  плодове, зеленчуци, явца, п в и  птици и др.

Вносът жато източни на стоков фсед ш а  различно зна- 
чение за  отделните видове стоки. За е д и  с т о и , като цитру
сова плодове, кафе, подправи и други, които не се произвеж
дат в пивата страна, то ! е основен източни, а  за  други сто- 
и  н и  спомагателно значение, за  допълване и  местните източ
и ш  и и  за  обогатяване асортимента на стоките.

Наиата страна непрекъснато разшрява своите ихонош- 
ч е с и  връзки с другите страш . През 1973 г .  тя е поддържала 
търговски връзки със 106 страни в света и от 75 страня е вна
сяла стоки. През същата г о д в а  относителното тегло на ст о и 
те за  потребление е било 12,9 *  от общия обем на вноса, а  
спрямо 1955 г .  вносът на предмети за  потребление се е увели
ч и  22 пъти.

Напоследък значително се разпри вносът на стоки от 
социалистичеспте странк чрез размяна на стоки за  иироко пот
ребление.

Независимо от непрекъснатото развитие на външнотъргов
ския обмен и задълбочаване интеграцията на икономиката на на
иата страна с икономиката на другите страни, вносът на пред
мети за потребление през 1970 г .  обезпечава едва 6—8з6 от сто
кооборота на дребно. С оглед повшаване жизненото равнище на 
народа в материалите на Декемврийския пленум на ЦК на БКП 
/1972 г . /  се предвижда към 1975 г .  относителното тегло на 
вносннте с т о и  и  вътренння пазар да досигне 15*, а  през 
седм&та петвлетжа 20-25*. С изпълнението на тазн програма ще 
се създадат услови за  увеличаване обема н подобряване струк
турата на стоковия фонд, а с това по-пълно задоволяване пот
ребностите на населението.

Държавните материални резерви се явяват като източник 
на стоков фонд оамо в случаите на деблокиране. Обновленвето 
на матервалните резерви не е източник на стоков фонд. Да се 
деблокира определен материален резерв ще рече да се намали 
неговият размер. В такъв случа! размерът на намалението пред
ставлява източник на стохов фонд.



на паричните дохода ■  разхода на наседеното, възможностите 
за задам  дявано потребностите на населението с хравнтедни 
стоки от селскостопански характер.

Характерна черта на кооперативно-пазарната търговия е, 
че тя изразява отноненията на непосредствените производители 
и потребители на селскостопански произведения.

Продавачи на стоки на кооперативните пазари са трудово
кооперативните зенеделски стопанства, държавните земеделски 
стопанства, държавните горски стопанства, научноизследовател
ските институти и друга държавни и обществени стопанства. Те 
продават селскостопански произведения, получените от тях про
дукти собствено производство н п р о п и е ш  продукцня, произведе
на от допълнителните им стопанстиа. Трудово-кооперативните зе 
меделски стопанства, ЛЗС, ОКС и други държавни и обществен 
стопанства, могат да продават освен собствените си селскосто
пански произведения и произведенията иа други ТКЗС, ДЗС и ОКС, 
което се удостоверява с писмен документ.

Като продавачи на кооперативите пазари могат да участ
вуват и член-кооператори на ТКЗС, работници, служители и други 
лица с произведената от личните си стопанства или получена ка
то трудово възнаграждение селскостопанска продукция и диворас
тящи плодове.

Продавай ва селскостопански произведени на комксновнн 
начала н по едияи цени на дребно на кооперативите пазари мо
гат да участвуват също така дъркавнж търговски предпрняти, 
окръжни кооперативи* съвзя н потребители кооперацп. Те могат 
да извърмват продажба по едкнвк цеви на дребно в на другж хра
нителни ■  нехраители  стоки.

На комисмоип начаж могат да ввъриват продажба иа 
селскостопански пропведенил и кооперативните пазари, поставени 
ва стопанска сметка.

На кооперативите пазари като продавай иа нехракиелни 
стоки могат да участвуват съо собствена продукти чаотви регла
ментирани занаятчии, частни лица, които продават свои употреба- 
вани вецв и частни търговка, които имат разреиение да търгуват 
на кооперативите пазари.

Не могат да участвуват като продавачи и  селскостопански 
произведения частни лица пое редици и прекупчици. Произволите-



лите сами или с посредничеството сако на държавни и коопера
тивни организации на комисионни начала организират продалбо
та на собствената си продукции. Те могат да продават своята 
продукция само след изпълнение на сключените договори за  дос
тавка на селскостопански произведения с изкупвателните орга
низации или след отказ на пооледните да изкупят договорената 
продукция.

Не се считат за производители на селскостопански про
изведения частни лица, получили фуражи за  пооцреиня под как
вато и да е форма.

Купувачи на предлаганите стоки на кооперативно-пазарна
та търговия са непроизводителното градско и селско население и 
някои предприятия и организации, които имат право да етпуват 
селскостопански произведения и суровини на свободни пени -  
представителни заведения за обпествено хранене, детски гради
ни и ясли н други.

Кооператквно-пазарната търговия прв социализма коренно 
се различава от пазарната търговия на селскостопански произве
дения при капитализма. Продукцията на селското стопанство, коя
то се реализира на кооперативните п азар  и другите форми иа 
кооперативно-пазарна търговия е обществена собственост на дър
жавните и кооперативните земеделсхк стопанства или днчна соб
ственост ва ю оп ераторте, работниците и служителите, които 
имат лични стопанства. Основните фондове на кооперативно-пазар
ната търговия -  магазини, складове, хладилно оборулваие, ин
вентар и др. са дървавна собственост, Ва кооперативно-пазарната 
търговия са чужди жестоката конкурентна борба между едрите и 
дребни търговци, прекупчици, спекулата и машинациите при ценооб
разуването., експлоатацията на дребните производители и потреби
телите, характерни за  капиталистическата пазарна търговия на 
селскостопански произведения. В условията на соцналнзма държа
вата е основен притежател на основните стокови фондове от хра
нителни стоки а почти напълно задоволява нуждите иа населението. 
Налице са всички условия за  нюшншческо регулиране ва оборотите 
и равнимето на цените на кооперативните пазари. Всичко това опре
деля кооперативно-пазарната търговия като търговия от нов тип.

Необходимостта от жооператмвно-пазарна търговия се обус
лавя от характера иа производствените отношения на кооператив-



:!ия строй в напето село, от наличието на кооперативна Форма 
на соботвеиост, от наличието на лични стопанства на коопера
торите и стопанствата на работниците и служителите в градове
те и селата. Чрез нея се засилва материалната заинтересованост 
в производителите за увеличаване производителността на труда и 
обема на селскостопанската продукция.

Кооперативно-пазарната търговия непрекъснато се развива 
и усъвъриенствува. Нейните форми и съдържание зависят от кон
кретните соцналмюномически условия в развитието на социалисти
ческото обцество. С изменението на тези условни се изменят фор
мите и съдържанието на кооперативно-пазарната търговия.

Развитието на кооперативно-пазарната търговия в ваната 
страна се характеризира с данните, отразени в следната таблица:

Т а б л и ц а

за  продажбите на селскостопански произве- 
дения на кооперативните пазари в 66 града1''

Години

Продажби -  
х .л в .

Индекси Относи
телно 
тегло на
ТКЗС в 
общия 
обеи на 
продаж
бите

Относително 
тегло иа обо
рота на коопе
ративните па
зари от обема 
на стокооборо
та за хранител- 
вн стоки

по
те
ку
щи
це
ни

по съ
поста
вими
цени 
база -  
1953г.

при
база
1953г

ве
риж
ни

1960 32 226 34 280 97,4 97,4 45,3 2,9
1962 34 911 29 350 83,4 85,6 80,2 2 ,5
1965 41 598 35 120 99,7 119,7 26,1 2,4
1967 51 174 46 860 133,1 133,4 29,0 2 ,5
1968 62 546 49 840 141,6 106,3 26,8 2 ,8
1969 59 651 44 920 127,6 90,1 22,1 2 ,5
1970 66 775 49 680 141,1 110,6 16,0 2 ,6
1973 35 058 24 161 68,6 48,6 17,0 1,2

/  Оборотите по съпоставими цени и верижните индекси са изчисле
ни от автора, а  оставалите са ползвани от Статистически годии- 
ник 1974 г .



От данните в приложената таблица се вижда, че обороти
те на кооперативните пазаря по голини твърде много се ковеба
ят , но независимо от това съществува тенденция на увеличение. 
Само през последната година по текуци цени те се приближават 
съм оборотите през 1960 г » ,  а  по цени на 1953 г .  са значител
но под тях. КолебаниЛа в оборотите по периоди са свързани с 
обема на произвежданата селскостопанска продукция, със степен
та на задоволяване нуждите на населението със селскостопански 
произведения от държавната и кооперативната търговия, с орга
низационни недостатъци в работата на изжупвателиите организа
ции и на кооперативните пазари н други. В това отноиение отра
жение даде н 21-то ПМС от 1963 г . ,  съгласно т .9 -та  на което 
ва работниците и служителите се раздадоха необработваени зеин. 
Това увеличи обема на предлаганата селскостопанска продукция на 
кооперативните пазари от работници и служители. За увеличаване 
оборотите на кооперативните пазари допринася н допускането на 
реднца слабости в организацията на снабдяване на населението с 
иирок асортимент н високо качество оелокпстопански произведения 
от държавната н кооперативната търговия.

Прж реализиране на селскостопанските произведения на 
кооперативните пазари съцествува тенденция на непрекъснато на
влизане относителното тегло в*ТКЗС, независимо, че и тук се 
наблюдават колебания по периоди. От 1959 г .  относителното тег
ло е  продажбите на ТКЗС в общия обеи е  оборотите на коопера
тивите пазаря непрекъснато намалява, от 53 ,1 * през 1959 г .  то 
се намалява на 17,0 през 1973 г .

Основната причина за намаляване участието е  ТКЗС в коо
перативно-пазарната търговия след 1959 г .  е подобряването на 
организацията по изкупуване е  селскостопанските произведения. 
През 1959 г .  се ликвидира голямото разнообразие на форми на 
изкупуване. Договорите система на изкупуване на селскостопан
ски произведения се превърна в основна Форма на изкупуване. 
Създадоха се специалвзвраив изкупвателни организации, конто по
добриха организацията ва работата по изкупуването и облекчиха 
в вкошмалва отепен ТКЗС.

Освен т о м  партията ■  правителството проведоха система 
от нероприятия за  организационното н ккономяческото укрепване 
на трудово-кооперативните зенеделсхн стопанства. Подобри се тях-



ното ръководство ■  планиране, увеличиха се изкупните цекк на 
селскостопввскате пролзведенвя, създадоха се уславля за  ииро- 
ка механизация ва пролзводствевлте процеси в селското стопан
ство, за  провеждане на различни агротехнически и мелиоративни 
мероприятия и пр. Всичко това увеличи икономическата мощ на 
ТКЗС и подобри заплащането на труда на ¿операторите. Доходи
т е , получавани от ТКЗС, ставаха основен източник за  формиране 
на доходите на селското население. Това намали интереоа на 
ТКЗС и кооператорите да използват кооперативно-пазарната тър
говия за  формиране на своите доходи, в резултат на което се 
намали н относителното тегло на ТКЗС в обема на нейните оборо
ти.

Кооперативно-пазарната търговия играе несъществена ро
ля в снабдяването на населението с хранителни стоки. Относи
телното тегло на оборотите ва кооперативните пазари от общия 
обем на стокооборота за  хранителни стоки за  отделните периоди, 
отразени в таблицата, варира от 1,2$ до 2 ,9$ .

Значението на кооперативно-пазарната търговия се изразя
ва в следното!

а .  Чрез кооперативно-пазарната търговия се създават ус
ловия за  по-пълна реализация на произведената стокова продук
ция в селското стопанство и за  ускоряване процеса ва разиире- 
ното възпроизводство в тозн отрасъл на народното стопанство;

б .  Създават се условня за  подобряване снабдяването на 
градското и селското непроизводително население със селскосто
пански произведения;

в . Чрез кооперативно-пазарната търговия ое формират чаот 
от доходите на ТКЗС н селското население, а с това се подобря
ва снабдяването му с нехранителни стоки. Чрез тази форма на 
търговия се извърнва известно преразпределение на доколите
мек ду градското и селското населеняе. Обикновено цените на сто
ките на кооперативните пазаря са по-високи, в сравнение с це
ните в държавната н кооперативната търговия, в резултат па кое
то става преливане на доходи от градското към селското населе
ние. Но при по-няскн цени на селскостопанските произведения на 
кооперативните пазари, в сравнение с цените на стоките в магази
ните на държавната и кооперативната търговия, което е по-рядко 
явление, може да стане преливане на доходи от селското към град-



окото население;
г .  Чрез коопе рати вно-паз арната търговия се засилва ма

териалната заинтересованост за  увеличаване производителността 
ва труда, приагав в селското стопанство, с което се създават 
благоприятни условия за  увеличаване обема на селскостопанска
та продукция; *

X. Участието на селскостопанските производители в коо- 
перативно-пазарната търговия засилва материалната им заинтере
сованост за срочно предаване на договорената продукция на из
купвателните организации, тъй като производителите могат да 
продават своята продукция на кооперативните пазари, само след 
изпълнение на договорните сн задълхевня;

е , В крайна сметка чрез кооператнвно-пазарната търговия 
се укрепват връзките между града и селото, мекду работническа
та класа к трудовото селячество.

Наред о положителните страни кооперативно-пазарната тър
говия има н редица недостатъци. В основни ливни те се свеждат 
до следното;

а .  В определени периоди от време, поради дефицитността 
на някои селскостопански произведения, равнището на цените им 
се повимава значително над равнището на цените в дьрхаввата и 
кооперативната търговия; ■

б. Отделни селскостопански производители в стремежа сн 
да получат по-високи доходи отклоняват за  кооперативните паза
ри продукция, предназначена за  изпълнение на договорите, склю
чени с изкупвателните организации;

в . Селскостопанските производители, търсейки пазар за 
реализация на продукцията сн, се отклоняват от своята основна 
задача -  увеличаване обема, разииряаане асортимента н подобря
ване качеството на селскостопанската продукция. Това се отразя
ва зле върху организационното н финансовото км състояние;

г .  Прн недостатъчен контрол в отделни случаи могат да 
се появят спекулантн-прекупчнцн. Това налага слухбнте на коо
перативните пазари н органите ва народните съвети да упражня
ва г системен контрол, за да неутрализират посочените н други 
недостатъци на кооперативно-пазарната търговия.



2 , Форми на кооперативно-пазарната търговка у нае

Формата на кооперативно-пазарната търговаа се обусла
вят от социалистическото развитие на камата страна. С изме
нението на социалните м икономическите условия се поставят 
нови задачи пред търговията, а  те предполагат изменение на 
формите и съдържанието на средствата, с конто ще се реализи
рат поставените задачи.

Кооперативно-пазарната търговия у нас се осъществява 
чрез следните формиI

а .  кооперативни пазари -  седмични и постоянни;
0 . комисионна търговия;
в .  панаири и събори;
г .  разнос по домовете и доманва търговия.
К о о п е р а т и в н и  п а з а р и .  Те са основната

форма на кооперативно-пазарната търговия. Организират се в 
градовете, промимлените и централни села, гарите н др. В зави
симост от времетраенето на дейността им те биват седмични и 
постоянни. Седмичните кооперативни пазари функционират само 
през определени дни на седмицата, а  постянннте през всички 
дни на седмицата.

В зависимост от продаваната продукция те биват пазари 
за  продажба на хранителни стоки и пазари за продажба на живот
ни и фураж.

На кооперативните пазари е забранена продажбата на 
спиртни напитки, на месо и месни произведения. Всички участни
ци на кооперативните пазари са задължени да спазват правилата 
и организацията на работа на магазините за хранителни и нехра
нителни стоки, установени от Министерството иа вътреината тър
говия н услугите, разпорежданнята на местните народни съвети 
и службите на кооперативните пазари.

В нажата страна централно се наблюдават продажбите н 
цените на кооперативните пазара в бб града. Обцото ръководст
во н контрол на кооперативните пазари се осъцествява от Минис
терството на вътреииата търговия н услугите. По неста те се 
ръководят от местннте народни съвети чрез отделкте и службите 
'"Търговия н услуги*.



Ръководството ва кооперативните пазари изпълняват раз- 
порекданията на Министерския съвет, на Министерството на вът- 
ренната търговка и услугите и ИК на народните съвети. Те инат 
следните по-вахни задължения: осъществяват цялостната органи
зация и ръководство на кооперативните пазари; полагат непре
къснати грижи за увеличаване оборотите на пазарите, като прив
личат повече селскостопански производители; изучават възмож- 
ностите яа раНона за  доставка на селскостопански произведения; 
следят за образуването на цените на пазарите и водят необходи
мата отчетност; грнхат се за  разинряване асортимента и подобря
ване качеството на предлаганите стокн на пазара; ръководят раз
витието и усъвърненствуването на материално-техническата база 
на кооперативните пазари; организират системен контрол и водят 
борба със спекулата и прекупчиците; организират паралелна и 
насрещна търговия и културно-битовото обслужване ва участници
те в кооперативните пазари; организират комисионна търговия; 
подпомагат цялостната дейност на участниците в кооперативните 
пазари; изготвят доклади и отчети пред висшестоящата организа
ция за  работата на кооперативните пазари и пр.

Източниците за набиране на средства за покриване на раз
ходите на кооперативните пазари са следните:

а .  отчисления от еднократни такси, събрани от участници
те на кооперативните пазари;

б. такси за  оказване на услуги на участниците в коопе
ративните пазари;

в . наеми за  ползване на магазини, складове, павилиони, 
сергии и инвентар;

г .  субсидии, предвиждани ежегодно в бюджета на местния 
народен съвет;

д. отчисления от печалбата, реализирана от комисионна 
търговия, когато пазарите оа на оамоиздрьжха.

Кооперативните пазари, обособени на самоиздръжка, не мо
гат да ползват набраните средства от източниците по т . т .  "а * и
Иг »

1 •

Размерът на отчисленията от еднократви такси / т . " а " /  
се установяват ежегодно при утвърждаване бюджета на окръга и 
не може да се изменя от отделните народни съвети. За окръга се 
определя среден процент, който се диференцира по кооперативни



пазари, в завие т о с т  ох конкретните услови .
Еднократните такси за  ползване на кооперативните паза

ри, таксите за оказани услуги и наемите се обират в размер, 
определен по действуващите тарифи.

Събраните суми по т .т .  "б" и "в "  се внасят еиедневио 
по сметката на кооперативния пазар, ако той е обособен на са
мостоятелна стопанска сметка или се отнасят направо в боднете 
на о в е т а .

Набраните средства се разходват по предварително из
готвена план-сметка за  годината за следните цели» з а  фонд"Ра- 
ботна заплата" на работниците и служителите иа кооперативния 
пазар за  канцеларски и други стопански разходя, вкхмително 
текущия ремонт на материално-техническата база и благоустроя
ване на кооперативните пазари, за покриване на разходите за 
обръщение иа комисионната търговия, ако има такава.

Независимо, че дейността иа кооперативните пазари не 
се планира централно, службите иа кооперативните пазари раз
работват план за  оргаянзационио-техиичеокитв мероприятия и 
план-сметка за  приходите н разходите. В плана за  организацион
но-техническите мероприятия се отразяват основните задачи, 
които предстои да се изпълняват през плановия период и меро
приятията, които трябва да ое проведат, с оглед изпълнението 
на набелязаните задачи.

На базата иа проучванията на обема иа селскостопанско
то производство и евентуалните излииьци ое уточняват постъп
ленията иа селскостопански произведения в натурално изражение 
по видове и производители о разбивка по тримесечия в рамките 
на годнииня план за  постъпленията. На тази основа могат да се 
свличат и договори за  постъпленията с отделните селскоотопапски 
производители -  ТКЗС, ЛЗС, опитни станции, кооператори и част
ни стопани. Свличаните договори имат организационен характер, 
неизпълнението им от страните не носи материална отговорност.
Те са типови и в тях се отразяват задълженията иа селскостопан
ските производители и службите на хооператлвнлте пазари. Дос
тавчиците поемат задължение да доставят в определен« сроиове 
свободната сн продукция, да спазват араваяата за  търговия ■  
наредбата за  организацията на кооперативния пазар, да обслуж
ват културно купувачите, да уведомяват службите иа кооператив



ните пазари за  настъпилите изменения в условията на стопанска
та дейност и доставката на договорените произведения и пр. 
Службите на кооперативните пазари поемат задьлхения да обез
печават подходящи условия за реализация на доставената про
дукция, като предоставят наличната си материална база, да ор
ганизират паралелна и насрещна търговия и пр.

Набелязват се мероприятия за разширяване и усъвъриенст- 
вуване на материално-техническата база на кооперативните паза
ри и за тяхното благоустрояване, а съцо така за подобряване и 
разширяване на рекламната дейност на службите на кооперативни
те пазари -  провеждане на изложби и популяризираме продукция
та на отделните селскостопански производители.

Специални мероприятия се набелязват и за подобряване и 
разширяване на паралелната и насрещна търговия и за подобрява
не на културно-битовото обслужване на участниците в кооператив
ните пазари.

В план-сметката се пданжрат приходите и направлението 
на тяхното разходване общо за цялата година с разбивка по три
месечия.

К о м м с я о н я а  т ъ р г о в и я .  Комисионната тър
говия, като форма на кооперативно-пазарната търговия у нас съ
ществува от 1954 г .  Тя бе регламентирана с 205-то постановление 
на Ш на БКП /20.VI.1954 г . /  и разпореждане на Министерския съ
вет /13.XI.1954 г . / .  На базата на тези партийно-правителствени 
документи бе утвърдена инструкция за  търговия с излишъци от 
плодове и зеленчуци от ТКЗС на комисионни начала чрез ЦКС и не
говите поделения.

Отначало тази форма на търговия беще много ограничена. 
Право на комисионна търговия имаха само поделенията на ЦКС и 
то за  излишъците на плодове и зеленчуци на ТКЗС. Впоследствие 
тези ограничения бяха премахнати. Сега право на комисионна тър
говия инат държавните търговски предприятия, кооперативните ор
ганизации от системата на ЦКС, а  също така кооперативните паза
ри, поставени на самоиздръжка. Те могат да приемат всички изли
шъци на селскостопански произведения от ТКЗС, ДЗС, ДТС, коопе
ратори, работници и служители. Те нямат право да продават спирт
ни напитки, месо и месни произведения. Освен това те оа задъл
жени да организират продажбата на селскостопански произведения



само в чертите на кооперативните пазари. Извън тях, те могат 
да извърнат продажба на комисионни начала само със съгласие
то на местния народен съвет. Търговските предприятия и орга
низации - комисионери, не могат в един и съц магазин да орга
низират продажбата на селскостопански произведения на коми
сионни начала и по единни цени на дребно.

Производителите на селскостопански произведения имат 
право да възлагат продажбата на своите излишъци на няколко 
предприятия-комисионери. Отноаенията между селскостопанските 
производители и търговските предприятия, които организират 
продажбата на комисионни начала, се уреждат чрез сключване на 
договори. В тях се определят количествата на селскостопански
те произведения по видове, качеството на продукцията и сроко
вете за доставката й, начина на франхиране и размера на ко
мисионната,въпросите за покриване на разходите за амбалаж, за 
губите от стоки, цените, начинът на заплащане на продукцията 
и уреждане на рекламациите, размерът на неустойките и пр.

Количествата и сроковете за  доставка на договорените 
селскостопански произведения се определят по споразумение меж
ду страните по договора.

В зависимост от начина на франкиране се определя разме
рът на комисионната. Ори доставка франко-превозно средство раз
мерът на комисионната е до 20#, при франко-вагон товарна гара 
до 14#, при франко-вагон разтоварна гара до 9# и при франко- 
магазнн на търговското предприятие-комисионер до 8#. Комисион
ната се определя на базата на текущите продажни цени на дребно, 
договорени по взаимно споразумение между страните. Обикновено 
цените на стоките се определят от доставчика, на освовата на 
изменението на цените на кооперативните пазари. Всяко измене
ние на цените, наложено от специфичните особености на продук
цията, продавачът трябва да съгласува с доставчика, а  при не
възможност да стори това, с управителя на кооперативния пазар.

Загубите от стоки се установяват на базата на утвърде
ните норми за държавната и кооперативната търговия. Всички за
губи в рамките ва установените норми са за сметка на доставчи
ка на стоките.

Денгубите и глобите за  неизползване на транспортните 
средства са за  сметка на виновната страна.



Плащането на продукцията става на два пътн -  500 ог 
отоНноотта на продукцията прк доставката в , а  останалата част 
най-късно трн дни след окончателната реализация на същата. 
Предприятията-комисионери се кредитират от БНБ за  паричното 
финансиране на доставчиците за  приетата от тих продукции.

Търговията със селскостопански произведения на комиси
онни вачала има много полохителни страни, което я прави пер
спективна форма на кооперативно-пазарната търговия.

Чрез комисионната търговия, производителите на селско
стопански произведения се освобождават напълно от търговските 
си функции, от грижите за реализация на своята продукция. С 
тази задача ое заема търговското предприятие, което има по-го
лям опит, подготвени кадри, подходяща материална ваза и пр. С 
това се постига икономия на труд и материални разходи на об
ществото.

Разииряването на комисионната търговия придава по-ор- 
ганивиран характер на кооперативно-пазарната търговия. Основ
ни доотавчицк ва селскостопански произведения при тази форма 
са предприятия от еодаалистнчески тип и цените, по които се 
продава продукцията, обикновено са по-ниски от цените на част
ните производители и средните цени ва кооперативните пазари.
По такъв начин чрез комисионната търговия може да се въздейст- 
вува на процеса на ценообразуването на кооперативните пазари.
От друга страна, независимо че в национален мащаб комисионната 
търговия не се планира, отделните търговски предприятия и орга
низации изготвят план за  търговията яа комисионни начаяа, което 
я прави по-орган из нрава.

Чрез комисионната търговия, в сравнение с продажбите на 
селскостопански произведения направо от производителите, се 
намаляват разходите ва труд, амбалаж, загуби от стоки, транс
портни разходи, наеми и други, което се отразява благоприятно 
ва финансите на търговските предприятия и селскостопанските 
производители.

Т ъ р г о в и я  я а  п е р и о д и ч н и  п а н а и 
р и  и с ъ б о р я .  Панаирите са масови районни или мехду- 
райоини пазари, които се провеждат ежегодно на определена дата. 
Ва панаирите,за кратък период от време се реализира голям обем 
стокооборот от хранителни и нехранителни стоки, на селскосто-



паяски произведения и др. Обикновено панаирите се провеждат 
през ранна пролет и късна есен, когато селскостопанските ра
боти не оа настъпили яли в основни линии са приключени. Те се 
организират с разренение на Министерството на вътрешната тър
говия и услугите н ИК на местните народни съвети.

Провеждането на панаирите се предиествува от янрока 
рекламно-агитационна деМкост. Поканват се като участници в 
панаира ТКЗС, ЛЗС, ДГС, кооператори и други селскостопански 
производители. Участвуват също така държавни и кооперативни 
търговски предприятия и организации, които разкриват свои ма
газини и заведения за обцествено хранене. На панааряте се ор
ганизират различни увеселителни мероприятия, условия за  раз
влечени и отдих от предприятия, организации и културни инсти
тути. За провеждането на панаирите е необходима специална ма
териална база и продължителен период от време за  подготовка.

На пананркте се въздават благоприятни условни за обмя
на на положителния опит между селскостопанските производители, 
за демонстрация на успехите на селското стопанство н останали
те отраслн на народното стопанство, пост пенията на цялата 
страна по пътя на социалистическото строителство.

Съборите са пазаря от местен характер, свързани с чест- 
вувавето на определени празници.

Р а з н о с н а  н д о м а н н а  т ъ р г о в и я .
Тезн форми на кооперативно-пазарната търговия са загубили зна
чението сн. Те не създават благоприятни условия за  предлагане 
на иирок асортимент от стоки със селскостопански характер, за  
въздейетвне върху процеса на ценообразуване, подходим санитар
но-хигиенни изисквания за запазване на стоките н обслужване на 
купувачите.

Търговията чрез постоянни магазини н павилиони извън 
кооперативните пазари, като форма на кооперативно-пазарната 
търговия, е ликвидирана. Тя е забранена с утвърдената наредба 
за  организацията на кооперативните пазаря.



3 . Методи за  регулиране на кооперативно-пазарната 
търговии и въздействие върху равнището иа цевите

Въздействието на държавата върху оборотите и равнището 
на цените на кооперативно-пазарната търговия трябва да се осъ
ществява изключително по икономически път, чрез използване на 
различни икономически лостове, Възиохностите в това отноиение 
са големи.

Основните икономически лостове за регулиране на коопе
ративно-пазарната търговия са ограничаване на стоковата про
дукция, предназначена за  реализация на кооперативните пазари 
и разширяване нли ограничаване развитието на материално-тех
ническата база на кооперативно-пазарната търговия.

Ограничаването на стоковите фондове, предназначени за 
кооперативно-пазарната търговия, ноке да се постигне чрез по
добряване на системата на изкупуване на селскостопански произ
ведения. С увеличаване обема на договорената продукция от из
купвателните организации се намаляват нзлняъците, предназна
чени за  продажба иа кооперативните пазари. От друга страна, 
чрез увеличаване на стоковия фонд от произведения на селското 
стопанство, се създават условия за  по-пълно задоволяване пот
ребностите на населението чреЪ органв прания пазар по единни 
цени на дребно, а  това ограничава потребителското търсене иа 
кооперативните пазари. По такъв начин се въздействува едновре
менно върху обема на оборотите и равнището иа пените на коопе
ративно-пазарната търговия. Това налага да се полагат непрекъс
нати грижи за подобряване на формите на изкупуване на селско
стопански произведения, за подобряване организацията на изкупва
телния апарат, с оглед обхвадане по-пълно стоковата продукция 
ва селското стопанство от държавата.

Активно ноке да се въздействува върху обема на коопера
тивно-пазарната търговия н чрез ограничаване илн разширяване 
на нейната материално-техническа база. При необходимост от раз- 
ивряваве дейността на кооперативно-пазарната търговия, държава
та увеличава лимитите на капиталните вложения за изграждане и 
усъвъриевствуване ва материално-техническата база яа тази тър
говия н обратно, при необходимост от ограничамнето й, държава



та намалява лшитите на капиталните влохения, предназначени 
за тази дел. При провеждането на мероприятия за  ограничаване 
на патериално-техническата база на кооперативно-пазарната тър
говия, трябва да се подхожда много внимателно, n i  като тя все 
оце играе определена роля в развитието на селското стопанство 
и снабдяването на непроизводителното население със селскосто
пански произведения.

Върху равнището на цените на кооперативно-пазарната 
търговия може да се вьздействува освен чрез регулиране на сто
ковите фондове, предназначени за свободния пазар, и чрез про
веждане на редица други мероприятия, като организиране на па
ралелна и насрещна търговия, подобряване на културно-бито вото 
обслужване, подобряване организацията на труда и управлението 
на магазините на държавните и кооперативни предприятия и орга
низации, подобряване на организацията на работа на службите на 
кооперативните пазари и др.

Да се организира паралелна търговия значи успоредно с 
предлагането на селскостопански произведения по свободни цени, 
да се организира върху територията на кооперативните пазари 
продажба на същите асортименти стоки по единни държавни пени 
в магазините на държавната и кооперативната търговия.

Паралелната търговия иоже да вьздействува активно върху 
процеса на ценообразуването на кооперативните пазари, само ако 
е добре организирана. Магазините на държавната н кооперативна
та търговия, в конто се продават селскостопански произведения 
по единни цени на дребно, трябва да имат работно време с това 
на кооперативния пазар, да се зареждат редовно с ижрок асорти
мент и високо качество селскостопански произведения. Те трябва 
да се организират на подходящо място и да предлагат и реклами
рат своята продукция чрез най-подходяда форми. В тези изразния 
трябва да работят най-добрите търговски работници, функционал
ните връзки в оборудване в тях е необходимо да съдействуват в 
максимална степен за  увеличаване на пропускателната възможност 
и намаляване до минимум загубата на време ва купувачите.

Насрещната търговия предполага продажба на стоки, свър
зани с бита и професионалния състав ва населението, което из- 
върива продажба на своите селскостопански произведения. Ако в 
магазините има подходящ асортимент от стоки и продажбата им е



-  гад
организирана добре, чрез насрещната търговки се стимулира ус
корената продажба на селскостопанските произведения от техни
те производнтеяи на по-ниски цени. Или чрез насрещната търго
вия по косвен път моке да се въз действува върху равнщето на 
цените на кооперативните пазари.

По подобен начин иохе да се въздействува и чрез орга
низирането на определени културно-битови мероприятия на коо
перативните пазари.

Не по-малко значение за регулиране на цевите кма създа
ването на подходяща организация на труда и управлението на 
службите на кооперативните пазари. От тяхната работа в значи
телна степен зависят количеството, асортиментът и качеството 
на предлаганите селскостопански произведения, а  това активно 
влияе върху равнището на пените. Колжото стоковото предлагане 
е по-голямо, толкова равнището на цените е по-ниско. Това на
лага службите на кооперативните пазари да полагат непрекъсна
ти усилия за привличане на повече участници и увеличават обе
ма на предлаганите селскостопанска произведения. В това отяоие- 
ние съществена роли има и начинът на разполагане на участници
те на кооперативните пазари. Продажбата на селскостопанските 
произведения трябва да се групира по видове произведения в 
възловите пунктове да се предоставят на държавната и коопера
тивната търговия.

За регулиране равнището на цените на кооперативните па
зари съществено значение кма също така разширяването на оборо
тите на комисионната търговия, при която цените на предлагани
те стоки са по-ниски от тези на отделните производители в сред
ните цени на кооперативните пазари.

Положително отражение има и разннряването на участието 
на ЛЗС, ДГС и др. в кооперативните пазари, тъй като те нзвъри- 
ват продажба на своите излниъци по единни цени на дребно.



Г л а в а  T i l l  

СТОКООБОРОТ HA UPO

1. Омшост в роля на т ъ р г о в и я т а  на елво в стоковото 
оОръиение

Търговията ва едро е едво от звената в сферата ва сто
ковото обръщение. Като придвижва стоките от производството до 
търговията на дребно, тя осъществява началния и средния ста
дий от процеса ва стоковото обръщение. Следователно, търговия
та на едро има посредническа роля -  да зацупж от производство
то и да придвижи до търговията на дребно стоките за  потребле
ние и по-нататъина преработка. Търговията на едро обслужва не 
само предприятията за  търговия на дребно, но и някои предприя
тия на леката и хранително-вкусовата промишленост, като им 
доставя необходимите суровини и материали за  преработва.

Търговията на едро е породена от общественото разделе
ние на труда. Отделянето в в миналото от производството и тър
говията на дребно е допринесло за специализацията ва производ
ството и развитието на производителните сили в обществото. В 
условията ва социалистическото общество тя изпълнява определе
ни функции в общия народностопански организъм, обезпечава слож
ния процес на стокопридвижване в страната с мннгаелни разходи 
на труд и материални средства.

В зависимост от особеностите ва отделните видове стоко
во обръщение различаване три вида търговия ва едро!

а .  Материално-техническо снабдяване. Тук се отчмтат обо
ротите на снабдителните организации от реализацията на сурови
ни, материали, мамини, технологическо гориво и други средства 
за производство. В основни линии обект на този вид търговия ва 
едро е продукцията на подразделение "А* /производство на сред
ства за  производство/ i ,

б. Изкупуване на селскостопански произведения. Обект на 
тозн вид търговия на едро е произведената продукция от расти
телен нлн хивотннски произход в селското стопанство. Тук се 
включват оборотите от реализираната селскостопанска продукции 
от специализираните изкупвателни организации ва промивяевостта,



която преработва тази продукция, и на търговията на дребно, 
която извърава продахба на продукти от селското стопанство 
без преработка;

в . Търговия на едро с предмети за потребление. Тук се 
вклвчват оборотите от предприятията за търговия на едро на 
предмети за потребление на търговията на дребно за по-нататъв- 
на продахба на някои предприятия за  преработва при изготвяне
то на други стоки. Обект на този вид търговия са стоките с ха
рактер на предмети за потребление, създадени от леката, храни
телно-вкусовата прошшленост и някои подразделения на тежката 
промииеност.

Търговията на едро е призвана да организира най-рацио
нално стоковото движение, да достави необходимите стоки за пъл
ното задоволяване нуждите на потребителите, да стимулира по- 
вататъииото развитие на производството.

Без посредничеството на търговията на едро биха се ус- 
Л0КНЛ1 връзките между производството и търговията на дребно, 
което ще даде неблагопрхятно отражение върху дейноотта на про- 
жзводотвените предприятия и предприятията за  търговията на 
дребно, а с това я върху цялото народно стопанство.

Чрез търговията на едро се осъществява икономическата 
връзка между отделните район» на страната. Б зависимост от 
конкретните условия отделяйте райони се специализират в произ
водството на една или друга продукция, необходима за  народно
то стопанство. Тази продукция има предназначение да задоволя
ва не само потребностите на района, където тя се произвежда, 
но н иухднте на останалите райони в страната. От друга страна, 
районът, който произвежда тази продукция, се нуждае от друга 
продукция, произвежда«» се в други райони на страната. Търго
вията на едро изкупува и придвижва продукцията, произвеждана 
от определен район в други, а продукцията на последните в пър
вия, Така тя осъществява икономическата връзка между тях и 
съдействува за тяхната специализация и комплексно развитие.

По подобен начин търговията на едро осъществява иконо
мическата връзка между отделните отрасли на народното стопан
ство. При съвременното разделение на труда отделните отрасли 
се специализират в производството на определен вид продукция.
В същото време, за да осъществят своята стопанска дейност те



се нуждаят от продуктите, произведена в други отрасли на 
народното стопанство. Тази връзка между отраслите се обезпе
чава от търговиите на едро.

Търговията на едро осъществява стоковата връзка между 
града и селото. Чрез вей се изкупува селскостопанската про
дукции и се предостави за  потребление от градското население, 
а от друга страна, ти изкупува продукцията на промиалеността 
и и прави достояние на селското стопанство. По такъв начин 
търговията на едро съдействува за  укрепване на връзките иеж- 
ду града и селото н съвзе между работническата класа и трудо
вото селячество.

Създаването на ннрок асортимент от стоки в магазините 
за задоволяване нухдате на населението е извън възможностите 
на търговията на дребно. Тази задача се изпълнява от търговия
та на едро. Като изкупува провзведевите с т о п  от производстве
ните предприятия, пръснати върху териториите на цялата страна, 
тя превръва производствения асортимент в търговсп .

Производствен асортимент е този, коДто се произвежда в 
отделните производствени предприятия, а  търговски асортимент 
е този, който се предлага в магазините. Търговският асортимент 
е по-нирок от производствения, тъй като дори и в тясно специа
лизираните магазини се предлагат произвежданите стоки от ня
колко предприятия.

Особено голямо е значението на търговията на едро при 
набиране на необходимите стокови ресурси за задоволяване нуж
дите на населението и обслужваните от вея предприятия н ор
ганизации. Като осъцествява връзката между търговията на дреб
но в производството, тя възлага чрез заявки производството на 
необходимите стоки на едно нлн друго предприятие. Това с осо
бено голяма сила се отнася за предприятията ва местната.про
мишленост. В някои случаи дори търговията на едро организира 
сама производството на определени стоп  чрез собствени работил
ници или чрез надомно производство.

Изкупувайки стоките от производствените предприятия 
търговията на едро създава необходимите текущи и сезонни сто
кови запаси и обезпечава непрекъснатост в снабдяването ва на
селението и ритмично изпълнение на плава за  стокооборота на 
дребно. Освен това тя разполага с подходяща материална база н



създам по-благоприятни условия за запазм ве качеството ва 
стоките, в сраввевяе о търговията ва дребно.

Търговията ва едро в сравнение с търговията на дребно 
има по-големи възможности за научаване на потребителското тър
сене ва населението в на прякоснабдяващите се предприятия в 
организации, за по-заяълбочено изучаване ва факторите, конто 
влияят върху коивнктурата ва пазара в да насочва производст
вото ва стоките, в зависимост от изискванията на пазара.

Значителна част от задачите, поставени от Плскня пле
нум м  ЦК на БКП /1968 г . / ,  Десетия конгрес на БКП и Декем
врийският пленум ва ЦК на БКП /1972 г . /  пред търговията, тряб
ва да се ренават от търговията на едро. Тя трябва да съдейст
вува за  разширяване на производството и подобряване на качест
вото на стоките за народно потребление, за подобряване на кул
турата и комплексното обслужване на потребителите, усъвърнен- 
ствуване технологията по изкупуването, придвижмвею, съхраня
ването и реализацията на стоките, за  засилване въздействията 
ва търговията върху производството и др.

Търговията на едро е свързващо звено между производст
вото и търговията на дребно. Тя осъществява плановите връзки 
между тях, като организира изучаването на потребителското тър
сене н заявява пред пронзводстврю необходимите стокя. Напра
вените заявки от търговията на едро за производство на стоки 
са освом  за  изготвяне на производствената програма в промяь- 
леността. При сегашните условия, като основен показател на 
стопанската деКност на производствените предприятия се счита 
реализираната стокова продукция, а  не само произведената та
кава. Том позводям да се засили въздействието на търговията 
на едро върху производството.

Търговията на едро оказва определено въздействие н вър
ху търговията м  дребно. Чрез своите специалисти, тя наблюда- 
ва я регулира продажбите на стоките, техните стокови запаси, 
изучава потребителското търсене, оказва практическа помощ при 
провеждането ва различни рекламни мероприятия, при внедряването 
на някои нови стоки и пр.

Голяма е ролята на търговските бази, които чрез своите 
представители следят за качеството на произвежданата продук
ция, з а  ритмичната експедиция на стоките, изучамт конюнктура-



та яа пазара за отделните стокови групи, съдействуват за внед
ряване в производството иа нови стоки, за създаване на по-ра
ционална организация на стокопридвихване, за  правилно размест
ване на стокови фондове по райони, за намаляване на стоковите 
запаси и ускоряване процеса на стоковото обръщение-.........

Обстоятелството, че между търговията на едро и пред
приятията за търговия на дребно ве се сключват договори, пови- 
иава оце повече ролята на търговията на едро, тъй като тя тряб
ва да познава цялостно нухдите на пазара.

2 . Съдност, видове и планиране на стокооборота на

Под стокооборот на едро трябва да се разбира продажба
та на стоки за лично и производствено потребление от предприя
тията за  търговия на едро на предприятията и организациите за 
по-вататъжна продажба и преработка.

Стокооборотът на едро включва продажбите на стоките от 
търговията на едро на предприятията за  търговия на дребно, 
включително и заведенията за  обществено хранене, на проовод- 
ствени предприятия и прякоснабдяващн се ведомства -  почивни 
домове, детски градини и ясли, старчески домове, обществени 
столове и др. След реализирането на стоките от търговията на 
едро, те все още не са напуснали сферата на стоковото обръще
ние. Една част от тях се намират в търговията на дребно, а 
друга, след допълнителна преработка чрез търговията на дребно, 
ще се реализира на непосредствените потребители. За разлика 
от търговията на дребно, при търговията на едро покупко-про
дажба на стоките се извърива на сравнително големи партиди.

Изхождайки от формите и звената на стокопридвихване, 
стокооборотът на едро бива:

а .  Складов стокооборот на едро* Той включва продажбите 
от складовете на предприятията за  търговия на едро иа предприя
тията за  търговия на дребно и други предприятия и организации 
за  по-нататъина продажба и преработка;

б . Транзитен стокооборот на едро. Включва оборотите от 
продажбите, при които стоките се придвижват от производствени
те предприятия направо в магазините на търговията на дребно.



В зависимост oí начина на заплащане на стоките, транзитният 
стокооборот бива с влагане и без влагане на средства;

в . Вътреиноснстемен стокооборот. Включва оборотите 
между звената на търговията на едро от една и съща система;

г .  Валов стокооборот на едро. Той включва всички про
дажби на търговските предприятия за  търговия на едро ж техни
те звена, независимо от системата, към която се числят. Сле
дователно, във валовия стокооборот продажбата на една стока 
може да се включи няколко пъти, толкова пъти, през колхото 
звена е преминала;

д . Чист стокооборот на едро. В чистия стокооборот на 
едро се включват сумите от крайните продажба от търговията на 
едро, след което стоките напускат звената за  търговия на едро.

Чистият стокооборот на едро може да се определи, като 
от сумата на валовия стокооборот се извади сумата на вътреино- 
системния стокооборот.

Отноиението между валовия и чистия стокооборот опреде
ля коефициента на звенност, т .е .  броя на звената, през които 
е преминала стоката. Например, cuco допуснем, че валовнят сто
кооборот на едно търговско предприятие за търговия на едро е 
90 м дв.лв., а  чистият стокооборот на едро е 45 млн.лв., то кое
фициентът на звенност це бъде 2 /Щ  » 2 / ,  или стоките са преми
нали средно през две звена. Но тозй начин може да се определи 
звеяността за отделна стока, предприятие, система и в национа
лен мащаб.

Планирането на стокооборота на едро обхваща планирането 
на стокооборота на всяко поделеше в търговията на едро и пла
нирането па звенността.

При планирането на стокооборота на едро ва отделните 
поделения се взема под внимание чистият стокооборот на едро.
В него се включват: продахбите на стоки за  лично потребление 
от предприятията за търговия на едро на предприятията за тър
говия на дребно, включително и на заведенията за обществено 
хранене; продажбите на прякоснабдяващнте се обекти -  болници, 
санаториуми и д р .; продажбите на предприятията за  преработка.

С плана за  стокооборота на едро се цели да се определи 
оптималният размер на необходимия пазарен и нзвъвпазарен сто
ков фонд за  задоволяване нуждите на населението и отделните



предприятия, учреждения и организации.
Стокооборотът на едро се планира от министерствата и 

ведомствата, които имат дейност търговия ва едро. Той се раз
работва общо за цялото ведомство и за  отделните предприятия 
за търговия на едро по стокови групи, отделно за пазарния и 
извънпазарния фонд, с разбивка по тримесечия.

В национален мацаб стокооборотът на едро има операти
вен характер и се утвърждава само от Министерството на вът
решната търговия и услугите. Независимо от това, той ина го
лямо значение, тъй като с нарастването на неговия обем е 
свързано увеличението на стоковите фондове за  задоволяване 
нуждите на населението. Критерий за  дейността на търговията 
на едро трябва да бъде развитието на стокооборота на дребно.

Темповете за  развитие на стокооборота на едро не бива 
да са по-високи от темповете за  развитието на стокооборота на 
дребно, тъй като това це доведе до завишавана на звенността 
в стокогтрид виждането, до създаване на из лиши стокови запаси 
в търговията на дребно и да забавяне на стоковото обръщение.

Планът за  стокооборота на едро по министерства и ве
домства се разработва във формата на баланс по стокови групи 
в натурално и стойностно изражение по средни текущи цени на 
дребно. В приходната част на баланса се определят наличности
те в началото на плановия период и необходимите постъпления 
на стоки за пазарния и извънпазарния фонд. Тели част на ба
ланса определя връзките на търговията на едро с различните из
точници за  доставка на стоките -  производство, внос и държав
ни резерви. В разходната част на баланса се отразяват направ
лението на стоковия фонд и наличностите в края на плановия 
период.

На основата на този баланс ведомствата разработват за
явките за необходимите им стоки по установената номенклатура. 
При разработването на заявките за  необходииите стоки, ведом
ствата ползват на широка основа предложенията на своите по
деления.

На територията на окръзите нуждата от необхолимия сто
ков фонд се установява от окръжните народни съвети.

Проектопланът за необходимия пазарен стоков фонд за  ця
лата страна по установената от ДКП номенклатура за стоките, се



разработва от Министерството на вътрешната търговия и услуги
те . За тази цел то ползва заявките на окръжните народни съве
ти, които обобщават нуждите ва всички предприятия за  търговия, 
независимо от това на кое ведомство са подчинени, а  също така 
и предложенията на обединенията, министерствата и ведомствата. 
Задачата на Министерството на вътрешната търговия и услугите 
не се състои само в обобщаването на наппавените предложения 
за  необходимия стоков фонд, а да установи целесъобразността 
на тези предложения и на тяхна база и собствени наблюдения и 
проучвания да изготви оптимален проектоплан за  необходимия 
стоков фонд. След това проектопланът се представя в ЛКП и след 
неговото утвърждаване Министерството на вътрешната търговия и 
услугите разпределя по ведомства и окръзи утвърдения стоков 
Фонд.

П л а н и р а н е  н а  с т о к о о б о р о т а  н а  
е д р о  в т ъ р г о в с к и т е  п р е д п р и я т и я .  
Планът за стокооборота на едро е основен раздел от търговско- 
финансовия план на предприятието за  търговия на едро. От него 
в значителна степен зависят разходите за  обръщение, материално- 
техническа база, фонда на работната заплата, числеността на 
персонала и финансите на търговските предприятия.

Планът за  стокооборота на едро в търговските предприя
тия се разработва по следните показатели:

а .  обем и структура на стокооборота;
б. стокови запаси;
в . постъпления на стоковия фонд;
г .  форми на стокопридвижван е .
При разработването на плана за  стокооборота на едро се 

използват следните основни предпоставки: указанията на висше
стоящата организация; данните от анализа на стопанската дей
ност на предприятието за  предплановия период; данните от изу
чаването на потребителското търсене; заявките ва предприятия
т а , снабдявани със стоки от предприятието; демографски, со- 
циаликономически, клюетични и други особености на района.

Информацията на висшестоящата организация има голямо 
значение при съставянето на плана за  стокооборота ва едро в 
търговското предприятие. Чрез нея предприятието получава дан



ни за  развитието на търговията през плановия период, за  раз
витието на материалните отрасли, които обезпечават стоковите 
фондове, за  съотновението на пазарния и навън пазарния стоков 
фонд, за  прираста на стокооборота на дребно, контролни цифри 
за  стоките от централизирания стоков фонд и източниците за  
получаването ни и др.

Анализът на стопанската дейност на предприятието за 
предплановня период обхваща продажбите, стоковите запаси, 
постъпленията на стоките, звенвостта при стокопридвихваието 
и формите на стокопридвнжването. Анализът се извърива по сто
кови групи за  пазарния н извънпазарння фонд, по време -  три
месечие и месеци, по място -  филиали, сектори и обекти с цел 
да се установи степента на влияние на различните фактори вър
ху показателите на плана за  стокооборот и да се разкрият не
използваните резерви. От качеството на извърненкя анализ на 
стопанската дейност на предплановня период зависи в значител
на степен оптималността на плана за стокооборота на едро за  
плановия период.

При извъриване на анализа за  продажбите, особено важно 
е да се установи степента на изпълнение на плава за пазарния 
и извънпазарння фонд по стокови групи и до каква степен са за
доволени нуждите на предприятията, обслужвани от търговията 
яа едро. Това дава възможност да се установи степента на задо
воляване на потребителското търсене на населението. При това 
трябва да се види дали не е направено отклонение на стоки от 
пазарния фонд за извънпазарння фонд и ако има такова да се раз
крият причините за това. Анализът трябва да се задълбочи по 
предприятия, организации и учреждения, снабдявани от предприя
тието, с оглед да се установи дали не е неправено отклонение 
на стокови фондове от едно предприятие за  сметка на друго.

Анализът на продажбите трябва да се задълбочи и пп 
вътрешно-групов асортимент, с оглед разкриване на причините, 
довели до изменение на структурата на продаябите по групи и ви
дове стоки и дали фактическата структура на продажбите не от
разява по-пълно нуждите на обслужваните предприятия, в сравне
ние с плановата структура.

Анализът на продажбите по време има за цел да се раз
крият появилите се закономерности при реализацията на стоките,



динамиката на продажбите и ритмичността на изпълнението на 
плана обдо и по стокови групи.

От много голямо значение за качествената разработка на 
плана е да се определи изпълнението на плана за продажбите по 
форми -  транзитен и складов стокооборот. Това дава възможност 
да се разкрият неизползваните резерви за разширяване на тран
зитния стокооборот и намаляване на звенността, с което не се 
ускори стоковото обръцение. Анализът на продажбите по форми 
трябва да се извърни не само за общия обем на продажби е , но 
и по групи стоки.

Анализът на продажбите по място /филиали, сектори и 
обекти/ дава възможност да се разкрият слабите страни в ра
ботата на отделните звена и да се набележат необходимите ме
роприятия за тяхното преодоляване през плановия период.

С анализа на стоковите запаси се пели да се види до 
каква степен тяхната величина общо и по стокови групи е съот- 
ветствувала на стокооборота и отклонението им от нормативите. 
Ако са констатирани отклонения, трябва да се изяснят причини
те за  това -  намаляване на транзитния стокооборот, натрупват- 
не на нетърсени и некачествени стоки, изменение на структура
та на стокооборота, влонаване ритмичността на доставките, 
увеличаване или намаляване на запасите в търговията на дребно 
и други.

От значение за  бъдещата дейност на предприятието е съ
що така анализът на постъпленията на стохите. Той трябва да 
се извърни по отделни доставчици, по групи и видове стоки и 
по време. С това ще се разкрият възможностите на предприятие
то за  вползване на допълнителни източници за  доставка,на сто
ки, за  разкриване на причините за  неизпълнението на договори
те н предявяване на иск за  заплащане на неустойките и нанесе
ните щети на предприятието от неизпълнението на договорите.

Изучаването на потребителското търсене трябва да обхва
не влиянието ва всички фактори, които обуславят обема и струк
турата на продажбите -  покупателен фонд, брой на населението 
и състав по пол, възраст, социални и национални групи, профе
сии, брой на домакинствата, домакинските бюджети, изменението 
на модата, бита, нравите и обичаите на населението и др.



Освен това трябва да се вземат предвяд състоянжето ва 
промиилеността, селското стопанство, транспорта, развнтнето 
на туризма и почивното дело, строителството, състоянието ва 
кооперативно-пазарната търговия, наличието на други предприя
тия, които търгуват със съяата номенклатура иа стоки, клима
тичните особености ва района и т .н .

Познаването на демографските, социалнхономическите и 
други предпоставки е задължително условие при планирането на 
стокооборота на едро. В противен случай не би могло да се оп
редели правилно обемът н структурата на продажбите, а  с това 
и останалите показатели на плана за стокооборота.

Към заявките за необходимите стоки иа предприятията и 
организациите, представени ва предприятията за търговия на 
едро, трябва да се подхожда много внимателно, тъй като те не 
вжваги отразяват действителните нужди. Те не носят отговорност 
за нереалността на своите заявки, тъй като не се склвчват до
говори между тях и предприятията за търговия ва едро.

Обният обем на продажбите ое определя, като очакваното 
изпълнение на плана за продажбите за  текущата година се завн- 
нн с определен процент. Например, ако предположим, че очаква
ното изпълнение иа плана за  продажбите е 24 000 хкл.лв. и 
установеният след задълбочен анализ на всички предпоставки 
прираст е Ь%, то облият обем на плана за  продажбите на търгов
ското предприятие за  следвацна година ще бъде 25 440 хил.лв.
оь 000 106
-— -  ^  -■  / .  Сри този метод на планиране обема на продажбите, 

яай-отгбворен момент е правилно да ое определи очакваното из
пълнение на плана за  продажбите през текуната година и прираста 
на стокооборота, изразен в процент за  следващата година..

Прн планиране на общия обем на продажбите в търговското 
предприятие на елро е необходимо ла се вземе под внимание съ
що така и обемът на продажбите в търговията на дребно. Но не 
бива да се забравя, че в стокооборота на дребно са вклпчени 
продажби на стоки, които не са свойствени за  търговските пред
приятия на едро -  мляко и млечни произведения, спиртни и без
алкохолни напитки, месо н месни произведения и др. Тезн стоки 
се доставят направо от производствените предприятия. Освен то
ва търговските предприятия за  търговия ва едро снабдяват не са-



мо търговията на дребно, но н другн предприятия, организации 
н учреждения.

Планът за общия обем на продажбите може да се опреде- 
дн и като сбор от планираните продажби по групи стоки. Про
дажбите по групи стоки се определят, като планираните продаж
би в натурално изражение се умножат по средните им планови 
цени на дребно.

Правилно е общият обем на продажбите в търговските 
предприятия да се определя едновременно по двата метода. С 
това ще се отстранят грейките, допуснати в работата на плани
ращия орган. При това се създават условия за обвързване на 
общия обем на продажбите с групово-асортиментната структура 
на стокооборота.

Планирането на общия обем на продажбите става в две 
направления -  за паиярощ н извънлазарей фонд. След като бъде
определен обемът на продажбите, в това число и по направление 
/пазарен н извънпазарен/, планът се разпределя по тримесечия 
н поделения -  сектори, отдели н складове.

Планът за стокооборота на едро на предприятието може 
да се разработи в следната примерна форма>

П я а и
за стокооборота ’на едро на ДСО "Тър- 

вия на едро" клон . . . . . . .
в хнл.лв.

1973г, 1974г. 1974г. 1975г. Гримес»Ч И Я

П о к а з а т е л и отчет очак
вало
изпъл
нение

план КЪМ
1974г- I I I I I I IV

1 2 3 4 5 6 7 8 9

1 .Оборот от пазарен 
фонд 18500 21650 22950 106,0
в това число* 
-  транзитен 1850 2247 3900 173,4

1. Оборот от Н 3 1 Ш -  
пазарен фонд 2000 2350 2490 106,0
в това число * 
-  храните! 100 211 249 113.3



1 2 3 4 5 б 7 8 9

Общ стокооборот на 
едро 20500 24000 25440 106,0
в това чксло« 
- транзктен 1990 2458 4149 168,8

Планът за  групозо-асортимеитиата структура на продаж
бите се разработва по основа« стоков« група. Този план трабва 
да отразява изискванията на потребнтедсюто търсене на насе
лението н обслужваните предприятия, организации и учреждения 
по обем, качество, място « време.

Групово-асортнментната структура на продажбите се пда- 
нкра едновременно в натурално ■  стойностно изражение, обцо за 
годината ■  по тримесечия, отделно за пазарни ■  извънпазарни 
Фонд.

След разработването на плана за продажбите по групи 
с т о и , тоя се детайлизира и по вндове стоки, тъй като въз ос
нова на тозк план се сключват договорите за  доставка на сто
ките с производствените предприятия. Това налага планираният 
орган в предприятието да познава н отчита влиянието на всички 
фактори, които обуславят търсенето на отделните вндове с т о п .
В противен случай заявките и договорените спеснфииации за  дос
тавка на стоките няма да изпълнят своето предназначение на 
предпоставка за  планиране производството на стоки за  мирово 
потребление и пълно задоволяване на потребителското търсене 
на насеяеннето. | е  се създадат услови за  възниквала на дис
пропорция между стоковото предлагане н потребителското търсе
не, а  с това забавяне на стоковото обръщение и възпроизводст
вото на обществения продукт.

За планирането па продажбите по групи и видове ст о п  в 
натурално и стойностно изражение могат да се използват различ
ни методи -  нормативен, коефициент на идаетнчност на потреби
телското търсене от доходите, цените, общи обем на стокообо
рота, корелапионен и регресионен анализ и пр. За тази цел мо
гат да се разработват различни едвофекторин и многофакторни 
модели. Сънвостта н начинът на използване и  тезн методн за



планиране на продажбите б» (заснена в раздела ‘ Стокооборот на 
дребно", попада което тук шна да се епкраме на теза проблеми. 
Различието се заключава сако при набирането на необходимата 
информация за  моделиране развитието на продажбите. Тук трябва 
да се има предвид обстоятелството, че е нужно да се набира ин
формации за развитието на продажбите и степента на задоволява
не на потребностите, не само на населението чрез търговията на 
дребно, но и на останалите ведомства, пряко обслужвани от тър
говията на едро. Подобна информация е наложително да се наби
ра и за  състоянието на стоковите запаси, загубите от стоки, 
наличието на средства за обезценка или намаляване равнщето 
на цените и пр. Планираните органи в предприятията за търго
вия на едро в детаЯлност трябва да познават факторите, които 
обуславят конюнктурата на пазара -  парични и ватурални доходи, 
развитието на отраслите на народното стопанство в раЯона н 
страната /промивлеиост, селско стопанство, строителство, тури
зъм и почивно дедо, транспорт и п р ./ , демографски особености 
на обслужвания от тях раНон, възможност за  увеличаване на сто
ковото предлагане, подобряване асортимента н качеството на 
стоките и 1 . 1 .  При това деЯствието на посочените н други фак
тори трябва да се разглежда не статично, а  в непрекъснато раз
витие, като се подхожда диференцирано за вейка стока.

Създаването на рационална организация на стокопридвик- 
ааие на стоките изисква продажбата на стоките да ое планира и 
по форми кд стокопрндвижване -  складова и транзитна, отделно 
за  пазарния н извъипазарния фонд. Продажбата на стоките по 
форми на стокопрндвижване има съществено значение и за  опреде
ляне величината и скоростта на обръщение на стоковите запаси, 
необходимостта от складово стопанство, оборотни оредства, ня
кои елементи от разходите за  обръщение и пр.

При планиране на продажбите по форми -  складова и тран
зитна, е необходимо да се отчитат възможностите за  разииряване 
иа транзитните продажби за  везжа стоки Трябва да се отчита 
харажтера иа стожата, условията на паното пронзводство, транс
портните условия, състоянието на магазинната мрежа, характера 
на потреблението и пр. В това отяомеике оъществено значеше 
мма отчитането на иьзмоккостите за  разннрнеаяв на транзитите



продажба ва прякоснабдяващите се ведомства от търговията ма 
едро -  почивни домове, болници, саватораума, обществена сто
лове а п р ., а  също така разниряване на преаате връзка между 
търговвдта на дребно а производствените предприятия.

3 . Планиране на стоаовате запаса

Изпълнението на плана за стокооборота яа едро а рит
мичното снабдяване иа населението с предмети аа потребление 
изискват да се обезпечат необходимите стокова запаса общо а 
по стокова група.

Величаната на стоковите запаси в търговията на едро за
виси от следните основна фактора« обем я структура на стоко
оборота, сложността на асортимента аа стоките, честотата ва 
доставка, о б е т  на транзятння стокооборот, величината на сто
ковите запаса в търговията на дребно и възможностите за  уве
личаването им, състоянието на транспорта и пътните артерии, 
ритмичността на производство на стоките, специализацията, 
концентрацията и местоположението на производствените пред
приятия, състоянието на складовото стопанство, организацията 
на труда в складовете по приемането, съхраняването и експеди
цията на стоките и др.

Стоковите запаси в търговията на едро се характеризи
рат с данните, отразени в приложената таблица. От тях се виж
да, че величината на стоковите запаси непрекъснато нараства, 
а  скоростта на обръщението им се ускорява. Стоковите запаси в 
търговията на едро от 393 илн.лв. през 1956 г .  достига 631,5 
идн.лв. през 1973 г . ,  а  обръщаемостта им за същия период от 
време от 127 дни се намалява на 61 дни, т .е .  ускорява се със 
66 дни. Абсолютното увелнченне на стоковите запаси се дължи 
на нарастването на стокооборота н разикряв&нето на асортимен
та на стоките. Ускорената обръяаемост на стоковите запаси се 
дължи на подобрената организации на стокопрндвижвалето и по- 
бавните темпове на нарастване на стоковите запаси, в сравнение 
със стокооборота. Върху ускорената обръцаемост иа стоковите 
запаси в търговията на едро е допринесло н непрекъснатото на
маляване на относителното нм тегло от обцня обем на стоковите 
запаси. От 5 8 ,6 * през 1956 г .  то се намалява на 3 4 ,1 *  през 1973г.



Т а б л и ц а
за  стоковите запаси в търговията на 

едро по години

Години

Запаси по це
ни на дребно 
в мля.лева

В *  
към 

о бция 
за  а с

)бръцаемост 
1& стоковия 
запас в дни

Структура на стоко
вите з &а с х  в тър
говията на едро

ко ВНЯТ& 
н а  е д р о

ко говня- 
та  на 
едро

к о гении
СТОКИ

нмтед-
НИ СТО
КИ

1956 670,2 393,0 58,6 170 127 100,0 9,89 90,11
1960 806,3 407,3 50,5 129 87 100,0 11,76 88,24
1966 1193,8 518,0 43,4 109 83 100,0 9,00 91,00
1968 1406,4 650,6 46,2 97 73 100,0 9,77 90,23
1969 1614,6 752,4 46,6 107 83 100,0 8,24 91,76
1970 1625,8 719,0 44,2 105 79 100,0 7,87 92,13
1973 1855,4 631,5 34,1 92 61 100,0 8 ,99 91,01

Подчертаната тенденция на намаляване относителното тег
ло на стоковите запася в търговията на едро за сметка на уве
личаване относителното тегло на стоковите запаси в търговията 
на дребно е вредно явление. Целеоъобразно е стоковите запаси 
да се концентрират в търговията на едро, където яма по-добри 
условия за съхраняването ни н тяхното научно управление. В ма
газините трябва да се поддържат само текущите стокови запаси, 
необходими за обезпечаване непрекъснатост в продажбите н снаб
дяването на населението.

Причините за  непрекъснатото нашляване относителното 
тегло на стоковите запаси в търговията на едро са недостатъч
ното складово стопанство и организационната структура на тър
говията. До 1.1.1971 г .  съществуваха единни предприятия за  
търговия на едро н дребно в системата на държавната търговия 
и недостигът от складове се компенсиране от магазинната мрежа. 
Освен тези причини съществуват и други, като увеличаване обе
ма на транзитните продажби, разииряване на търговската мрежа 
и увеличаване мощностите на отделните магазини, разииряване 
асортимента на стоките н нашляване на тяхната дефицитност н 
пр.



Основната част от стоковите запаси в търговията на ед
ро заемат нехранителните стоки. Както се ви д а  от данните, 
през 1973 г .  запасите на нехранителните стоки предотавляват 
91,013* от общия обем на стоковите запася. Това се дължи на 
характера на стоките. Хранителните стоки инат сравнително по- 
ограннчен асортимент, в сравнение с нехранителните стоки, тях
ната трайност е по-палка, а  освен това те са по-често търсени 
и относителното тегло на реализирания от тях стокооборот е по- 
малко, в сравнение с нехранителните стоки. В резултат на това 
и относителното тегло в стоковите им запаси от общата величи
на за стоковите запаси е по-малко -  8,90)8 през 1973 г .

Измерването на стоковите запаси става абсолютно в на
турално и стойностно изражение, и относително в дни и брой 
обороти. Стоковите запаси в дни изразяват времето на стоково
то обръщение, т .е .  дните, през които стоките престояват в зве
ната на търговията на едро. Броят на оборотите характеризира 
скоростта на стоковото обръщение, т .е .  времето, през което 
стоковият запас се обновява.

Методиката за нормиране и планиране на стоковите запа
си в търговията на едро не се различава съществено от тази в 
търговията на дребно. Тъй като тази методика бе разгледана н 
изяснена в раздела "Стокооборот на дребно", тух ще бъдат раз
гледани само различията.

При нормирането н планирането на стоковите запаси в 
търговията на едро се взема предвид само складовият стокообо
рот, т .е ,  от общия обем на стокооборота на едро се приспада 
транзитният стокооборот. Целесъобразно е нормативи за  стокови
те запаси да се създават за  всяка стокова група. Това це даде 
възможност да се следи динамиката на стоковите запаси н да се 
набелязват необходимите мероприятия за  тяхното увеличаване или 
намаляване, с оглед ритмичното снабдяване на търговската мрежа 
и населението със стоки.

В търговията на едро сезонните стокови запаси са срав
нително по-голяма величина, в сравнение с търговията ва дреб
но. При планирането им трябва да се подхожда много внимателно. 
Тяхната величина трябва да се покрива с действителните нужди 
на населението, отразени в стокооборота на дребно и нуждите на 
отделните предприятия, организации и учреждения, обслужвани



от търговията на едро.

Планиране на стоковото обезпечение

Чрез плана за стоковото обезпечение се цели да се дос
тавят необходимите {токи за  изпълнение на плана за  продажби
т е , попълване на стоковите запаси, покриване на стоковите за
губи и обезпечаване на определен резерв за  обезценка на сто
ки. Оптималният план за постъпленията е гаранция за  изпълне
нието на плана за  стокооборота на едро и дребно и непрекъс
нато снабдяване на населението и обслужваните от търговията 
на едро ведомства със стоки.

Планът за  стоковото обезпечение се разработва по сто
кови групи в натурално и стойностно изражение. Той се състои 
от два разделял план за  обпнте постъпления и план за  постъп
ленията на склад.

В първия раздел се включват постъпленията за  обезпе
чаване на обция обем на стокооборота на едро /складов и тран
зитен/, за  покриване загубите от стоки, за  обезпечаване на 
крайните стокови запаси и създаване на определен резерв за  
обеиценха на стоки. На основата на плана за  общите постъпле
ния на стоките се склпчват договорите за  доставка на стоките 
с производствените предприятия. Необходимостта от общите пос
тъпления на стоки се определя по формулата:

П » С ♦  Зк + Ф ♦  Р -  Зн,
където1

П е общи постъпления на стоки;
С -  общ обем на продажбите /складови и транзитни/;

Зк -  стоков запас в края на плановия период;
Ф -  стокови загуби в рамките на допустимите норми;
Р -  резерв за обезценка на стоки;

Зн -  стоков запас в началото на плановия период.

Планът за  общите постъпления, освен по стокови групи, 
се разработва и по източници за постъпления от централизования 
и децентрализования стоков фонд общо за годината с разбивка по 
тримесечия.

Планът за  постъпленията на склад има предназначение да



обезпеча азпъляенаето ва складовия стокооборот ва едро /без 
транзатния/, креЯнште стоком запаса, стоковите загуба а ре
зерва за  обезцевка ва стоки. Постъпленията на склад се опре
делят с помота ва следната формула!

Пс *  С о + З к  + Ф + Р -  Зн,

където!
Пс е постъпления на склад;
Со -  складов стокооборот на едро;

Останалите сниволя инат значението на тезн , изяснени 
във формулата за  общите постъпления.

За да се обезпечат необходимите стокови фондове за  из
пълнение ва плана за  стокооборота на едро и дребно и задово
ляване нуждите на населението и ведомствата не е достатъчно 
да се разработи само оптимален план за  стоковото обезпечение. 
Наложително е да се установи системен контрол за  изпълнението 
на договорите с доставчиците.

След като се разработят всичка показатели на плана за  
стокооборота, се разработва стоков баланс, чрез който се об
вързват вснчкн показатели. Стоковият баланс в търговията ва 
едро нма следната форма«

Стоков баланс
в хнл.лв.

Р е с у р с и План Разпределен«« на 
ресурсите План

1. Стокови запаса в нача
лото на пернеха

2. Постъпления
в това число«
а .  от централизирания 

стоков фонд
б. от децентрализирания

стоков фонд

1. Продажби
в това число«
а .  на търговскнт 

предприятия '
б. ва други пред 

прнятвя и ор
ганизации

2 . Стокови загуби
3 . Резерв за  обез- 

ценка ва стоки
4 . Стоков запас в 

кроя на периода

5
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Г д а в а IX

ИЗКУПУВАНЕ НА СЕЛСКОСТОПАНСКИ ПРОИЗВЕДШИЯ

1. Същност и значение на изкупуването на селскосто
панските произведения

Общественото разделение на труда нехду града и селото, 
между промииеността н селското стопанство, изисква осъществя
ването на регулярни икономически връзки между тези два основни 
отрасли на народното стопанство. В социалистическото общество 
се осъществява планомерно пласиране на стоковата продукция на 
селското стопанство. Стоковата продукция, произведена от аг-  
рарно-пронннлеянте комплекси, ТКЗС, ДЗС н другите производи
теля на селскостопанска продукция се реализира в съответствие 
с държавния план за изкупуване на селскостопанската продукция.

Изкупуването на селскостопанската продукция представля
ва система за  планомерна реализация на стоковата продукция на 
селското стопанство прн стоково-пашчнк отнонення.

Изкупуването на сеяскостопанскн произведения се отлича
ва от търговията в тесен смисъл на думата, т .е .  от търговията 
с предмети за  яйчно потребление. Главното назначение на тър
говията е да довежда до потребителите произвежданите предмети 
за  потребление от промимяеността и селското стопанство. Търго
вията се осъществява, след като процесът на материалното про
изводство е напълно или в основата сп завърнен.

Главното назначение на изкупуването е да доведе до по
треблението -  производствено н лично, продукцията на селското 
стопанство. Сравнително малка част от селскостопанската продук
ция постъпва в търговската мрежа, без да минава през промикле- 
яа преработка. Тук се отнасят следните произведения! пресни 
плодове н зеленчуци, картофи, яйца, живи птнци ■  л р ., която 
населението използва направо за  свои нуждн. Останалата част 
от селсжостопаисжата продукция, кояю съставлява и основната 
част от обема на производството за  селското стопанство, пос
тъпва като суровини н се преработва в хранмтелно-вкуеовата,



текстилната, коларската и други индустрии.
В условиита на социализма дърпаната организира на пла

нови начала изкупуването на селскостопански произведения, ка
то възлага провеждането му на дьркавнн н кооперативни изкуп
вателни предприятия и организации. Дейността на социалисти
ческите изкупвателни предприятия и организации се определя 
от задачата -  да се осигури все по-пълио задоволяване за  пос
тоянно растящите потребности на народното стопанство от суро
вини и хранителни продукти, произвеждани от селското стопанст
во.

В отноиенията между селскостопанските производствени 
предприятия и изкупвателните предприятия ие могат да се на
месват частни посредници. Цените, по конто се извърнат из
купуванията, осигуряват необходимите натрупвания ва разширя
ване на възпроизводствения процес в селското стооаиство.

З н а ч е н и е т о  на изкупуването ца селскостопански 
произведения за  народното стопанство може да се проследи, ка
то се изхожда от двете насоки на покупко-продажбатае снабди- 
важето и пласмента.

По отноненяе на снабдяването на народното стопанство, 
значението на изкупуването се състоя в следното«

а .  Чрез изкупуването държавата осигури »а необходимите 
фондове от хранителни стоки за задоволяване потребностите аа 
градското васеленке, заето в промиялеността, транспорта, строи
телството, непроизводителната сфера и др. С тези ресурси се за
доволяват потребностите и на някои части от селското населеше, 
които произвеждат технически култури или ш ат друга тясна спе
циализация и селскостопанското производство. Освен това с из
купуваните от селското стопанство хранителни продукти се оси
гуряват текуците потребности на армията, милицията и другите 
бвдиетно издържани учреждения.

б. С изкупуването на селскостопански суровини държавата 
осигурява снабдяването на важни клонове на явната я хранително- 
вкусовата проиннленост. От това проличава рева ваната роля ка 
изкупуването за  дейността н развитието на значителен дял от 
проншлеността.

е . С концентрирането в свои ръце на значителни количест
ва суровини н произведения държавата осигурява фонда ва износ



от селскостопанска продукция. Срещу този кзнос ние получаване 
от чужбина суровини, какини, съоръжения и предмети за  потреб
ление, необходими за народното стопанство и за  личните пот
ребности на населението.

г .  Чрез изкупуването на селскостопански суровини и 
произведения се дава възможност за образуване и на необходими
те държавни материални резерви.

По отноиение на пласмента на продукцията на селското 
стопанство, значението на изкупуването се изразява в следното!

а .  Чрез изкупуването на селскостопанските производители 
се гарантира реализацията на основната част, а  в някои случаи 
и на цялата стокова продукция.

б. Чрез изкупуването реализацията на селскостопанската 
продукция се извършва организирано и планово по предварително 
известни цени и условия, които стимулират растежа на произво
дителността на труда и увеличаването ва производството. Сигур
ността, която създава изкупуването за  пласмента ва продукцията, 
позволява на селското стопанство да увеличава непрекъснато про
изводството и да повишава степента на неговата стоковост без 
риск, че продукцията може да остане непродадена.

в . Като средство за  реализация на селскостопанската 
продукция, изкупуването осигурява основната част от паричните 
доходи ва селскостопанските производители. Натрупването и раз
криването на възпроизводството в селското стопанство се обус
лавят до голяма степен от начините и условията на изкупуването 
и от равшпето ва цевите при изкупуването.

Изкупуването иа селскостопански произведения има и поли
тическо значение, защото чрез него се създават икономическите 
основи иа съюза между работническата класа и трудещите се селя
ни. Ако изкупуването е правилно организирано, то съдействува 
иаИ-ефективно за  укрепването иа политическия съюз иехду двете 
основни класи при социализма.

Социалистическата държава използва системата иа изкупу
ване ва селскостопанската продукция, за  да у п р а ж н я в а  
в ъ з д е й с т в и е  върху обема, асортимента и качеството 
ва продукцията, върху равнвцето иа себестойността и върху раз
пределението ва производството в селското стотн ство . Това въз
действие се осъществява посредством плана за  изкупуването и



посредствен равридето на цените«
Правилно съставеният план за изкупуване на селскосто

панските произведения създава благоприятни условия за раз
витие на селскостопанското производство съобразно с конкрет-. 
ните икономически и почвено-климатични възможности в отдел
ните райони на страната.

Освен въздействието на плана за изкупуването, голяю 
роля за обема, асортимента и качеството на продукцията иг
раят изкупните ценя. За селскостопанските произведения, кои
то не се планират в народностопанския план, и най-вече за 
онези, които се изкупуват по цени, уговорени между изкупва
телните организации и производителите, реиавапо значение има 
равнището на изкупните цени както за обема, така и за  асор
тимента и качеството на производството.

Върху равнището на себестойността на селскостопанска
та продукция се въздействува главно с единните цени и усло
вията на изкупуването, Единните цени стимулират изоставащи
те стопанства да натякват себестойността на продукцията до 
равнището на средните и челните стопанства. Същевременно 
единните изкупни цени поощряват и средните и челни стопанст
ва към по-нататъшно снижение на себестойността, като чрез 
това им се осигурява увеличаване на чистата печалба н пови
шаване рентабилността от стопанската дейвост.

От наложеното се вижда, че изкупуването на селскосто
пански произведения играе голяма родя за  нормалното и правил
но развитие на цялото народно стопанство. Изкупуването на 
селскостопански произведения ниа и икономическо н политичес
ко и социално значение. Поради това именно, партията н пра
вителството отделят особево голямо внимание на въпросите за 
усъвърненствуването на ръководството н организацията на из
купуването.

2 .  Форми на изкупуване на селскостопански произведе
ния

В зависимост от източника на доставката ■  начина на 
планирането, у нас са установени различни форми на изкупува
не на селскостопански произведения.



В з а в и с и м о с т  о т  и з т о ч н и к а  н а  
д о с т а в к а т а  се различават следните форми на изкупу
ване на селскостопански произведения!

Изкупуване от трудово-кооперативни земеделски стопанст
ва. Те имат най-голямо относително тегло в обема на изкупува
ната селскостопанска продукция от държавата. С по-нататъвното 
развитие на механизацията я специализацията в производството, 
дялът на ТКЗС в изкупуваната продукция це се увеличава още по
вече.

Изкупуване от държавни земеделски стопанства. Към тази 
форма ое отнасят и изкупуванията от научноизследователските 
институти по селското стопанство и другите обществени стопанст
ва.

Съгласно последните организационни изменения, свързани 
с голямата концентрация в селскостопанското производство, ос
новен производител и доставчик на селскостопанска продукция ще 
станат създадените аграрно-проминлени комплекси.

Изкупуване от членовете-кооператори на ТКЗС. По тази 
форма се изкупуват излииъците, а  за  някои произведения и ця
лата продукция от личните стопанства на кооператорите.

Изкупуване от некооперирани селски стопани и други 
производителя на селскостопанска продукция. Относителният дял 
на тази форма от общата изкупувана продукция се намалява и се
га е вече незначителна.

В з а в и с и м о с т  о т  н а ч и н а  н а  п л а 
н и р а н е т о  се различават две форми на изкупуване; цен
трализирано и децентрализирано.

Централизираните изкупувания ее отнасят до ояазя част 
от селскостопанската продукция, която се планира като ресурси 
■  разпределение по видове, количество и по стойност в народно
стопанския план.

Децентрализираните изкупувания се отнасят до продукти
те , по която ресурсите и разпределението се определят само в 
общ стойностен обем от народностопанския пдан, а  по количество 
в видове -  от изкупвателните организации по взаимно договаряне 
с производителите.

До началото ва 1959 г .  у нас се прилагаха седеи различ
ни форми на централизирани изкупувания« задължителни държавни



доставки, натурално заплащане работата на маинино-трелторни- 
те станции, контракция, свободни изкупувания, предаване про
дукцията на ЛЗС, натурално запхаиаве на услугите на мелници
те и маслобойните н семенни заеми.

Съгласно постановление на Министерския съвет, старата 
система на изкупуване е била отменена от 1.7.1959 г .  и съие- 
временно от същата дата се въвежда нова единна система за 
д о г о в о р н о  и з к у п у в а н е  на необходимите за 
държавата селскостопански произведения по единни държавни це
ня чрез пряко договаряне с производителите.

При тази нова договорна система количествата селскосто
пански произведения, конто це бъдат изкупувани от трудово-коо
перативните земеделски стопанства н от другите проюводятелн, 
се определят от изпълнителните комитети на окръжните народни 
съвети съгласно народностопанския план. В този план се вземат 
предвид производствената насока са стопанствата и техните реал
ни възможности за  производство в доставка. Държавните земеделс
ки стопанства, както и в миналото, предават на държавата произ
ведените от тях селскостопански произведения, съобразно произ
водствено-финансовия сн план по единните държавни изкупни цени.

Съгласно наредбата за изкупуване н реализация на селско
стопанска продукция от 1968 г . ,  изкупуването от ТКЗС, ДЗС и 
други социалистически производители се извърива чрез дългосроч
ни, перспективни и годнини договори, склвчени въз основа на 
задължителните показатели по номенклатурата на държавния план 
и по споразумение за  продукцията извън тази номенклатура.

Следователно, у нас понастоящем имаме две основни форми 
на изкупуване на селскостопанска продукция«

а .  договорно изкупуване по държавен план /задължително/ 
и

б. свободно договорно изкупуване.
На договорно изкупуване по държавен план /съгласно но

менклатурен списък към наредбата за  планирането/ подлежат след
ните видове селскостопанска продукция! месо и кожи от едър ро
гат добитък, дребен рогат добитък и свине, тотон, зърнено-хлеб
ните н зърнено-фуражните култури, оризова арпа, фасул, слънчо
гледово семе, червени домати полски, мляко и яйца.

Останалите видове селскостопанска продукция, както и



свръхплановата продукция от задължително договаряната по дър
жавния план, може да се изкупува по свободно договаряне, но по 
цени, определени по споразумение между изкупвателните органи
зации н производителите.

3 . Организация на изкупвателния апарат

Изкупвателната дейност у нас се осъществява от различни 
държавни специализирани изкупвателни предприятия, от промишле
ни предприятия и от системата на Централния кооперативен съюз 
/потребителните кооперации/.

Към Министерството на земеделието и хранителната промиш
леност функционират следните обединения, чиито предприятия из
купуват селскостопанска продукция!

а .  ДСО "Родопа" -  осъществява изкупуването на едър и 
дребен рогат добитък, на свиве, птици и други животни, които 
използва както за  производство на месо и месни произведения, 
така и за  нанос в живо състояние. Това обединение ръководи ме
сокомбинатите в цялата страна и извършва търговия на едро, внос 
и язнос на месо и месни произведения.

б. ДСО "Млечна проминлеиост" - осъществява изкупуването 
на мляко я млечни произведения чрез обединените от него пред
приятия за  млекопреработване. Същото обединение ръководи про
изводството на пастьоризирано мляко и млечни произведения и 
реализира произведената продукция на вътрешния пазар ■  за износ.

в . ДСО 'Зърнени храни", което изкупува зърнена хлебни и 
зърнени фуражни храни, оризова арпа, фасул, леща н др. Това 
обединение чрез своите предприятия се занимава с производство
то на брашно, орнз, тестени изделия ■  др. я осъществява реали- 
зацяята на едро на изкупената и произведената продукция.

г .  ДСО "Винпром" -  изкупува грозде, пресна плодове за  
ракия и др. Това обединение има нонопоя върху производството 
на спиртни напитки н осъществява реализацията на едро на съ
щите в страната.

д . ДСО "Вуигарпяод* -  изкупува плодове и зеленчуци, ръ
ководи производството яа зеленчукови и плодови консерви ■  реа
лизира изкупената н произведената продукция. Освен това, също
то обединение осъцествява и продажбите на пресни плодове и зе



ленчуци и консервите от тях на вътрешния пазар чрез своя тър
говска мрежа на дребно,

е , ДСО “Българско пиво“ -  изкупува хмел, ръководи пиво
варната промишленост и осъществява реализацията на своята про
дукция.

I .  ДСО “ Българска захар” -  изкупува захарното цвекло.
з .  ДСО "Булгартабак". Това обединение изкупува тютюни- 

те , има монополното право върху производството на тютюневи 
изделия и реализира изкупената и произведена продукция у нас 
и в чужбина.

Към Управление "Микробиологическа промишленост" при НС 
функционира ДСО "Фармахим", което освен другата си производст
вена дейност, се занимава и с изкупуването на рози, произвежда 
розово масло и реализира продукцията си.

Изкупвателна дейност осъществява и Централният коопера
тивен съюз посредством!

а .  селските и градски потребителни кооперации;
б. окръжните кооперативни съюзи;
в . обособените предприятия "Билкооп", "Яйцекооп", пче

ларската кооперация "Нектар" и др.
Чрез посочените свои поделения Централният кооперативен 

съюз изкупува, манипулира, преработва я реализира билки, прес
ни плодове, сено, слама н др. Освен това този съюз изкупува 
изцяло от ТКЗС, от личните стопанства на кооператорите м от 
частви стопани яйца, птици, вълна н пчелен мед и осъществява 
реализацията на тезн продукти. Посредством потребителните коо
перации се осъществява н изкупуването на плодове н зеленчуци 
за  местна консушция в тези райони, в които ДСО "Булгарплод" 
няма своя търговска мрежа.

Основните моменти по организацията на изкупвателната 
дейност и по взакмоотноиеямята между производителите и изкуп
вателните предприятия са установени в Наредбата за  изкупуване 
и реализация на селскостопанска продукция от 1968 г .

Производителите на селскостопанска продукция могат да 
продават продукцията си на изкупвателни предприятия и органи
зации не само в техния район, но и на изкупвателни предприятия 
от други райони. Министерството на земеделието и хранителната 
промишленост, Министерството на вътрешната търговия и услуги



те ■  Централният кооперативен съшз контролират изкупуването, 
за  да не се допусне злоупотреба с цените, похабяване на про
дукция, неизползвано на мощности, нерационални превози и пр.

По разпределение ва изкупвателните организации, про
изводителите на селскостопанска продукция могат да продават 
зеленчуци, плодов^ и десертно грозде пряко на магазините за  
вътренна търговия на дребно и да ползват търговската отстъп
ка на едро.

Изкупвателните предприятия и организации изкупуват 
освен уговорените с договора количества и произведената про
дукция над договорената, ако тя не е посочена в списъка на 
стоките с ограничен пазар. Списъкът на стоките с ограничен 
пазар се утвърждава от М-вото на вътреината търговия и услу
гите и И-вото на въннната търговия ежегодно до 1 зли на пред
ходната година.

Извозването на селскостопанската продукция след преда
ването й се организира от купувача, който склвчва за целта до
говори с ТКЗС, ДЗС, МП и други организации. Когато производи
телят превозва селскостопанската продукция със собствен транс
порт, товароразтоварните и други видове услуги, както и прес
тоят се заплаца от купувача по установените тарифи за съответ
ния държавен транспорт. .

Продукцията се окачествява на местопредаването по вза
имно споразумение на двете страни, съгласно българския държа
вен стандарт. Прн спор, въпросът се реиава от изпълнителният 
комитет на съответния окръжен народен съвет.

От началото на 1969 г .  се разреви да се продават плодо
ве и зеленчуци и в магазините на потребителните кооперации н 
на търговските предприятия на народните съвети. Във връзка с 
това се разреви и на Централния кооперативен съвз чрез свои
те поделения да организира изкупуването на плодове и зеленчу
ци по определените държавни изкупни цени за нуждите на вътреш
ния пазар н за  преработка в своите предприятия.

Държавният комитет за планиране,съвместно със заинтере
сованите ведомства и'организации съставя разчет за  продажбата 
на плодовете и зеленчуците, предназначени за  вътрешния пазар, 
за  преработка н за износ, в съответствие с който се организи
ра изкупвателната дейност ва ДСО "Булгарплод" н Централния



кооперативен съвз.
Към Централния кооперативен съюз е създаден координа

ционен съвет за съгласуване работата между производителите на 
селскостопански произведения и изкупвателните организации. 
Членове на координационния съвет caí Централният кооперативен 
съвз, държавните стопански обединения -  производители на сел
скостопанска продукция, и държавните стопански обединения н 
организации, изкупуващи селскостопански произведения. Коорди
национният съвет разглежда въпроси от оперативен характер ка
то» изпълнение на плана; задоволяване нуждите на изкупвател
ните организации от продукция за  преработка, за  износ н за  вът- 
реиния пазар; амбалаж; окачествяване на продукцията; транспорт; 
цени; излишъци; стимулиране ва производителите и пр.

4 . Планиране изкупуването на селскостопанската про
дукция

Сри планирането и отчитането на изкупуването се използ
ват натурални и стойностни показатели. Натуралните погазатели 
позволяват да ее съпоставят фактическите и планираните изку
пувания за  отделни видове и групи селскостопански произведения. 
Това дава възноиност за  по-точва преценка относно изпълнението 
на плана и развитието на изкупуванията. Обаче обща представа 
за  обема на всички изкупувания от различните видове и групи 
продукция могат да дадат само стойностните показатели.

При различните етапи от плановата работа /разработката 
на държавния план за изкупуването, на плановете на окръзите н 
на плановете на изкупвателните организации н предприятия/ ое 
използват следните основни предпоставки

а .  плановото задание на висиестоящото организационно
звено;

б. изучаването ва районните стокови ресурси яа селско
то стопанство;

в . данните от анализа на изкупвателката дейност през 
минали години;

г . състоянието на материално-техническата база ва изку
пуването.

Ще се спрен по-специално на втората и третата предпоо-



тавка.
Изходен момент за планиране на изкупуването е опреде

лянето на веловата /общата/ и стоковата продукция на селското 
стопанство чрез съставянето на баланси за селскостопанската 
продукция на по-вахннте произведения от растениевъдството н 
животновъдството.*С помощта иа тези баланси в плана за изку
пуването се обвързват потребностите с ресурсите на селскосто
панската продукция.

За растениевъдните продукти балансът за селскостошнска 
продукция се съставя в следната примерна схема /вж .стр.279/.

В приходната част на баланса се вписва общата продук
ция, която се изчислява въз основа на засетите площи н на пла
новия добив. В приходната част на баланса се вписва и продук
цията, която постъпва у кооператорите под формата на натурал
но заплащане на изработените трудодни в ТКЗС. Това перо на 
баланса кореспондира с балансово перо *  3 в разходната част 
на баланса и то не увеличава ресурсите, а  само показва раз
пределението на общата продукция между трулово-кооперативни- 
те земеделски стопанства и техните членове кооператори.

В разходната част на баланса се вписват на първо място 
изкупванията на държавата, които в случая за  селското стопан
ство са продахби на държавата. На второ място се вписват раз
ходите за вътрешно потребление в стопанствата. Семенният фонд 
се установява въз освова на предвидените площи за засяване и 
на определените норми за посев. Застрахователният Фонд се опре
деля в процент от семенния фонд. Фуражният фонд се установява 
на базата на списъчния /плановия/ брой на добитъка и на опре
делените кръмни норми за неговото изхранване.

На трето място се вписват разходите за натурално запла
щане на трудодните в ТКЗС. Размерът на общата продукция, която 
се разпределя натурално между членовете на ТКЗС, се изчислява 
като разлика между общата продукция от една страна, и задълже
нията на ТКЗС към държавата, вътрешното производствено потреб
ление и размера на неделимия фонд, от друга страна.

Разходите за  лично потребление на членовете на ТКЗС и 
на частните стопани се изчисляват въз основа на броя на дома
кинствата и чкслеността на техните членове и определените нор
ми за потребление за различните селскостопански произведения.



Баланс за  растенневъдна 
продукция

к Статии на баланса ДЗС ТКЗС Коопе«
ратори Ируги Всичко

1.

2 .
3 .

1.
2 .

3.

4 .

5.
6.

7 .

I .  Р е с у р с и
Запаси в стопанствата в на
чалото на плановия период
Обиа /ваяова/ продукция
Постъпления от натурално 
заплащане на трудодни

Вси«ко приход:

I I .  Разпределение 
Държавни изкупувания 
Яьтреино потребление -  всичко 
в това число:
а .  семенен фонд
б. застрахователен фонд
в . за  изхранване на добитъка
За натурално заплащане на 
трудодни
За лично потребление на 
членовете на ТКЗС и на 
частните стопани
Неделим фонд на ТКЗС
Запаси в стопанствата в 
края на плановия период

Всичко разходх

Излтоък за продажба на коо
перативните пазари и за из
купвателни и търговски ор
ганизации

В с и ч к о :

Размерът на излимъците от селсхостопанската продукция се 
получава, като се спаднат всички разходи от точка 1, до точка 
€ . вклсчятелно от сумата на ресурсите. Излишъците подлежат на



изкупуване от изкупват елите и търговските организации и ш  
пласмент чрез кооперативно-пазарната търговия.

Цялата стокова продукция, която иохе да е обект на 
изкупуване, представлява сборът на супите от точка 1. /дър
жавни изкупувания/ и точка 7 . /изяииъци за  продажба/.

Планиранията на изкупуванията на месо, кожи и други 
произведения ва животновъдството се отличава с тази особеност, 
че заедно с изкупуването, което се следва от заколваяе на жи
вотното, изкупвателните организации трябва да се съобразяват 
с държавните планови задачи за  развитие ва животновъдството.
За да не се намалява броят на стадото н да ве се забавят тем
повете на разииреното възпроизводство в животновъдството, е 
необходшо да се изкупуват за  клане такива животни, които със 
своя пол и своята възраст да ве задържат възпроизводствените 
темпове, касае се следователно да се правв такъв подбор, че да 
бъдат изкупена н заклани за  меоо предимно животни за  бракува
не, както и нзлнвнн бройки от иьжвн под, които няма да окажат 
влияние върху възпроизводствения процес на стадото.

Такъв подбор ва добитъка, подлежал на изкупуване за  ме
со, се прави с разработването на баланса за  оборота на стадото. 
Подобен баланс за оборота на стадото се права н при изучаване 
на ресурсите за изкупуване ва иляко, с оглед да се отдеяят от 
една страна женските животни, които могат да дават иляко, и 
от друга страна младите животни, които трябва да се хранят с 
една част от това мляко. Балансът за  оборота ва стадото се със
тавя поотделно за едрия н дребния рогат добятък я за  свинете с 
разрез за половото различие и за  възрастовите групи.

При съставянето на баланса на стадото следва да се отго
варя иа дадената планова зай ч а  за увеличаване на броя на доби
тъка, с оглед на перспективното развитие аа животновъдството.
За разрешението на тази задача е необходимо плановото число за 
бракуване да се установи на по-ниско равнище от чвсдото на при
раста ва стадото.

Съставянето ва балансите за селскостопанската продукция 
е важна и отговорна работа за  изучаването на общата 1 отвива
ха продукцвя к за  планирането на изкупуванията изобщо. Занкхе- 
ннте изчисления за  стоивата продукция и занижените планове за  
изкупуване могат да забавих изкупуванията и да причинят извеех-



ни финансови затруднения на ТКЗС. От друга страна, завадени
те изчисления и особено когато се каоае до продукция от жи
вотновъдството, могат да затруднят изпълнението на плава за  
изкупуването и в някои случаи даже да забавят процеса на раз
ширеното възпроизводство в животновъдството.

Анализ на дейността при изкупуване на селскостопански 
произведения. За съставянето на плела за  изкупуването се из
ползват следните данни от анализа за  изпълнението на пиана 
през преднествувация период: данните за  общия обем на изку
пуването н на постъпленията по видове продукция; данните з а  
изпълнението на изкупуването по срокове съгласно план-графи
ците зее изкупуване; данните за  пласмента на изкупената про
дукция; данните за  скоростта на обръщението на изкупената 
продукция н данните за  качеството и загубите от съхраняване 
на изкупената продукция.

Изпълнението на плана за  изкупуването в общ обем се 
анализира по стойностни измерители, като в случай на измене
ние на цените, плановата стойност на изкупуването се преиз
числява по новите цени. Анализът на изкупуването по видове 
продукция се провежда в натурални измерители. Особен интерес 
представлява задълбочаването на анализа: по групи доставчици 
според степента на използването на стоковите ресурси; по ор
ганизационни звена на изкупвателния апарат -  изкупвателни 
пунктове, сектори и п р .; по форми на изкупуването -  централи
зирано и децентрализирано.

Чрез анализа на пласмента на изкупената продукция се 
цели да се установи дали определените в договорите за  достав
ка количества изкупувана продукция са били извозени в сроко
вете и по асортиментите, предвидени в същите договори и в 
плана за  пласмента. Чрез анализа на изпълнението на плана за 
пласмента се проверява едновременно и изпълнението на догово
рите за  доставка: условкята за плащане, прилагането на санк
ции в случай, че страните нарушават задълженията ся я т .я .

Анализът на обръщаемостта на изкупуваната продукция да
ва представа за  начина, по който се използват оборотните сред
ства от изкупвателната организация ■  улеснява самото планира
не на оборотните средства. Времето на обръщение на изкупувана
та селскостопанска продукция започва от момента на нейвото



постъпление в изкупвателни е пунктове ала в складовете а овъри- 
ва до момента аа нейното нзвозваае към предприеталта за прера
ботка ала предаването в в търговската мрежа за  продажба на на
селението. Стоковите оотатъци в изкупвателните организации се 
образуват в периода на изкупвателната кампания а по начало ня
мат характер на постоянно явление, какъвто е случаят със сто
ковите запаси в търговията.

План на изкупвателната организация. Изкупвателните ор
ганизации разработват своите планове въз основа на плановите 
задачи на внсиестояцнте звена, на данните за  изучаване на ре
сурсите в района, в който деВотвуват, ва данвнте от анализа 
на тяхната изкупвателна дойдем, на данните ва материално-тех
ническата база, на заявките иа техните нясиестояни звена м 
т .и . В плана ва изкупвателната организация се разработват по
казатели за обема на продукцията за  изкупуване по видове про
изведения, показатели за съхраняване на изкупената продукция, 
показатели за преработката на част от изкупената продукция и 
показатели за плава за  реализацията и извозването на изкупена
та продукция. В плана на изкупвателната организация се вник
ват и оотаналвте разходя от търговско-финансовия план -  разви
тие ва материално-техническата база, труд и работна заплата, 
разходи за  изкупуването и реализацията и финансов план.

Планът за  обема и за видовете продукция за  изкупуване 
е основен раздел на комплексния план за стопанската дейност на 
изкупвателната организация. Той се разработва в балансова връз
ка с плана за  съхраняване иа изкупуваната продукция /план за  
стоковите запаси/ н плана за  реализацията на изкупуваната про
дукция. Във връзва с плана за съхраняване на стоковата продук
ция се разработва и нормативът за  обръцаемостта ва изкупената 
продукция, както н планът за дългосрочното /сезонното/ съхра
няване ва определени видове продукция.

Обобщаваният план за  обем* и за видовете продукти за 
изкупуване ое разработва по изкупвателни предприятия, изкупва
телни пунктове и нзкупчици. Същевременно планът се разработва 
и по време във връзва със сезонния характер иа изкупуванията. 
След това оперативните звена разработват н план-графици, както 
за склочваието ва договорите, така ■  за  тяхното хзпълненне.

Важен момент от планирането на стопанската дейност ва



изкупвателните организации е определянето на потребността от 
амбалаж ■  задоюлявавето на тазш потребност. Изкупуваната про
дукция je  разделя на две части! една част от нед се навозва в 
насипно състояние н не се нуждае от амбалаж, а  за  другата част 
от вея се използва амбалаж. Втората част от продукцията ое раз
пределя на групи, в зависжмоот от подходящня за  нея амбалаж. 
Потребността от амбалаж се изчислява в зависимост от о б е т  на 
продукцията н от обращаемостта на амбалажа.

Към плана на изкупвателната организация се разработват 
н мероприятия за  обезпечаване на неговото нзпълненне. Тук ста
ва въпрос преди всичко за  предвиждане на мероприятия за подо
бряване на материално-техническата база, за  осигуряване на се
зонни работници по изкупуването, за  тяхната квалификация, за  
подобряване на амбалажното стопанство, за  укрепване ва вътреи- 
ностопанеката сметка, за  подобряване на транспортното стопан
ство н др.

В изкупвателните организации трябва да се контролира 
ежедневно изпълнението на плана за  постъпленията н за  пласмен
та на продукцията по назначение. Трябва да се контролират из
пълнението на договорите с купувачите, ходът на извозването на 
накупената продукция н състоянието на оздравяваната продукция.



-  г в ч ,  -

Г л а в а  X

МАТЕРИАЛИО-ТЙНИЧЕСКА БАЗА НА ТЪРГОВИЯТА

1. Същност. състав и развитие на материално-техничес- 
* ката Раза на търговията

Материално-техническата база ва търговията е съвкупност 
от всички веществени ценности, участвуващи в процеса на сто
ковото обръщение, като средства на труда на търговските работ
ници. Тук се вклвчват сградите на нагазините, заведенията за  
обществено хранене, складовете н павилионите, какините, хла
дилното оборудване, обзавеждането, инвентара, транспортните 
средства и др.

Средствата на труда, използвани в стоковото обръщение 
представляват о с н о в н и т е  ф о н д о в е  на търговията. 
Но ооновяяте фондове на търговията не се покриват с иатериално- 
техническата в база, те са част от неи, тъ ! като значителна част 
от средствата на труда не принадлежат на търговските предприя
тия и организации, а  на други предприятия н лица. Освен това 
част от средствата на труда, конто инат характер на малоценни 
и малотрайни предмети, е приело да се отнасят не към основните 
фондове, а към оборотните фондове.

Към основните фондове ка търговията се отнасят:
а .  основните фондове, които обслужват пряко търговската 

дейност ва предприятия -  магазини, складове, заведения за об
ществено хранене н тяхното оборудване /к ал я н , съоръжения, ин
вентар н други материално-технически средства със стойност над 
**0 л в . / ; тук се отнасят н транспортните средства;

б. основни фондове, конто обслужват производствените 
дейности на търговските предприятия •  сгради, малини, съоръже
ния и други материално-технически средства със стойност над 40 
лева;

в . основни фондове, конто обслужват жилищни, комунални 
и културно-битовн нужди ва търговските предприятия -  жилищни 
сгради, Детски градини и ясли, учебни заведения, културни до
мове, библиотеки, здравни заведения н други, изградени със 
средства па търговските предприятия;



г .  основни фондове, които обслужват административно- 
управденческата дейност на търговските предприятия -  админис
тративни сгради, наивни, инвентар и други, със стойност над 
40 лева.

Освен с основни фондове търговските предприятия разпо
лагат с оборотни фондове и фондове на обръщението.

Към оборотните фондове се отнасят амбалажът, опаковая
ните натериали, гориво, суровини, материали и други материал
но-технически оредства, с характер на малоценни и малотрайни 
средства.

Фондовете на обръщението включват стоковите запаси и 
паричните средства в касата и разплащателната сметка на пред
приятието в банката.

Основните фондове на търговията се различават съществе
но от оборотните фондове и фондовете на обръщението.

Основните фондове участвуват многократно в търговския 
оборот, без да променят своята веществена форма, а  оборотните 
фондове и фондовете на обръщението участвуват еднократно в тър
говския оборот н след всеки оборот променят веществената ся 
форма от стокова в парична и от парична в стокова.

При осъществяване на търговския оборот основните фондо
ве , в зависимост от степента на изхабяването им, посредством 
амортизационните отчисления пренасят част от своята стойност 
върху стойността на стоките, а  оборотните фондове и фондовете 
на обръщението участвуват изцяло в търговския оборот натурално 
и стойностно.

Характерно за  основните фондове на търговията е и това, 
че те в сравнение с оборотните фондове и фондовете на обръще
нието променят бавно своята структура.

Отчитането и планирането на основните фондове става в 
натурални н стойностни показатели.

Натуралните показатели -  брой на магазините, брой на 
заведенията за  обществено хранене и местата за  сядане в тях, 
брой на складовете, полезните им площи и вместимост, полезна 
площ на магазините и заведенията за  обществено хранене, оборуд
ването на търговските обекти и п р ., характеризират веществения 
състав на основните фондове. Те служат за основа при планиране
то на необходимата допълнителна мрежа от магазини, заведения за



обществено хранене и складове и тяхното оборудване.
Стойностите показатели -  първоначална, възстановител

на н остатъчна стойност на основните фондове, са необходили 
при определяне обема на капиталните вложения, динамиката на 
развитието на основните фондове, при начисляване на аморти
зационните отчисления, за определяне степента на обезпече
ност на предприятията, организациите, системите н други с ос
новни фондове.

Пълната първоначална стойност на основните фондове 
вклвчва всички парични разходи за строителство и обзавеждане 
на търговските обекти по ценн на съответната година. По тази 
стойност се води отчетността на основните фондове до преоцен
ката на тяхната пъхна възстановителна стойност.

На базата на първоначалната /пълна/ стойност се начис
ляват амортизационните отчисления. Отчитането на основните фон
дове по този методн л  дава възможност да се съпоставят данните, 
тъй като цените на/ едни и съци основни фондове, придобити през 
различни периодиуЬт време, се различават.

Възстановителната стойност на основните фондове пред
ставлява пълната първоначална стойност на основните фондове, 
преизчислена по ценн, действуващи в момента на преоценката. То
ва значи да се установи каква е стойността на основните фондо
ве в нензиосено състояние по ценн, действуващи в момента на 
преоценката. Преоценка на основните фондове се извзрива перио
дично. Възстановителдата /пълна/ стойност се отличава от пър
воначалната пълна стойност, в резултат на изменението на це
ните на материалите, на енергията, нр изменението на условията 
на труда н неговото заплащане, на техническия прогрес и непре
къснатото увеличаване производителността на труда н др. Възста
новителната /пълна/ стойност на основните фондове дава възмож
ност за  сравняване на данните за  основните фондове, придобити 
през различни периоди от време.

Остатъчната първоначална или възстановителна стойност 
на основните фондове се получава, като от първоначалната /въ з
становителната/ стойност се приспадне стойността на износване
то, т .е .  сумата на амортизационните отчисления. Остатъчната 
отойност опредени косвено величината на износване на венозни
те фондове.



Износването ва основите фондове, конто изпълняват 
функциите на продьлпване на производството в оферата на сто
ковото обръщение /транспортиране, дообрабопа, опаковка, съх
раняване н п р ./  става, като пренасят своята сюКиост на части 
върху стойността на стоките. Основните фондове, конто обслуж
ват процеса на покупко-продажба /смяна на натуралната с парич
на стойност/ не пренасят своята стойност върху стойността на 
стоките. Тяхното износване се покрива от чистия доход на об
ществото.

Износването ва основните фондове бива морално н физи
ческо. Под морално износване се разбира намаляване стойността 
на основните фондове, в резултат на създаване на по-съвърнени 
н производителни средства на труда. Физическото износване на 
основните фондове характеризира загубата на техните екоплоата- 
цнонни свойства, в резултат на използването им н въздействието 
на природните сили.

Сумата на износването на основните фондове се начислява 
въз основа на определени норми за  амортизационни отчисления. 
Следователю, амортизационните отчисления представляват стой
ностно изражение на износването на основните фондове. Те се 
начисляват вееш  месец, като се изхожда от го дивната норма на 
амортизацията, определена в процент върху първоначалната или . 
възстановителната стойност на основните фондове.

За измерване ефективността на основните фондове се из
ползват показателите реализиран стокооборот или печалба на 
1000 лв. основни фондове. За тази цел могат да се използват н 
показателите реализиран стокооборот на един квадратен метър от 
търговската зала или общата полезна площ, а  също т а и  показа
телите реализиран стокооборот от едно работно място в магази
ните н едно място за  еядане в заведенията за  обществено хранене.

При съпоставянето на показателите за  ефективността ва 
основните фондове, трябва да се отчита сменяостта я непрекъсна
тостта и  работа и  търговските обекти, а също т а и  изменение
то на равнището на цените. Полоиителна оцени на работата на 
търговските предприятия я организации мохе да се даде, когато 
те , успоредно с увеличаването на ефективността и  основните фон
дове, подобряват н културата и  обслужване и  купувачите.

Основите фондове и  търговията в наиата страна са дър-



«авна или кооперативна собственост. Те коренно се отличават 
от основния капитал на капиталистическата търговия, който е 
иатериална основа за извличане на приналена стойност и екс
плоатация на търговските работници. Неговото развитие изразя
ва антагонистическите противоречия на капиталистическата тър
говия.

Непрекъснатото развитие на стокооборота и необходимост
та от поддържане на висока култура на обслужване, изискват да 
се полагат непрекъснати грижи за  развитието на основните фон
дове на търговията в нашата страна. През последните години в 
това отношение се направи твърде много, но все още основните 
фондове на търговията оа недостатъчни за  осигуряване на нейна
та рационална организация, за подобряване на културата на об
служване и условията на труда на търговските работници.

Основната част от основните фондове на търговията пред
ставляват сградите на магазините, заведенията за  обществено 
хранене, столовете, складовете и тяхното оборудване.

По-пълна представа за  състоянието на материално-тех
ническата база на търговията и обслужването на населението 
дават показателите обем, структура, гъстота, степен на уедря
ване и специализация на магазините и заведенията за  обществе
но хранене.

Развитието на магазините за  хранителни и нехранителни 
стоки н обслужването на населението от тях се характеризира 
със следните данни:

Т а б л и ц а
за  броя на магазините и обслужваното население от тях

П о к а з а т е л и Цяр-
ка 1952г. 1956г. 196 От, 197Ог 1973г

1 2 3 4 5 6 7

1.Тъпговска мрежа на дреб-
НО
в това число:

бр. 20880 21706 25526 32708 34436

а .  магазини щ 19884 23237 27196 28486
б. будки,лавки,павилион» *

- 1822 2289 5516 5950
2 . Увеличение на магазините $ 100,0 103,9 122,2 153,8 164,9
3 .Обслужвано население от 

един магазин бр. 348 349 310 260 257



През периода 1952-1973 г .  магазините са се увеличили 
с 13 556 броя или с 64^9)*. Средногодишно магазините са нараст
вали с 649 броя иди с 3,1)*. В резултат на увеличаването на ма
газините, обслужването на населението непрекъснато се подобря
ва . Това се потвърждава и от данните за  обслужваното населе
ние от един магазин. От 348 думи през 1952 г .  то се намляна 
на 251 думи през 1973 г .

Друг показател, ко!то характеризира състоянието на тър
говската мрежа, е степента на неИната уедреност по отноиение 
полезните площи и броя на работните места. През 1963 г .  средно 
на един магазин се падат по 68 и2 полезна площ, в т .ч . 38 и2 
търговска зала и по 1,2 броя работни места, през 1972 г .  сред
но на един магазин се падат*по 83 кв.м полезна площ, в т .ч ,
49 кв.м търговска зала и по 1,5 броя работни места. Това уед
ряване, макар и незначително, дава благоприятно отражение вър
ху обслужването на населението и ефективността на търговската 
мрежа.

Независимо от постиженията в това отноиение все още по- 
голямата част от магазините имат сравнително малка площ. От 
наличните магазини към 1972 г .  с площ от 20 до 50 кв.м са би
ли 47,6)* от наличните магазини, а с площ над 190 кв.м са били 
едва 1 ,8 * .

Важен показател, коИто характеризира състоянието на ма
газинната мрежа и обслужването на населението, е специализация
та на магазините и увеличаване броя на универсалните магазини. 
За да се подобри още повече обслужването на населението е необ
ходимо продажбата на стоките от първа необходимост да се орга
низира в комбинирани магазини от типа яа супермаркетите, а  
продажбата на по-рядко търсените стоки и стоките със сложен 
асортимент в специализирани и универсални магазини. При лдави- 
рането яа специализираните магазини трябва да се има предвид 
също тава местонахождението и предназначението на магазините. 
Ковкото те се приближават от периферията към центъра на населе
ното място, независимо от това дали са за  хранителни или нехра
нителни стоин, специализацията им трябва да се увеличава.

Развитието на заведенията за  обществено хранене в нави
та страна се характеризира с данните от следната таблици



Т а б л и ц а
за  броя на заведенията за  обществено хранене, 
местата за  сядане в тях и обслужваното насе

ление от едно заведение

П о к а з а т е л и Мяр
ка 1956г. 1960г. 1970г. 1973г.

1 «Заведения за  обществено 
хранене - в с и ч к о бр. 11288 14498 19775 20727
в това число:
а .  търговски заведения ■ 7793 8821 11363 11976
б. обществени столове * 2379 3852 4231 4474
в . будки,лавки и павилиони • 1116 1825 4181 4277

2.Увеличаване на заведенията 9 100,0 128,6 175,1 183,6
3«Места за  сядане в заведения- 

та хбр, 492 671 945,3 1093,0
в това число:
а .  в търговските заведения • 312 391 547,6 597,0
б. в обществените столове « 180 280 397,7 496, а

4 .Увеличаване местата за  сяда! е 9 100,0 136,3 192,1 222,1
5.0бслуквано население от едвс 

заведение за  обществено хра
нене

бр, 671 545 431 417

*  Ланяите за  местата за  сядане в обществените столове за 1973 г 
са начислени приблизително, тъ( като в Статистически годииняк 
НРБ, 1974 г .  липсват такива.

Развитието на заведенията за  обществено хранене става 
с по-бързи темпове, в сравнение с търговската мрежа. Докато 
магазините за  хранителни и нехранителни стоки са се увеличили 
с 58,69 през периода 1956-1973 г . г . ,  то заведенията за  общест
вено хранене за  същия период от време са нараснали с 83,69, а  
местата за  сядане в тях с 122,19. Това ускорено развитие на за
веденията за  обществено хранене е правилно. То отговаря на за 
дачите, поставени пред общественото хранене за  превръщането му 
в основна форма на хранене на населението в перспектива.

С по-бързи темпове се развиват заведенията за  основно 
хранене -  гостилници, закусвални, столове и д р ., в сравнение 
със заведенията за  продажба на спиртни напитки -  пивници, апе-



г

ритивн, механа и др. Бързо нараснат н заведенията за културен 
отдих и развлечение -  сладкарници, кафе-сладкарници, млечни 
барове и др.

В резултат на бързото развитие на мрежата от заведения 
за  обществено хранене, непрекъснато се подобрява обслужването 
на населението. Докато едно заведение през 1956 г .  е обслужва
ло 671 души, то през 1973 г . то намалява на 417 дужи.

През годините на социалистическо строителство, значи
телно развитие получи и складовото стопанство на търговията.
Към края на 1973 г . търговията е разполагала с 3013 склада с 
1267 хил.кв.м полезна площ, в т .ч . 1003 хил,кв,м товарна площ 
/плои, заета от стоки/.

Полезните закрити складови плоци през периода 1963 -  
1973 г .г .  са се увеличили с 525 хил.кв.м или с 70,7$. незави
симо от значителния прираст на полезните складови плоци, скла
довото стопанство остава тясно звено в работата на търговията. 
Мощността на отделните складове е много малка. Средно на един 
склад през 1973 г .  се падат по 420 кв.м полезна закрита площ.
От наличните складове 54,3$ са с площ от 250 до 1000 кв.м, а  
тези с площ над 1000 кв.м са едва 33,6$ и над 2000 кв.м 14,3$.

Наличните складове не разполагат с необходимата механи
зация за  обработка на стоките.

В резултат на недостатъчната мощност, разпокъсаност и 
незадоволителна механизация, складовото стопанство не създава 
условия за  концентрация и правилно съхраняване на стоковите 
запаси, а също така за  създаване на условия за  рационална ор
ганизация на стоковото придвижване. Целесъобразно е в перспек
тива да се изграждат само крупни складове, като за  тази цел 
ое кооперират усилията и средствата на отделите дъркавни и 
иооперативи търговски предприятия и организации.

2 . Планиране развитието на мрежата от магазини, заведе
ния за  обществено хранене и складове

Планът за  развитието на мрежата от магазини, заведения 
за обществено хранене, складовото стопанство и тяхното оборуд
ване, има за  задача да обезпечи изпълнението иа плана за  сто
кооборота при висока култура на обслужване на населението, под



ходя ви услови за  работа на т ъ р г о в е т е  работннцн и съхраня
ване на сто п те .

Освен това планът за  развитието на материално-техни
ческата база на търговията е основна предпоставка за планира
не на редица други показателя от търговско-финансовия план на 
търговските предпрЛтия, като капиталните вложения н капитал
ното строителство, числеността на търговските работници и тях
ната производителност, някои елементи на разходите за  обръще
ние н пр.

Планът за  развитието на матерк&лно-техническата база 
на търговията обхваща планирането на прираста на магазините, 
полезните им площи н работни места, прираста на заведенията 
за  обществено хранене, полезните ш  площи н места за  сядане, 
прираста на полезните площи и вместимостта на складовете, при
раста на оборудването на необходимите обекти и транспортни 
средства.

Развитието на материално-техническата база на търговия
та ое направлява чрез разработването на дългосрочни, петго- 
динни н годиини планове. Дългосрочните н петгодивните плано
ве дават възможност, развитието на материално-техническата 
база на търговията да се съгласува с градоустройствените пла
нове на селищата в по-пълно да се отрази техническият прогрес 
в търговията.

Основни предпоставки за планиране на мрежата от магази
ни, заведения за  обществено хранене н складове cat обен и 
структура на стокооборота, демографски особености на населе
ното място н неговия ра!он, състояние на наличната мрежа от 
магазяня, заведения за хранене и складове, обем, структура и 
скорост на обръщение на стоковите запаон, климатични я топо
графски особености, характер на градоустройствената система 
и пр.

Развитието на материално-техническата база на търговия
та се планира от местните народни съвети -  отделите "Търговия” . 
Те изготвят перспективни и текущи планове за  развитието на тър
говската мрежа и складовото стопанство за  всички предприятия 
на своята територия, независимо от системата на тяхното подчи
нение. Министерството на вътренната търговия н услугите изпъл
нява само методически и контролни функции. Независимо от това



то разработва отделяй разчета за развитието на материално- 
техническата база на търговията и определя необходимостта от 
капитални вложения за  изграждането В.

Независимо, че местните народни съвети разработват пла
нове за  развитието на материално-технмчесиата база на търговия
та в населените места, търговските предприятия съставят също 
планове за  развитието на собствената сн материално-техническа 
база.

Работата по съставянето на плана за  развитието на мре
жата от магазини, заведения за  хранене и складове моке да се 
разпредели в основни линии на три етапа«

1. Набиране, обработка и анализ на набраната информа
ция за  състоянието на съществуващата мрежа от магазини, заве
дения за хранене и складове.

2 . Изготвяне на технико-икономически разчети за  общата 
потребност от търговска /складова товарна/ плон, обща полезна 
плод, допълнителна търговска /товарна/ и обца площ, която 
трябва да се изгради през плановия период и за  потребността 
от капитални вложения, нужни за  ново строителство и рекон
струкция на съществуващите обекти.

3 . Териториално разположение на търговските обекти в 
населеното място.

а .  П л а н и р а н е  н а  м а г а з и н н а т а  
м р е к а  з а  х р а н и т е л н и  и н е х р а н и т е л 
н и  с т о к и .

При планирането на мрежата от магазини за  хранителни 
и нехранителни стоки съществува голямо разнообразие в методи
ките, които се използват в различните страни. В редица социа
листически страни планирането иа магазинната мрежа става пос
редством нормативи за  броя на работните места и площта иа 
търговските зали, които се полагат на 1000 кители от населе
нието. Тези нормативи са диференцирани по групи стоки -  хра
нителни и нехранителни и по години.

В капиталистическите странх разнообразието в методики
те за планиране на търговската мрежа е още по-голямо. Напри
мер, във Франция на всяко жилище се предвижда по 2 кв.м обща 
магазинна площ, в CAI на 100 жители по 6,5-7 линеКни метра фа
садна линия на магазините и пр.



В ваната страна за планиране развитието на ирехата от 
нагазиш за  хранителни и нехранителни стоки също са разрабо
тени и утвърдени нормативи. Те са разработени по следните приз
наци:

-  търговска плон /площ на търговските зали/ на 1000 ки
тели от населението отделно за  магазините за хранителни и не
хранителни стоки диференцирано по петилетки до 1990 г . ;

-  съотношение меиду площта на търговските зали н скла- 
довоспомагателннте помещения на магазините по стокови групи;

-  средни планови цени на един кв.и търговска площ, 
вхлвчнтелно стойността на оборудването за планиране на необхо
димите капитални влокения по пернодн до 1990 г . ;

-  относително тегло на средствата за  реконструкция и 
модернизиране на съществуващата търговска мрека от общите ка
питални влокения по пернодн до 1990 г .

Утвърдените нормативи за полагащата се площ на търгов
ската зала на 1000 кители от населението са разработени за 
осем типа селища, в зависимост от числеността на населението 
им и функциите, крито изпълняват те . Тези нормативи са отразе
ни ъ прилокената таблица.

Утвърдените нормативи за планиране развитието на тър
говската мрека инат редица полокнТЬлки страни. Те са разбирае
ми и не изискват набирането на голям обем информация от плани
ращите органи. Полохително е и това, че в сравнение с действу
ващите преди това нормативи те имат по-голяма диференциация по 
селища, имат динамичен характер и са обвързани с възмокностите 
на страната да обезпечи необходимите капитални влокения за из
граждане на планираната търговска мрека чрез тях. С разширява
не на прогресивните форми за обслужване на населението работно
то място, като показател загубва своето значение при планиране 
на мрежата от магазини и действително в утвърдените нормативи, 
този показател основателно ие фигурира.

Успоредно с положителните страни, утвърдените от Минис
терството на вътреяната търговия и уолугите нормативи за плани
ране развитието на търговсхата мрека за хранителни и нехрани
телни стоки инат н редила недостатъци. Основен техен недоста
тък е , че ве отчитат конкретните социални, икономически, демо
графски, природно-климатични, градоустройствени и други особе-



Нормативи за изграждане и функциониране на 
мрежата от магазини за  хранителни и нехранителни 

стоки

Търговска площ ва 1000 жители
Типове селища 1975г. 198От. 1985г. 1990г.

1 2 3 4 5
Хранителни и нвхр .стоки
Столичен град 172 189 207 245
Първи тип 179 190 214 246
Втори тип 196 204 225 247
Трети тип 200 2СГ7 228 245
Четвърти тип 206 212 226 246
Пети тип 152 165 185 210
Шести тип 140 150 175 195
Седни тип 135 142 156 176

Общо за  страната 185 182 201 230

Хранителни стоки
Столичен град 74 77 80 78
Първи тип 76 80 84 80
Втори тип 82 84 87 84
Трети тип 84 86 88 85
Четвърти тип 86 88 90 87
Пети тип 62 65 70 80
Шести тип 63 66 75 85
Седни тип 65 68 76 86

Общо за  страната 69 74 77 82

Нехранителни стоки 
Столичен град 98 112 127 167
Първи тип 103 110 130 166
Втори тип 114 120 138 163
Трети тип 116 121 140 160
Четвърти тип 120 124 136 156
Пети тип 90 100 115 130



1 2 3 4 5
Вести тип 70 84 100 110
Седми тип 70 74 80 90

Общо за  страната 96 108 124 148

н оси  на селищата, при които протича търговско-стопанската 
дейност на поделенията в търговията независимо, че те са ди
ференцирани аа осен групи селища. Това обстоятелство поставя 
едни селища в по-благоприятни условия, а  други в по-неизгод
ни по отноиенне развитието на търговската иреха и обслужва
нето на населението въпреки, че те попадат в едва и съща нор
мативна група. Например градове като Варна, Бургас, Велико 
Търново н други попадат в еднакви нормативни групи с други 
градове, но условията, при които се развива търговската дей
ност в тях, в резултат на развитието на почивното дело и ту
ризма, коренно се различават от другите селища. През курорт
ния сезон населението на тези селида се увеличава извънред
но много, в резултат на приходящите почиващи и туристи. Вре
менно пребиваващото население в тях в определени моменти да- 
ие превишава постоянното население, а търговската мрежа има 
предназначение да обслужва едновременно постоянното и времен- 
нопребиваващото население. Следователно, тези селища са пос
тавени при неблагоприятни условия по отноиения обслужването 
на населението и осъществяването на търговската дейност. По
добни прииврн могат да се посочат за още редица населени мес
та в страната, които попадат в една н съща нормативна група 
за полагащата се търговска площ на 1000 жители от население
то.

Друг недостатък на утвърдените нормативи е , че не са 
много пригодни за  планиране на търговската мрежа от търговски
те предприятия, тъй като ие са диференцирани достатъчно по сто
кови групи.

От тези нормативи не става ясно също така, до каква сте
пен ще бъде ефективна планираната търговска мрежа за  хранителни 
и нехранителни стоки, изразена чрез стокооборота на кв.м тър



говска площ и показателите, която изразяват икономическата 
ефективност на капиталните вложения и основните фондове.

Не се вихда до каква степен при разработването на нор
мативите са отчетени факторите сменност /продължителността на 
работа на обектите в рамките на деноноцието/, непрекъснатостта 
на работата /работните дни през годината/, внедряването на про
гресивни технологии за  продажба и обслужване на населението, 
развитието яа техническия прогрес, увеличаване производител
ността на труда и п р ., които дават силно отражение върху про
пускателната споообност на търговската мрежа и потребността 
от магазини, изразена чрез търговската площ.

От изложеното по-горе следва, че посочените нормативи 
могат да се използват като орнентировачни, за  сравнение на ре
зултатите на разчетите за  необходимата търговска плоц, опреде
лена чрез методиката, която отчита конкретните условия, при 
които се извърнва обслужването на населението и реализацията 
яа стоките чрез търговската мрежа -  коефициент на сменност, 
непрекъснатост на работа, внедряване на техническия прогрес, 
на прогресивните форми на продажба и обслужване на население
то и други.

Изхождайки от утвърдените нормативи от НВТУ за  планира
не на търговската мрежа за  хранителни и нехранителни стоки, 
площта на търговските зали може да се определи, като се из
ползва следната формула!

Пт Чи .  Итм 
1000

където:
Пт -  обща потребност от търговска площ за  хранител

ни или нехранителни стоки за  селището през съот
ветния планов период;

Чн -  численост на населението през плановия период;
Нтп -  норматив за  полагаща се площ на 1000 ж. от на

селението за  съответния тип селище за  плановия 
период.

За да се отчетат конкретните условия, при които се осъ
ществява търговията и обслужването на населението чрез търгов
ската мрежа за  хранителни и нехранителни стоки, е наложително



планиращите органи да определят собствен норматив за  стокообо
рот на вв.м търговска площ и коефициент за  увеличаване /нама
ляване/ на пропускателната способност на търговската мрека, а  
също така на стокооборота, конте е планиран да се реализира 
през плановия Период в магазините на съответната стокова гру
па /хранителни и нехранителни стоки/.

Нормативът за стокооборот иа кв.м търговска площ се 
създава въз основа на достигнатото равнище по този показател 
през базисния период. Ако реализираният стокооборот на кв.м 
през този период е много висок и е станал за  сметка на незадо
волителна култура на обслухване и голяма загуба на време на на
селението, ползващо услугите на търговията, той може условно да 
се занижи до степен на необходимата култура на обслухване и 
ефективност на търговската мрежа. Обратно, ако ефективността на 
търговската мрежа е незадоволителна, в резултат на излиоък на 
търговска мрежа, стокооборотът, реализиран на кв.м търговска 
площ през базисния период, трябва условно да се завиди до сте
пен на нормална ефективност на търговската мрежа, изразена чрез 
този показател.

При определяне на коефициента на пропускателната способ
ност на търговската нреха, трябва да се имат предвид възможнос
тите за  увеличаване коефициентите за сменност и непрекъснатост 
на работа, внедряване на прогресивни форми на продажби и обслуж
ване на населението, внедряване на техническия прогрес и пр. 
през плановия период.

Наложително е също така да се определи обемът иа стоко
оборота, коВто ще се реализира в магазините /без този в разнос
ната, развозната и дребната търговска ирежа/ през плановия пе
риод.

В такъв случай общата потребност от търговска площ на 
магазините по стокови групи за селището през плановия период 
нохе да се опредени, като се използва следната формула:

НМ2 . К

Пт -  обща потребност от търговска площ на селището за



определена стокова група през плановия период;
С -  обем на стокооборота, който се предвикда да се реа

лизира през плановия период в магазините на съответната стоко
ва гр у "»•

предвиден да се реализира през плановия период;
К - коефициент на пропускателната способност на търгов

ската мреха за стоковата група през плановия период.
Коефициентът на пропускателната способност на търговска

та мрежа мохе да се определи по следната формула:

К е коефициент на пропускателната способност на търгов
ската мреха;

Кс -  коефициент на сменност на работа в търговските
обекти;

Кн -  коефициент на непрекъснатост на работа на магази
ните;

Кп -  коефициент на увеличаване производителността на 
труда в обектите, в резултат на техническия прогрес и усъвър- 
ненствуване технологиите на продажба и обслужване на население
то.

Коефициентът на увеличаване производителността на труда 
не бива да става зг сметка на интензификация труда на търгов
ските работници и влоиаване културата на обслужване, а  като се 
усъвъриенствуват технологическите процеси по приемането, обра
ботката и реализацията на стоките, внедряване на технически 
прогрес, внедряване на научна организация на труда и управле
нието, подобряване структурата на стокооборота в унисон с 
изискванията на потребителското търсене и пр.

Планирането на общата полезна площ на магазините за  хра
нителни и нехранителни стоки по утвърдената от ИВТУ и предла
ганата методика по същество не се различава. За тази цел може 
да се използва следната формула:

-  норматив за стокооборот на кв.м търговска площ,

К » Кс.Кн.Кп

където:

От . 100
Отпт

По



където:
По е общо площ /площта на търговската зала н складово- 

спонагателните понецеиая/;
Пт -  площ на т ъ р г о в е т е  зали;
ОТПТ -  относително тегло на площта на търговските зали 

от общата полезна площ на магазините.
Разчетите за  определлне на общата полезна площ се из

вършват отделно за  хранителни н нехранителни стоки, тъ( като 
относителното тегло на площта на търговските зали от общата 
площ на магазините за  тези две стокови групи се различава. В 
утвърдените нормативи от Министерството на вътреината търговия 
и услугите относителното тегло на търговската площ от общата 
полезна плоц за  споменатите две основни стокови групи е както 
следва<

Нормативи за  относителното тегло на търговската
площ от общата полезна площ по стокови групи

С т о к о в и  г р у п и Относително тегло на
търговската плоа от
общата полезна площ

1. Хранителни стоки 58
2 . Нехранителни стоки 62

След изготвянето на разчетите за общата потребност от 
търговска площ и обща полезна площ на магазините за  хранителни 
н нехранителни стоки, трябва да се определи допълнителната тър
говска мрежа, която трябва да се изгради през плановия период, 
изразена чрез тези два показателя /търговска и обща полезна 
площ/. За целта е наложително да се установи запазващата ое 
годна търговска мрека, която е налице, т .е .  тази, която е 
функционирала през отчетния период и ще се запази през плано
вия период. Това става, като от наличната търговска и обща по
лезна площ на магазините се приспадне площта на тези обекти, 
които предстои да се ликвидират през плановия период, поради 
непригодност, провеждане на градоустройствени мероприятия и пр.

Допълнителната търговска /обща полезна/ площ, която 
трябва да се изгради през плановия период, се определя, като 
от общата потребност на търговска площ /обща площ/, определена



по изяснение по-горе методики, се приспадне запазващата се 
годна търговска иреха за  хранителни и нехранителни стоки. 
Разчетите се извъриват диференцирано за  тези две основни сто
кови групи, тъН като на базата на предстоящата за  изграждане 
за  тях търговска плоц се извъриват разчетите за  определяне на 
необходимите капитални вложения.

Планирането на необходимите капитални вложения за  ново 
строителство става на базата на планираната за  изграждане до
пълнителна търговска плоц и утвърдените нормативи за средната 
цена на един кв.и търговска плоц за съответните периоди до 
1990 г .  Величината на капиталните вложения за ново строителст
во на търговските обекти може да се определи по формулата!

Кв - Дхп . Сцм^, където

Кн е величината на капиталните вложения за  ново строи
телство и реконструкция на съществуващите търговски обекти;

Лтп -  допълнителни търговски площи /площ на търговските 
зали/, които трябва да се изградят през плановия период;

Сщг -  средна планова цена на един квадратен метър тър
говска плоц през плановия период.

Средната планова цена на кв.м търговска площ вклвчва и 
необходимото оборудване на магазините за  хранителни н нехрани
телни стоки. По периоди утвърдената средна планова цена /стой
ност/ на кв.м търговска площ е дадена в приложената таблица.

Нормативи за  средната планова цена /стойност/
на кв.м търговска площ по периоди за  хранител

ни и нехранителни стоки ,

Вид на материалната Илр- г о д 1 н н
б а з а ка 1975 1980 1985 1990

Нагазини за  хранителни 
и нехранителна стоки

лв. 350 350 380 400

Капиталните вложения за  реконструкция и модернизиране се 
определят на базата на общата величина на капиталните вложения 
и нормативите за  относителното тегло на вложеннята за  рекоиструх-



ция и модернизиране. За тази цел първо се определя общата 
потребност от капитални вложения за  ново строителство, ре- 
инструкция и модернизиране. За целта може да се използва 
следната формула:

«нр « Ки * ,  където
Откн

Кир -  капитални вложения за  ново строителство, ре
конструкция и модернизиране;

Кн -  капитални вложения за  ново строителство;
Откн -  относително тегло на капиталните вложения за 

ново строителство от общата величина на капиталните вложения,
Относителното тегло на капиталните вложения за  ново 

строителство по периоди, отразено в'приложената таблица се 
получава като разлика между общата величина на капиталните 
вложения, изразена в процент /1006/ и утвърдените нормативи 
за  капитални вложения за  реконструкция н модернизиране.

Нормативи за  относителното тегло на капи
талните вложения за реконструкция /модернизиране/ и 
ново строителство от обцата величина на капиталните 

вложения по периоди
х

Наименование ва 
норматива

Пир- Г о д И н И

ка 1975 1980 1985 1990

1 .Относително тегло ва
средствата за  рекон
струкция и модерни- % 13,5 17,7 20,4 23,4
зпране

2 . Относително тегло на
средствата за  вово 
строителство

% 86,5 82,3 79,6 76,6

Всичко капитални вло
жения 1 0 0 , 0 1 0 0 , 0 1 0 0 , 0 1 0 0 , 0

В такъв случай величината на капиталните вложения за 
реконструкция и иодернизиране може да се определи, като се 
използва следната формула;

Кр .  « Нквр .
100



Кр -  величина на капиталните вложения за  реконструк
ция и модернизиране;

Кнр -  обща величина на капиталните вложения за  ново 
строителство, реконструкция и модернизиране;

Нквр -  норматив за  относителното тегло на капиталните 
вложения за  реконструкция и модернизиране.

6 . П л а н и р а н е  н а  м р е ж а т а  о т  з а 
в е д е н и я  з а  х р а н е н е .

Методиката за планиране на мрежата от заведения за 
хранене /търговски заведения и обществени столове/ не се 
различава съществено от методиката за планиране на магази
ните за хранителни и нехранителни стоки. И тук първо се опре
деля потребността от търговски площи /площта на залите за 
хранене/, а  след това общата полезна площ, потребността от 
капитални вложения общо и в това число за модернизиране и 
реконструкция на основните фондове.

Нормативите за полагащата се площ на залите за  хра
нене са разработени отделно за  търговските заведения и об
ществените столове. За търговските заведения те се отнасят 
за 1000 к . от населението на селището от съответния тип ди
ференцирано по години, а  за  обществените столове на 1000 ли
ца /работници, служители, ученици/ за съответното предприя
тие, учреждение или учебно заведение. Тези нормативи са от
разени в приложената таблица.

Посочените нормативи страдат от същите недостатъци, 
както и нормативите за  планиране развитието на търговската 
мрежа за хранителни и нехранителни: стоки, което налага те да 
се използват като ориентировачки. Потребността от търговска 
площ /площ на залите за хранене/ по тези нормативи може да 
се определи чрез използването на следните формули:

а . за  търговските заведения Зх 

0. за обществени столове Зх

Чя.ЧпТ
1000 

Чл.



Нормативи за  полагащата се гхрговсха 
площ аа 1000 ж. /лица/ в търговските заведения 
за  хранене и обществени столове по голини ло 1990 г .

Тилове селища и заведения
Търговска площ на 1000 ■ ./лица, '

1975г. 1980г. 1985г. 1990г.

Търговски заведения -  
всичко з& страната 90 98 113 125

Столичен град 92 103 120 133
Първи тип 94 104 122 135
Втори тип 96 106 124 137
Трети тип 98 108 126 140
Четвърти тип 1СГ7 110 117 120
Пети тип 80 90 100 110
Шести тип 70 80 90 95
Седни тип
Обществени столове на 1000

60 70 80 85

лучи
За работници 238 282 303 350
За служители 120 172 215 256
За учащи 160 215 312 392

Зх -  обиа потребност от зали за хранене;
Нтп -  норматив за  търговска площ /зали за  хранене/ на 

1000 х . от населението за  съответния тип селища за  плановия 
период;

Ч* -  численост на лицата /работници, служители, учащи/ 
на съответното предприятие, учреждение или учебно заведение 
през плановия период;

Нзх -  норматив за полаганата се плоц на залите за  хра
нене на 1000 работници, служители яли учааи се през съответ
ния планов период.

За да се отчетат факторите, които обуславят реализира
нето на стокооборота в търговските заведения за  обществено хра
нене и равнището на културата на обслужване на населението, е 
наложително и тук да се изхожда от планирания стокооборот, кой
то се предвижда да се реализира в заведенията за  хранене, соб



ствен норматив за  стокооборот на кв.м търговска площ и коефи
циент за използваемост на залите за хранене, изразен чрез 
планираната обръщаемост на местата за сядане, организирани 
в залите. За целта може да се използва формулата:

Нм2 . К

където:
Зх -  обща потребност от търговска площ /зали за  хра-

■ нене/;
С -  обем на планирания стокооборот, който се предвиж

да да се реализира от стационарната мрежа на за
веденията за обществено хранене /без дребната 
търговска мрежа/;

Нм2- норматив за стокооборот, който се предвижда да 
се реализира на кв.м търговска площ /зала за 
хранене/;

К -  коефициент за използваемост на залите за  хранене, 
изразена чрез обръдаемостта на местата за  сядане, 
организирани в залите.

Коефициентът за  използваемост на залите за  хранене се 
определя като отношение на планираната и постигнатата през ба
зисния период обрьцаемост на местата за сядане, организирани 
върху площта на залите за хранене.

Потребността от обща площ /зали за хранене и производ
ствено-спомагателна площ/ се определя на базата на съотноще- 
инето между залите за  хранене и производствено-спомагателни
те помещения, т .е .  на базата на относителното тегло на площта 
на залите за  хранене от общата полезна площ. За тази цел има 
утвърдени нормативи по типове заведения. Те могат да се видят 
в приложената таблица.



Нормативи за относителното тегло за плоцта на 
залите за  хранене от общата плод на търговски

те заведения по типове заведения

Типове заведения
Относително тегло на 
залите за хранене от 
общата полезна площ

Заведения за  хранене 32
Заведения за  отдих и развлечения 45
Заведения за сладкарски изделия 45
Заведения за напитки 45

Общо за  вснчхщ заведения за  хранене 38

Обцата плоц на заведенията за  хранене може да се опре
дели чрез посочената формула за планиране на тази площ на ма
газини те за  хранителни и нехранителни стоки /По - Зх . Юр.

Отзх
Тук символът Зх е пяоц на залите за  хранене, а  Отзх -  относи
телно тегяо на залите за  хранене от обцата полезна плоц на 
заведенията.

При планиране на производствено-спомагателната плоц 
на заведенията за хранене е наложително в оце по-голяма сте
пен да се отчитат конкретните условия в селището. При съвре
менните условия съцествува трайна тенденция за  концентрация 
на кухненското производство чрез изграждането на комбинати, 
цехове и други за  производство на полуфабрикати и готова хра
на, които снабдяват заведенията за  хранене, в случаите, ко
гато в дадено селице е извъриена подобна концентрация на кух
ненското производство в заведенията за хранене, са необходини 
значително по-налко площи на производствено-спомагателните 
помещения.

След определянето на общата потребност от търговска 
и обща полезна площ на заведенията за хранене, се пристъпва 
кън изготвяне на разчетите за изчисляване на допълнителната 
площ на заведенията, която трябва да се изгради през плано
вия период -  обцо и по групи заведения според тяхното предназ



начение. Допълнителната търговска и овца площ се определя 
хакто при магазините за  хранителни и нехранителни стоки /р аз
лика между търговската, респективно общата полезна площ и 
площта на наличните заведения, коригирана, т .е .  намалена с 
площта на тези, които предстои да бъдат ликвидирани през пла
новия период/. На базата на допълнителната търговска площ, 
която предстои да бъде изградена през плановия период и нор
мативите за стойността на кв.м търговска площ се определят 
капиталните вложения за  ново строителство, а  след това обща
та потребност от капитални вложения и средства за  реконструк
ция и модернизиране.

Потребността от капитални вложения за  ново строителст
во се определя като произведение между допълнителната търгов
ска площ, която трябва да се изгради и норматива за  средната 
стойност на един кв.м търговска площ. Нормативите за  средната 
стойност /средна планова цена/ на кв.м търговска площ на за
веденията за хранене са отразени в приложената таблица:

Нормативи за стойността на кв.м търговска 
площ на заведенията за  хранене, включително оборудване

то по години

Вид на материалната 
б а з а

Няр- г ОДИ н н
ка 1975 1980 1985 1990

Търговски заведения за 
хранене лв. 762 760 710 700

Обществени столове ■ 500 адо 460 450

Потребността от капитални вложения общо и за модерни
зиране и реконструкция на основните фондове се определя чрез 
посочената по-горе методика и утвърдените нормативи за отно
сителното тегло на средства за модернизиране и реконструкция. 
Тези нормативи по периоди са дадени при планирането на капи
талните вложения общо и за  модернизиране и реконструкция на 
търговската мрежа за хранителни и нехранителни стоки. Те се 
отнасят и за заведенията за хранене.

С изготвянето на разчетите на потребността от търговска 
и обща площ, допълнителната търговска н обща площ, която тряб-



-  зов -
ва да се изгради през плановия период и потребността от ка
питални вложения за ново строителство, за модернизиране и ре
конструкция на основните фондове приключва вторият етап от 
планирането на мрежата от магазини и заведения за  хранене.

Третият етап от планирането на магазинната мрежа и за
веденията за  хранане обхвана териториалното разположение на 
планираните обекти.

В зависимост от големината на селицата у нас е възприе
та двустепенна или тристепенна система на териториално разпо
ложение на търговските обекти.

При изграждането на селицата в две степени, тяхната 
територия се дели на микрорайони и в зависимост от това се 
обособяват обцоградски и микрорайонни търговски центрове. Та
зи система се прилага в селицата с население 70-80 хил.жите- 
ли. В населените места с население над 80 хил.кители е въз
приета тристепенната система на планиране и изграждане. При 
нея освен мнкрорайонинте и обцоградски търговски центрове се 
обособяват и районни търговски центрове.

Микрорайонните центрове са основна форма за  търговско 
обслужване на населението, което хивее в килицните квартали. 
Те имат радиус на действие до 450-500 линейни метра и обслуж
ват население от 5 до 12 хил,хители. В търговските центрове 
от този тип се предлагат стоки с ежедневно потребителско тър
сене -  хранителни стоки, домапни потреби, галантерийни стоки, 
ограничен асортимент електроматериали и други. В тях се орга
низира съцо така заведение за масово хранене /закусвалня, гос
тилница, сладкарница, които обикновено се обособяват в ком
плексно заведение за хранене/.

Районните търговски центрове обслужват населението на 
няхолко микрорайона. Те имат радиус на действие до 1200 ли
нейни метра и обслужват 30-40 хил.кители. В тях предлаганите 
стоки с ежедневно потребителско търсене инат значително по- 
богат асортимент, в сравнение с търговските центрове в микро
районите. Освен това се предлагат редица стоки с периодично 
потребителско търсене, а в някои случаи дори стоки с рядко 
потребителско търсене. Успоредно е предлаганите хранителни и 
’•ехреннтелни стоки, в районните търговски центрове се органи
зира комплекс от заведения за хранене, включително и предста-



-  309 -
ви1елен ресторант, ако това е необходимо.

За да се обезпечи комплексно обслужване на населението 
в микрораЯонните центрове, освен търговските услуги се орга
низират обекти и за битови услуги с ежедневно потребителско 
търсене и приемни пунктове за  услуги с епизодично търсене. В 
районните търговски центрове трябва да се организират ателие
та за  извършване на едните и другите услуги.

Общоградският търговски център има предназначение да 
обслужва цялото население на града. Тук магазините са специа
лизирани и тясно специализирани и предлагат всички стоки във 
възможно най-богат асортимент. Успоредно с тези магазини се 
организира изграждането и на универсален магазин и крупни ма
газини от рода на супермаркетите. Заедно с обектите, които 
предлагат хранителни и нехранителни стоки, се разкриват всич
ки видове заведения за хранене и битови услуги, с изключение 
на тези, които имат промивлен характер. За последните се ор
ганизират само приемни пунктове.

Чрез организирането на мрежата от магазини за хранител
ни, нехранителни стоки и заведения за  хранене в търговски цен
трове, се постига най-пълно изпълнение на задачите и изисква
нията, поставени пред търговията -  приближаване на търговска
та ирежа до потребителите, комплексно обслухване на население
то и пр.

£ редица случаи не е целесъобразно в някои райони да 
се изграждат търговски центрове или тяхното разположение е 
такова, че не може да обхване цялото население на района. То
гава се налага изграхдането на магазини извън центровете в 
самостоятелни тела или под жилищни и обществени сгради.

Правилното териториално разположение на търгавсжата 
мрежа има голямо значение не само за нормалното снабдяване 
и обслужване на населението в селищата, но и за иконоиическа- 
та ефективност на основните фондове, капиталните вложения, 
разходвани за тяхното създаване и ефективността на цялостна
та търговско-стопанска дейност.

При териториалното разположение на мрежата от магази
ни, заведения за хранене и битови услуги, трябва да се изхож
да от конкретните условия на селището. По-специално, трябва 
ла се отчитат следните основни фактори: численост на местното



и приходящото население, обслужвано от обектите на търговия
та , потока на движение на населението по обособените или те
зи, която предстои да бъдат изградени пътни артерии, харах- 
тера на жилищното строителство /екстензивно или интензивно/, 
движението на градския транспорт и възможността за придвиж
ване на купувачите с личен транспорт, покупателния фонд на 
населението, демографските особености на района, развитието 
на икономиката в него, топографски особености и почвени ус
ловия, стойността на земята и на жилищния фонд, подлежащ на 
ликвидиране, комуникационни връзки, съществуващата мрежа от 
магазини и заведения за хранене и степен на тяхната годност 
и пр.

в . П л а н и р а н е  р а з в и т и е т о  н а  
с к л а д о в о т о  с т о п а н с т в о .

Складовото стопанство заема значителен дял от мате
риално-техническата база на търговията. Чрез неговото раз
витие и усъвърпенствуване се създават условия за  образуване 
на необходимите стокови запаси и научна организация за тях
ното управление, а  с това за  ритмично изпълнение на плана 
за  стокооборота на дребно и снабдяване на населението със 
стоки. Освен това чрез него се обезпечават по-благоприятни 
условия за  оъхраняваяе и замазване потребителната стойност 
на стоките и рационализиране иа стокопридвнжването, органи
зацията на труда и управлението, което дава непосредствено 
отражение върху ефективността не само на отделните обекти, 
но и на цялостната търговско-стопанска дейност на поделения
та на търговията и на отрасъла като цяло.

Преди да се пристъпи към изготвянето на разчетите за 
планиране на складовото стопанство, е необходимо да се изяс
нят следните основни въпроси: номенклатурата на стоките, 
конто подлежат на съхраняване и тяхната опаковка, техноло
гията на съхраняване и обработка на стоките при приемане, 
съхраняване и експедиция, обемът на складовия оборот и ве
личината на максималните стокови запаси по групи стоки, раз
работване на нормативи за вместимост на един кв.м складова 
плоц по стокови групи.

Установяването на необходимата складова площ по пред
назначение става в следната последователност:



а .  определяне на складовата площ за съхраняване на 
стоките /на площта, заета от стоки/;

б. определяне на складовата площ за движение на по
демно-транспортните средства при обработката на стоките;

в . определяне складовата площ на площадките за приема
не, обработка и експедиция на стоките;

г . определяне на необходимата площ с административно- 
битово предназначение -  канцеларии, санитарни възли, кантори 
за образци на стоките и други;

д. определяне площта на помещенията за други оператив
ни процеси -  машинни отделения, климатични инсталации, рабо
тилници и други помещения със специално предназначение.

За установяване на складовата площ за съхраняване на 
стоките се използват данните за среднодневните продажби в 
натурално изражение, нормативите за максималния стоков запас 
по стокови групи изразени в дни и нормативите за  вместимост 
на стоки на един кв.м складова площ.

Обемът на среднодневните продажби в натурално израже
ние и нормативите за  максималния стоков запас в дни по групи 
стоки оа необходими за определяне величината на максималния 
стоков запас в натурално изражение по групи стоки, който под
лежи на съхраняване в складовете.

Величината на среднодневните продажби по стокови групи 
в натурално изражение се определя, като се раздели средноднев
ния складов оборот в стойностно изражение за всяка стокова 
група за  нейната средна цена, която се установява, като сред
на претеглена. При определяне на средния дневен оборот, не 
се взема под внимание транзитният оборот, тъй като той се 
реализира извън складовете.

Нормативите за иаксималният стоков запас в дни по сто
кови групи се определят чрез използване на методиката, изяс
нена в раздела за стокооборота на дребно.

Ако няма разработени нормативи за максимален стоков за
пас в дни, чрез използване метода на научно-техническото нор
миране, те могат да се разработят на основата на нормативите 
за средния стоков запас по стокови групи, които се установя
ват задължително за всяко предприятие. За тази цел да се из
ползва формулата:



Зп *  Cep .  НЗе .  К,

където:
Зп е пределен /максме.лен/ стоков запас, подлежащ на 

съхранение;
Ссрсреднодневни продажби в натурално изражение;
Нзс -  юрнатив в дни на средния стоков запас;

К -  коефициент на неравноиерност за  постъпление на 
стоките.

Коефициентът за  неравноиерност на постъпление на сто
ките варира от 1 ,1? до 1,30, което значи, че поради неравно- 
нерността в постъплението на стоките, наксииаляият стоков за
пас превишава средния стоков запас от 15)6 до 30)6.

Нормативите за  вместимост на стоките на един кв.м 
складова площ се диференцират по стокови групи, в зависимост 
от характера на стоките и вида на тяхната опаковка, от начи
на на съхраняване, от височината на съхраняване, от техничес
ките качества на използваните подемно-транспортни средства за 
обработка на стоките в складовете и пр.

Складовата площ за съхраняване на стоките може да се 
определи с помощта на следната формула:

където:
Пт е товарна площ /площ, заета от стоки/;
Зп -  запас пределен /максимален/в натурално изражение;
Н - норматив за вместимост на определено количество 

стоки на един кв.м складова площ при един ред на 
палетите;

Бп -  брой на палетите /редовете/, разположени във ви
сочина един върху друг.

Пример: да се определи необходимата площ за  съхранява
не на стоковите запаси на стоковата група захар при следните 
данни и условия: среднодневен складов оборот -  40 хи л .лв .; 
средна притеглена цена -  0 ,80 л в .; норматив за  вместимост на 
захар на един кв.м складова площ при един ред на палетите -  
420 к г ; височина нареждане на палетите 4 броя един върху друг



норматив ва максималния стоков запас в дни -  25 дни.
а .  определяне на среднодневния складов оборот в нату

рално изражение: 40 000:0,80 « 50 000 кг;
б. определяне величината на максималния стоков запас, 

подлежащ на съхраняване в натурално изражение: 50 000 х 25 *  
1250 хил.кг;

в . определяне на необходимата товарна площ /площ, зае
та от стоки/, П, ------2а----------- !_250_000-------- 1_22Р_3» „
= 744 кв.и . Н .  Бп 420 .  4 1680

Следващият етап от работата по разработването на пла
на за развитието на складовото стопанство е определяне площ
та на проходите за  движение ва поденно-траиспортвнте средства 
при обработка на съхраняваните стоки. Площта на проходите за
виси от начина на съхраняване на стоките /блокове, редове, 
стелажи, щендеои и п р ./ , от обема на работата /интензивността 
на доставките и експедицията на стоките/, от характера на сто
ките, технико-иконоиическата характеристика на подемно-тран
спортните средства и пр. Обикновено площта на проходите се из
разява чрез коефициент, определен спряно товарната складова 
площ. Пой представлява 1 ,25-1,30, което значи, че проходите 
за движение на подемно-транспортните средства са 25-30$ от 
товарната площ.

Ако приемен този коефициент за 1,30, то по данните 
на условния пример ще бъдат необходими следните площи за  дви- 
хение на подемно-транспортните средства, изчислени по форму
лата:

Птс » Пт .  Кп -  Пт,

където:
Птс е складова площ за движение на подемно-транспортни

те средства;
Пт е площ, заета от стоки /товарна площ/;
Кп е коефициент на площта на проходите за  движение 

на подемно-транспортните средства.

Или като заместим с т о т е  по формулата с данната по 
примера, ще получим площта на проходите нежду стифовете. Тази 
площ е 223 кв.и /744 , 1,30 -  744/. .

Необходимата площ за съхраняване на стоките и движение



на подемно-транспортните средства може да се изчисли направо 
чрез използване на формулата;

Пс Зп . Кп 
Н . Бп ’

където символите имат значението на изяснените по-горе форму
ли« Ако използване данните по примера, то за съхраняването на 
стоковите запаси на захарта и проходите за обработката им чрез 
подемно-транспортните средства ще определим, че са^необходими 
общо 967 кв.м складови площи /Пс 
-  967 ка.к/.

5п .  Кп 
Н .  Бп

1 250 000 . 1.30
420 . 4

Формулата, използвана за планиране на необходимите скла
дови площи за съхраняване на стоките и движение на подемно- 
транспортните средства, мохе да се използва при съхраняване на 
стоките в складовете на обикновения или бокс палети, на рафто
ве , щевдери и др. Тя може да се преобразува и за  планиране на 
необходимата складова площ за  съхраняване на стоките в насип
но състояние. В този случа* тя ще има следният вид:

При съвременните условия на палетно транспортиране и 
съхраняване на стоките, площите за  приемане и експедиция на 
стоките имат относително тегло от 1056 до 2556 от полезната 
складова площ. В Съветския съюз е приет норматив 40 кв.м по
лезна площ за  обработката на един вагон стоки.

Площта на помещенията за  обработка на стоките зависи 
от количеството на обработваните стоки и от броя на заетите 
лица за  извършване на тази работа. Обикновено на един работ
ник се предвижда до 8 кв.м площ за  обработка на стоките.

Административно-битовите помещения се оразмеряват в 
зависимост от броя на лицата, които ще обслужват търговско- 
стопанската деВност в склада.

Площите на останалите помещения със специално предназ
начение се определят, в зависимост от нуждите на склада.

Общата складова площ се определя като сбор на площите 
с различно предназначение. Тя мохе да се определи по формула-



По ш Пт + Птс + Пе + Пай,

където:
По е обща складова площ;
Пт -  товарна площ /площ, заета от стоки/;
Птс -  площ на проходите за  движение на подемно-транс- 

портняте средства;
Не -  площ за  приемане и експедиция на стоките;
Пай -  площ на адиинистративно-бнтовнте, технически и 

други помещения със специално предназначение.
Брутната складова площ се определя, като полезната 

площ се завиши с 15-20$ за  конструктивни елементи -  стени, 
колони, асаясьорни вахти, вътрення стълбища и др.

Необходимата допълнителна складова площ, която трябва 
да се изгражда през плановия период се определя, като от об
щата полезна площ за  плавовия период се извади наличната скла
дова площ, намалена с площта на вегодннте и подлежащи на лик
видиране складове.

г .  П л а н и р а н е  н а  т е х н и ч е с к о т о  
о б з а в е ж д а н е  н а  т ъ р г о в с к и т е  о б е к -  
т и.

Планирането на техническото обзавеждане на търговски
те обекти предполага да се определи потребността от различни 
видове технически съоръжения и обзавеждане на търговските 
обекти. Според предназначението си търговското оборудване мо
же да се раздели на няколко групи: подемно-транспортни, хла
дилно, фасовачно, топлинно, технологическо, измерително. Ос
вен това технологическото оборудване бива: налично монтирано 
в търговските обекти и налично в складовете на предприятията, 
което по една или друга причина не е монтирано, но подлежи на 
монтаж в търговските обекти. От своя страна, наличното монти
рано оборудване може да бъде работещо и неработещо, поради 
ремонт и други причини.

Планирането на необходшото техническо оборудване в 
търговските обекти -  магазини, заведения за  обществено хране
не и складове, става въз основа: на данните от анализа на на
личното оборудване и неговото използване; на нормативите за 
степента на съоръженост на търговските обекти с различни видо-



ве търговско к техническо оборудване; на прираста на търгов
ската мрежа, заведенията за обществено хранене н складово 
стопанство; необходимостта от внедряване на по-съвършено 
оборудване и икономическата ефективност на неговото изпол
зване.

Прн аналДза на наличното оборудване, трябва да се 
определи коефициентът на неговото използване, като отнощение 
между наличното монтирано оборудване в търговските обекти и 
цялото налично оборудване /монтирано и немонтнраяо/ и кое
фициентът на използване на наличното монтирано оборудване, 
като отношение на работещото техническо оборудване към на
личното монтирано работеща и неработещо оборудване.

Обобщаващ показател за техническото оборудване е рав
нището на механизация на труда в търговията. За целта ое из
ползва следната формула:

Рмт . - Ü Ï Ï - .
Вт

където:
Рмт е равнище на механизация на труда;
Вит е време на механизирания труд на търговските 

работници прн извършване на различните трудови операции;
Вт -  общ разход наЧруд в процеса на работа.

Разходът на труд ее изразява в човеко-часове.
С плана за техническото оборудване на търговските 

обекти трябва да се реоава успешно въпросът за  комплексна
та механизация на трудовите процеси в търговията.

Доставката на необходимото техническо оборудване се 
осъществява посредством плана за  матернаяно-техническото 
снабдяване на търговията. Чрез този план търговските пред
приятия я организации се обезпечават с необходимите сурови
ни -  ттерналн, гориво н д р ., за  осъществяване на производ
ствено-експлоатационната си м търговска девност, а  също та
ка извършване на планираното капитално строителство.

В плана за  материално-техническото снабдяване се 
вклвчват всички материали за  извършване на необходимото 
строителство, независимо дали то се извършва чрез възлага
не или на стопански начала. В него се включват н съоръженията



за  обезопасяване, охрана ■  хнгнена на труда,
В плана за  материално-техническото снабдяване не се 

включват материалите за  домакински нужди и тези за  извтрива
не на текущ ремонт. Те се доставят от търговската мрежа за 
сметка на фонда за  населението. Но когато тези материали не 
са включени в номенклатурата на търговските предприятия или 
са забранени за  продажба на ведомства, също се планират за 
доставка чрез плана за  матернално-текничесхо снабдяване.

Планът за  матернално-техническо снабдяване на търгов
ските предприятия се разработва въз основа на плана за  сто
кооборота, производствената програма, експлоатационната, строи
телната н други деКности, чрез използване на научно обоснова
ни разходна норми на суровини и материали.

Прн планиране на необходимите суровини, материали, 
гориво н съоръжения, се изготвят отделни разчети по опреде
лени образци н се представят на висшестоящата организация.

3 . Капитално строителство

Капиталното строителство е дейност, която обхвана из
граждане, развиряваве и реконструкция на основните фондове, 
техническо преустройство и усъвъриенствуваяе на наличните 
основни фондове, с оглед по-ефективно използване на техните 
мощности и възстановяване на основни фондове, унищожени от 
непреодолими сили.

Паричните разходи, извъриени за капиталното строител
ство се наричат к а п и т а л н и  в л о ж е н и я .  Капи
талното строителство е основа за осъществяване на размирено
то възпроизводство на основните фондове в търговията.

Основният ремонт представлява възстановяване на ос
новните фондове, изхабени в резултат на тяхната употреба. 
Разходите за основен ремонт не се включват в плава за капи
тално строителство. Те се покриват от източниците, предви
дени във финансовия план на търговските предприятия, като 
за  тази цел се използват главно средствата на фонд РТУ.

Текущият ремонт представлява поправка яли замяна на 
части от основните фондове, подобряване на санитарно-хигиен
ните условия в обектите и други. Те се извъриват за сметка на



разходите за  обръщение.
Основният и текущият ремонт инат голямо значение за 

подобряване на основните фондове и за  удължаване на срока за  
използването им.

Източници на капиталните вложения в търговията са ре
публиканският бюджеЪ и бюджетите на народните съвети, набра
ните средства по някои фондове със специално предназначение -  
РТУ, СБКМ и други към централните ведомства и в търговските 
предприятия, а  също така отпусканите дългосрочни креди
ти от ШБ. При условията на новата система на ръководство на 
народното стопанство, финансирането на капиталните вложения 
за  сметка на републиканския и местните бюджети е намалено до 
минимум.

Основни предпоставки за съставянето на плана за капи
тално строителство cas лимитите за  размера на капиталните 
вложения, определени от висшестоящата ооганизация, които имат 
задължителен характер, планът за  развитието на мрежата от ма
газини, заведения за  обществено хранене н складове, планът за  
доставката на необходимите маиннн и съоръжения за ново строи
телство и оборудване на наличните търговски обекти, набраните 
средства за капитални вложения и други.

Планът за капитално строителство се състои от следните 
основни раздели:

а .  план за въвеждане в действие на производствените 
мощности и основни фондове;

б. обем на капиталните вложения и строително-монтаж
ните работи;

в . титулен списък.
Въвеждането на производствените мощности в действие се 

планира в натурални показатели, като площ в кв.м на търговски
те зали на магазините/заведенията за хранене/, брой на места
та за  сядане в заведенията за обществено хранене и вместимост 
в тонове или площ в кв.м за складовото стопанство. Планът на 
въвеждане в действие на производствените мощности се разработ
ва отделно за иовото строителство и за разширението и рекон
струкцията на действуващите търговски обекти.

Въвеждането в действие на основните фондове се планира 
в стойностно изражение по текущи цени.



Разчитането ва сроковете за  въвеждане в действие на 
производствените модиости и основните фондове става на ос
новата на действувалите норми за  продължителността на проек
тирането и строителството на различните видове обекти. Тези 
нормативи са утвърдени от Министерския съвет и са нераздел
на част от Правилника за  капитално строителство.

Обемът на капиталните вложения включва: стойността 
на всички строително-монтажни работи; стойността на монтира
ните и немонтирани ианини, съоръжения и оборудване; стойност
та на инвентара, числящ се към основните фондове; геоложки 
проучвания; други разходи.

Към строително-монтажните работи се отнасян разходи
те за  строителство на нови и преустройството, разиграването 
и възстановяването на съществуващи сгради, включително и съо
ръженията в тях; разчистването на строителните площадки; мон
тирането на машините и съоръженията в обектите; изграждане 
яа проводи за  телефони, водопроводи, топлофикация, електро
захранване, канализация и други.

Към маиините и съоръженията се отнасят разходи за : 
доставката на всички машини и съоръжения, независимо дали 
изискват или не монтаж; инвентара с характер на основни сред
ства, т .е .  без малоценните и малотрайни предмети.

В труда за капитални вложения се вклвчват разходите 
над 1000 лв. за  геоложки проучвания на строителните площад
ки. При положение, че разходите за  геоложки проучвания не 
надвишават 1000 лв. те се вклвчват във финансовия план на 
търговските предприятия.

В елемента други разходи се вклвчват разходите з а :  
инвеститорски контрол; възнаграждение ва чуждестранни спе
циалисти; изпробване на май ш и, съоръжения, инсталации н 
други до приемането им от инвеститора; подготовка-на кадри 
за  експлоатация на обектите н пр.

Съотношението между различните видове разходи опре
деля структурата на капиталните вложения. Основната част 
от обема им в търговията са разходи за  строителни работя 
н доставка на машини н съоръжения.

Величината яа капиталните вложения за  разлнчняте ви
дове работя се определя на основата на проектносметянте до



кументации аа търговските обекти, вклпчени в плава за  капи
тално строителство и от плана за доставка на необходимите 
машини и съоръжения за  материално-техническо снабдяване.

В народностопанския план лимитите за капитални вложе
ния се разделят за :

а .  капитални вложения за  обекти, които се вклвчват 
поименно в единния план и размерът на капиталните вложения 
се утвърждава от Министерския съвет;

б. капитални вложения за обекти, които не се опреде
лят поименно в народностопанския план. За тях се предвижда 
общия размер на средствата с посочване на мощностите и сроко
вете за въвеждане в действие. Държавният комитет за  планиране 
и съответните министерства и ведомства по предложение на сто
панските организации-инвеститори утвърждават поименния списък 
на обектите, в рамките на утвърдените им лимити, както следва:

-  с производствено предназначение от 150 х .л в . до 
2 мля.лева;

- с непроизводствено предназначение от 50 х .л в . до 
300 х .лева.

Когато обектите с производствено предназначение са със - 
стойност под 150 х .л в ,,  а тези с непроизводствено предназначе
ние под 50 х .л в . -  разпределението на капиталните вложения по 
обекти се извършва от ръководителя на стопанската организация.

Обектите, които ще се изграждат с кредит /изцяло или 
частично/ преди утвърждаването им се съгласуват с ЕИБ.

в. децентрализирани капитални вложения, които се опре
делят съгласно Наредбата за децентрализираните капитални вло
жения и се използват под контрола на ШБ. Стопанските органи
зации, иияистерствата, ведонствата я окръжните народни съвети
в рамките на лимита за капитални вложения, сами определят част
та, която те ще използват за финансиране на децентрализираните 
капитални вложения. Заедно с утвърждаването на единния план се 
предвижда и утвърждаване лимита на ШБ за  кредитиране на децен
трализираните капитални вложения.

Ползването на средства от лимита за  капитални вложения 
от инвеститорите става само за обекти с утвърден идеен проект, 
сметни документации и доказан икономически ефект. Заемите от 
ШБ се отпускат само при доказан икономически ефект, при опреде-



лен срок за  погасяване на заема и наличието на утвърден идеен 
проект и сметна документация.

Технико-икономически доклади и идейните проекти със 
сметните документации се утвърждават по следния редг

а . технико-икономически доклади за производствени 
обекти със сметна отчетност«

-  над 25 млн.лв. от Министерския съвет;
-  до 25 млн.лв. от съответния министър или ръководител 

на ведоиство;
0. идейни проекти със сметни документации за производ

ствен обект със сметна стойност:
-  над 10 млн.лв. от Министерския съвет;
-  до 10 млн.лв. от съответния министър или ръководи

тел на ведомство.
в . идеен проект със сметни документи за непроизводст

вени обекти със сметна стойност:
-  над 2 млн.лв. от Министерския съвет;
-  до 2 млн.лв. от съответния министър или ръководител 

на ведомство.
Титулните списъци се утвърждават от ведомството, което 

е разреаило лимита за  финансиране на капитални вложения. В 
списъците се вклвчват само обекти с напълно готови проекто
сметни документации. Разработването на проектите за  строител
ството на обектите става от специализирани проектанскн орга
низации по задание на инвеститора. Специализирана проектанска 
организация има и Министерството на вътрешната търговия и ус
лугите.

В зависимост от сложността ва обектите проектирането 
се извършва в следните фази: а/една фаза -  работен проект; 
практикува се за  малки обекти с опростено строителство; 
б/ две фази -  идеен и работен проект. Този начин на проекти
ране се практикува за всички обекти, за които не се изисква 
трифазно проектиране; в/три фази -  идеен, технически и рабо
тен проект. Извършва се по извлечение за сложни обекти по 
споразуненио между инвеститора и проектанската организация.

Проектите се изготвят, с оглед най-новите постижения 
на науката и техниката в срокове, утвърдени в нормативите за 
времетраенето на проектирането.



Идейният проект се разработва по предложение ва инвес
титора, придружено с утвърдено задание за проектиране, в кое
то са направени технико-тсономически разчети и са дадени ус
ловията, на които трябва да отговаря обектът. Идейният проект 
се представя на^инвеститора в два варианта, а  при споразуме
ние между страните и в повече варианти. Той се състои от 
обяснителна записка, която съдържа обяснение и обосновка на 
реневията на обекта и техническите му показатели, чертежи за 
технологическите, архитектурните, конструктивните, инстала
ционните и други реиения, спесифнкация на материалите, маши
ните и съоръженията, сметна документация по уедрени показа
тели, списък на основните видове работи, генерална сметка, 
проект за  научна оргавизацяя на труда и управлението и пр.

Техническият проект се разработва на основата на ут
върдения идеен проект и данните за проучванията в процеса 
на проектирането. В вего се доразвиват реиенията, приети с 
идейния проект. Техническият проект се състои от чертежи и 
подробна сметна документация.

Работният проект се разработва на основата на идей
ния, респективно на тежннческия проект, които са утвърдени. 
Той се състои от чертежи за детайли, снетна документация, 
обяснителна записка и техвико-ихононически изчисления и др. 
обосновки на приетите реиения, проекти за връзките на обек
та с пътните, водоснабдителните, електроснабдителните и др, 
проводи, указания за мерките, стандартите и сигнатурите на 
материалите и конструктивните елементи и чертежи на детайли 
и др. обозначения, съгласно действуващите у нас стандарти 
и каталози.

В нашата страна широко се практикува строителството 
по типови проекти. Това с особено голяма сила се отнася за 
предприятията и организациите ог системата ЦКС, Типовите 
проекти дават възможност за съкращаване сроха за проектира
не и строителство, снижаване себестойността на строителст
вото и подобряване на неговото качество, за създаване на по
добри условия в обектите, за рационална организация на опе
ративните процеси и др.

Рационалното използване на капиталните вложения изиск
ва организирането на системен контрол за спазване на срокове*1



за проектиране и строителство, качеството иа строително-мон
тажните работи и др. Особено голямо значение има контролът 
за спазване на сроковете за  въвеждане в действие на основ
ните фондове с производствено предназначение.

4 . Показатели за  измерване икономическата ефективност 
на капиталните вложения

Ефективността на капиталните вложения се изразява ка
то отношение между ефекта, който е получен, респективно очак
ван или планиран и размера на капиталните вложения, предиз
викали го. Ефектът може да бъде абсолвтен /общ/ и сравните
лен. Абсолютният ефект измерва общата величина на резулта
та от направените капитални вложения, а  сравнителният ефект 
изразява предимствата на един вариант спрямо друг за  влагане 
на капиталните вложения. Ефектът може да се изрази с различ
ни показатели, като: размер или прираст иа стокооборота, 
производителността на труда, печалбата, намаляване на раз
ходите за обръщение, чистата продукция, повиваване култура
та на обслужване и др.

Икономическата ефективност на капиталните вложения 
се изразява в повиваване производителността на обществения 
труд. При нейното изчисляване трябва да се спазва народно
стопанския подход -  приетият вариант за влагане на капитал
ните вложения да е най-ефективен не оамо за отделните от
расли, подотрасли и техните поделения, но и за  цялото на
родно стопанство.

Икономическата ефективност на капиталните вложения 
бива обща и сравнителна. Общата икономическа ефективност 
може да се определи за цялото народно стопанство, за. от
раслите, за подотраслите и за  отделните обекти, в които се 
влагат капиталните влохения. Тя мохе да се изрази чрез раз
лични показатели. В търговията такива показатели са:

а .  Отношение на чистата продукция към предизвикай
те я капитални вложения. За целта може да се използва фор
мулата £ « - ¡Д - , където: чп е чиста продукция, изчислена,

К
като от сумата на търговските отстъпки са приспаднати величи
ната на материалните разходи, отразени в разходите на стоко-



b o t o  обръцение и услугите, извървени на търговията от другите 
отрасли на народното стопанство; К е величината на капитални
те вложения, предизвикали чистата продукция.

б. Отношение на печалбата /П/ кън предизвикалите я ка
питални вложения /К /. Този показател е известен, като коефи
циент на общата рентабилност на капиталните вложения. Коефи
циентът на обцата рентабилност на капиталните вложения ноже 
да се изчисли, като се използва формулата = i?. . Значе
нието на символите във формулата е изяснено в изложението,

в . Отношение на стокооборота /с о /  към предизвикалите 
го капитални вложения /К /. Този показател може да се изчисли
по формулата Е = Реципрочният на този показател се вари- 

К V
ча капиталоемкост. Той може да се изчисли по формулата
където символите имат същото значение.

г .  Отноиение на оОката продукция /Т0/ ,  т .е .  сумата 
на търговските отстъпки към предизвикалите я капитални вло
жения /К /. За целта може да се използва формулата Е = - Ü - .

д . Отноиение на икономията на разходите за  обръцение 
/PQ-P^/ към капиталните вложения /К /, предизвикали тази ико
номия. Икономиката на разходите за  обръцение се отчита като 
разлика между разходите през базисния период и разходите през 
плановия или отчетния 
се използва формулата

е . Отноиение между капиталните вложения /К / и печалба
та /П /. Този повазатея е известен като срок за  откупуване на 
капиталните вложения /С о /. Той е реципрочен на показателя 
коефициент на обжата рентабилност на капиталните вложения и
може да се изчисли по формулата Со » —К- ■ . .

П
Сравнителната икономическа ефективност на капиталните 

вложения се използва за избор на един от възможните варианти 
за  влагане на капиталните вложения при решаването на дадена 
стопанска задача. Тя се определя на всички фази на проучване 
и проектиране -  създаване на новн, разжиряване, реконструк
ция и модернизиране на съцествувацн обекти, избор на техноло
гическа схема за  извършване на търговските процеси, определя
не степента на специализация, концентрация и териториално раз-

к

/р  -  Р ./а  за  тази цел може да



полагане на обектите и пр.
Сравняването на вариантите за влагането и използване

то на капиталните влохения за  изграждането и реконструкцията 
на търговските обекти трябва да става ва базата на най-добри
те постижения у нас или в напредналите в икономическо отноше
ние страни, а също така с утвърдените нормативи и достигната
та икономическа ефективност през отчетния период. При подобни 
сравнения данните трябва да бъдат съпоставими.

Сравнителната ефективност за избора на варианти за 
влагане на капиталните вложения се изчислява по формулата на 
приведените разходи:

Р + ЕК  = минимум, къдетоН
Р -  размер на разходите за обръщение по даден вариант;
К -  капитални вложения по даден вариант;
Ен -  нормативен коефициент за  ефективност на капитал

ните вложения.
При избора на вариант за влагане на капиталните влохе

ния трябва да ое отчита факторът "вр ем е*^ .
При избора на вариант за влагане на капитални вложения 

трябва да се отчитат още редица други показатели, като:
-  прогресивност на техниката и технологията;
-  коефициент на иеханизация на трудовите процеси;
-  степен на използване на материалните и трудовите 

ресурси;
-  използваемост на наличния жилищен фонд;
-  иконония на земята за  изграждане на обектите и пр.
Освен икономическата ефективност на капиталните вложе

ния трябва да се отчитат и условията, които създават те за  по
вишаване културата на обслужване -  вадаляване загубата, на вре
ме на купувачите, разширяване асортимента я& стоките и запаз
ване на тяхното качество, създаване на удобства за потребите
лите и търговските работници и пр. Най-подходящ вариант на ка
питални вложения е този, който обезпечава оптимално съчетание

1/ Вж.Методика за определяне на икономическата ефективност на 
капиталните вложения, т.28  и Врененна методика за определяне 
икономическата ефективност на капиталните вложения н произ
водствените фондове за  складовото стопанство в търговията 
на едро, П -ь  н раздел "Примери за изчисляване на фактора 
време".



на икономическата ефективност с непрекъснатото повишаване на 
културата на обслужване на купувачите и условията на труди 
на търговските работници.

Основните резерви за повишаване ефективността на ка
питалните вложения в търговията са: оптинално разпределение 
на капиталните вложения по системи, дейности и райони в стра
ната! оптимално разпределение на капиталните вложения за  но
во строителство и реконструкция на съществувайте основни 
фондове; разработване на технико-икономически обосновани 
проекти; своевременно въвеждане в действие на основните фон
дове чрез съкращаване на сроковете за проектиране и строи
телство; подобряване структурата капиталните вложения, 
като се повииава относителното тегло на разходите за  техни
ческо съоръжаване труда на търговските работници; внедрява
не на нови технологии в строителството и подобряване на не
говото качество; пълното използване на мощностите на обек
тите и непрекъснато увеличаване на тяхната рентабилност и 
други.



Г л а в а  XI

ТРУД И РАБОТНА ЗАПЛАТА В ТЪРГОВИЯТА

1. Характеристика на труда и кадрите в търговията

Общественият труд при социализма включва разходи на 
труд не само за  производството на стоките, но и за  тяхното 
довеждане до потребителите чрез покупко-продажба. Без този 
труд е невъзможно осъществяването на процеса на разширеното 
възпроизводство.

Трудът на търговските работници при социализма птрн- 
ципно се отличава от труда на работниците в капиталистичес
ката търговия. Работната сила при социализма, в т .ч . и в 
тъоговнята престава ла бъде стока и отношенията на експлоа
тация се заменят с отношения на другарско сътрудничество и 
социалистическа взаимопомощ между хората. От това коренно из
менение на характера на труда произтичат преимуществата на 
организацията на обществения труд в социалистическите търгов
ски предприятия. Социалистическата организация на обществе
ния труд предполага създаване на нова дисциплина, на нови 
стииули и отношение към труда, трудът придобива все повече 
творчески характер.

Трудът, зает в търговията, не е еднороден по своя 
икононически характер. Това се обуславя от органическото съ
четаване в търговията на различни по своя икономически харак
тер функции -  производителни и непроизводителни.

При социализма значителна част от труда на работници
те в търговията се разходва за операции, свързани с продължа
ване на производствения процес в сферата на обръщението. Под
готовката на стоките за  потребителите не се завършва в произ
водствените предприятия, а  продължава по пътя на тяхното дви
жение до потребителя. В сферата на стоковото обръщение основ
ната производителна операция е транспортирането на стоките. 
Стоката има овална потребителна стойност, когато е доведена 
непосредствено до потребителя. Производителен характер имат 
съто така трудовите операции по дообработваието, сортировка- 
т а , съхраняването и опаковката на стоките.

Трудът на работниците в търговията, в резултат на кой-
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то се увеличава стойността на стоките и се съхранява и подоб
рява тяхната потребителна стойност, е разновидност на произ
водителния труд. В тази си част трудът на търговските работ
ници участвува в създаването на обцествения продукт и нацио
налния доход.

Онооителнр по-малка част от труда на работниците в 
търговията при социализма се разходва за осъществяване смяна
та на формата на стойността, т .е .  за чистия процес на покуп- 
ко-продахбата. Тези разходи на труд не са свързани с потреби
телната стойност, не увеличават стойността на стоките и се 
възстановяват за  сметка на чистия доход, създаден от произво
дителят труд в търговията и в отраслите на материалното 
производство.

При по-нататъшното развитие и усъвършенствуваяе на 
общественото производство, ще става постепенно освобождава
не на търговията от някои производителни функции, като дооб- 
работване, сортиране, пакетиране в определен грамаи и опако
ване на стоките. Тези функции ще се възлагат на промишленост-  
та , където те ще се извървват при по-добри условия и при зна
чително по-висока производителност на труда. В съответствие 
с това ще се синкава и относителното тегло на разходите за 
труд в търговията, свързани с продължаването на процеса на 
производството в сферата на обръщението.

От политическата иконония е известно иарксическото 
схващане за  решаващата и определящата роля на производството 
в целия възпроизводствен процес. Това марксическо полохеяие 
обаче е дало повод на някои икономисти и ръководни стопански 
кадри у нас за  неправилно разбиране, като поставят труда на 
търговския работник на по-ниско равнище от средноквалифицира- 
ннте работници в местната, леката и други отрасли на промиш
леността и останалите отрасли на народното стопанство. Във 
връзка с това е необходимо да се знае и да се напомня разби
рането на К.Маркс по този въпрос, че "същинският търговски 
работник принадлежи към по-добре заплащаната категория наем
ни работници, към ония, чийто труд е изкусен, труд който стои 
над с р е д н и я " Т а з и  мисъл на Маркс се отнася за  условията на 
капитализма, но тя напълно основателно може да се отнася и за 
условията на социализма.
1/ К.Маркс, Капиталът, том I I I ,  стр.316.



Възпроизводствения! цикъл е единен. Създадените стой
ности в сферата на материалното производство не постъпват 
веднага в сферата на личното потребление. За да стигнат до 
таи, те минават през разпределението и обръщението, сфери 
в които работят много работници и служители. Трудът на тези 
хора е необходим и обществено полезен. Той осъществява смяна
та на формите на стойността. По този начин работниците от 
търговията освобождават работещите в материалното производст
во от задължението сами да губят много повече време, сили и 
средства за  превръщане на формата на стойността. Така трудът 
на търговските работници косвено участвува /като забавя или 
ускорява/ в създаването и реализирането на стойността.

Някои особености на труда в отрасъла "Търговия" го ха
рактеризират като относително по-сложев, по-трудоенък, по-от
говорен, по-продължителен и по-нездравословен от другите срод
ни отрасли на материалното производство. Така например!

Приложението на труда на търговските работници става 
при непосредственото участие на потребителите. Това придава 
политически елементи на труда на търговските работници. От 
техните постъпки и действия по снабдяването и културата на 
обслужването потребителите съдят за  отноиението на народната 
власт кън тях.

Операциите, извършвани от търговските работници са мно
го трудоемки. В магазините и обектите от търговската мрежа на 
дребно, в заведенията за  обществено хранене и в складовете за 
търговия на едро, поради все още ниеката степен на механизация, 
търговските работници ежедневно прехвърлят с тонове товари.

Трудът на търговските работници е съпроводен с голяма 
материална отговорност. Прилаганите нови форми на обслужване 
и състоянието на пакетажа нного често стават причина те да 
понасят материални щети по независещи от тях причини. Те от
говарят за  стоки и натериални ценности, яа стойност десетки 
хиляди лева. Това предполага наличие на високи морално-воле
ви качества и много добра професионална подготовка и знания 
за правилното поръчване и опазване на различните видове стоки 
по количество и асортимент, осигуряващи възможно най-пълно 
задоволяване нуждите на потребителите.

Организацията на труда на търговските работници е така-



»а , че съблюдава основните потоци на купувачите и следи за 
тих през целия ден и през всички дни на седмицата. Работно
то врехе на търговските работници е обикновено разпокъсано.
Те работят сутрин рано и вечер до късно. Често работят в 
празнични и предпразнични дни. Началните н заключителните 
операции нного Фесто увеличават работния им ден на 8,30-9 ча
са . Всичко това ограничава възможностите на търговските ра
ботници равностойно да участвуват, както работниците на дру
гите отрасли, в използването на културните придобивки.

Условията на труда на търговските работници в нного 
от случаите са нездравословни. Те работят при непосредстве
ното участие на различни по своите изисквания потребители, 
работят правостоящ и често пъти при лови атмосферни и други 
условия, голям студ или голяма топлина, вятър, прах, тютюнев 
дим, замърсен въздух,течение, сияен иум и пр. Статистически
те данни показват, че търговските работници сравнително по- 
често и по-продължително боледуват, което се дължи на срав
нително по-ломите трудови условия.

Търговията у нас е един от отраслите, в конто през 
последните 20-25 години има значително увеличаване на произ
водителността на труда. Това увеличаване обаче е ставало в 
значителна степен за  сметна на интензификацията на труда на 
търговските работници, а  това е сфера на обслужване и неми
нуемо водн до влонаване културата на търговското обслужване 
на потребителите.

Изброените и редица други особености на труда яа тър
говските работници изисква той да бъде правилно оценяван и 
заплащан.

Разходите на труд за  извърпване на търговската дейност 
в социалистическите страни са зваштелно по-малки, отколкото 
в капиталистическите страни. Социалистическата икономика се 
освобождава от голямото разточителство на обцествен труд в 
сферата на стоковото обръцение, характерно за  капитализма.

В настоящия етап броят ва заетите лица в търговията в 
капиталистическите страни съставлява средно от 5 до 7$ от ця
лото население на тези страни, докато в социалистическите 
страни заетите лица в търговията са средно 3 до 3 ,5  %,

В това отноиение обаче, наяата страна показва друга крг



нссг и известно изоставане, тъй като у нас броят на заетите 
лица в търговията е около 20 на хиляда яли 2 *  от цялото на
селение. Това съотнояенне у нас не може да се приеме за  нор
мално н то дава отражение върху културата на търговското об
служване на населението.

За преодоляването на това изоставане н с оглед на бъ- 
децото развитие на стокооборота и повишаване културата на тър
говското обслужване, необходимо е н у нас да се вземат в ва- 
родостопански мащаб мерки, чрез конто в следващите години на 
перспективното развитие до 1990 г . броят на търговския персо
нал да се увеличава с по-големи темпове, за  да достигнем по
не до средното съотиоиение за социалистическите страни, т .е .  
около 3£. Това ще съответствува на поставената задача за пре
разпределение в баланса на работната сила, в полза на офера- 
та на услугите, за  да създаден система на по-съвъриено об
служване на трудещите се , да ям се създадат максимални удобст
ва, при най-малка загуба на време и по най-добър начин да се 
задоволяват техните материални и културни потребности.

Въпреки това предвиждано значително увеличение на броя 
на търговския персонал, което це осигури нормалво и културно 
обслужване ва населението, все пак количеството на вложения 
труд в търговията у нас ще бъде значително по-малко, отколко
то в капиталистическите страни и това по безспорен начин до
казва предимствата на социалистическия строй.

Политиката на партията н правителството за значително 
увеличаване броя на т ъ р г о в е т е  работници, с цел повинаване 
културата на търговското обслужване на населението, ясно про
личава от статистическите данни за последните години, приведе
н и  ва стр. 3 3 2 .  Данните показват чувствително абсолютно н от
носително нарастване на броя на търговските работници'н тази 
тенденция вероятво ще продълнн да се проявява н в следващите
ГОДИШ«

Развитието на търговията н подобряването на обслужване
то на населението предявяват все по-високи изисквания към де
ловата квалификация и културно-техническото ранкище ва работни
ците в търговията. Това определя и голямото зваченяе на въпро
сите за  подбора, възпитанието н подготовката на пдрнте в тър
говията ■  общественото хранене.



Търговски работници^ 5 говски

Години търго
вия на
едро

търгов
ска
нрежа
на
дребно

общест
вено
хране

не

изку
пува

не
Общо

на 10 000 
кители от 
население

то

I960 6535 41 716 29 559 13 323 89 694 114
1965 5600 48 961 38 287 13 478 106 326 130
1968 6333 49 014 47 076 7 832 110 342 132
1970 6614 54 025 54 325 7 451 122 545 143
1973 6594 74 035 67 102 8 933 156 965 182

2 . Задачи и показатели на плава по тр у д  а търговията

Планът за труда в търговията съдържа следните основни 
показатели:

1. Численост /брой/ ва персонала
2 . Производителност на труда
3 . Фонд работна заплата
4 . Средна работна заплата
5. Подбор, подготовка н повишаване квалификацията на 

кадрите.
Всички тези показатели се намират в диалектическа връз

ка с обема на работата /реализирания стокооборот/ я с култура
та на търговското обслужване. Освен това показателите на пла
на по труда са взаимно свързани и обусловени.

Така например, показателят "численост на персонала" 
зависи и се определя: от обема на стокооборота, от произво
дителността ва труда, от фонда на работната заплата, от сред
ната работна заплата и ст изискванията за  културно търговско 
обслужване.

Показателят "производителност на труда” завися: от 
обема на стокооборота, от фонда на работната заплата, от 
броя на персонала, от квалификацията на кадрите и от равни
щето и изискванията за културно търговско обслужване.

Показателят "Фонд работна заплата” сега при условията

1 / По данни от Статистически годкнянк на НРБ, 1974 г .



ка прилагания икономически механизъм зависи! от обема, ва сто
кооборота и свързаните с него показатели за  балансовата пе
чалба и обн доход, от броя на персонала н от темпа на при
раста на средната работна заплата.

По същия начин и оставалите показатели на плана по 
труда са взаимно свързани н взаимно сн влияят.

Прн съставянето ва плана за  труда общо за народносто
панския отрасъл "Търговия*, за  отделните търговски системи 
и обединения н за отделните търговски предприятия трябва да 
се имат предвид следните задачи и изисквания«

а .  Дз. се осигури изпълнението на плановия обем на ра
ботата, изразен« в стокооборот на дребно, стокооборот на ед
ро, проюводствена програма в брой порции за  обществено хра
нене, количество на изкупувалата селскостопанска продукция
и пр. Тази задача изисква ежегодно съответно увеличаване 
броя на работниците н производителността ва труда, за  да се 
изпълни планово увеличения обем на работата.

б. Да се осигури необходимото за  дадения етап нараст
ване на производителността ва труда ва търговските работници. 
Тази задача изисква -  темпът на прираста на броя на работни
ците да бъде по-нисък от темпа на прираста на обема на рабо
тата, за да може средната изработка на един работник систе
матически да нараства,

в . Да се осигурят условня за културно обслужване на 
потребителите, като се избягват яли значително намаляват 
"опашките" пред работните места на продавачите. Това изиск
ва съответно увеличаване на брон на търговските работници, 
за да се увеличи броя на работите места м средната смеяиост 
на едно работно място.

г .  Да се осигури относително снижаване на разходите 
за работна заплата спрямо обема ма работата. Тази задача 
изисква -  умерено да се увеличава броят на работниците и 
служителите н средната работна заплата да нараства по-бавно 
от нарастването на производителността на труда.

До Да се осигури систематично нарастване на средната 
работна заплата на търговските работници прн систематично 
увеличаване на производителността я подобряване резултатите 
на техния труд. Изпълнението на тази задача изисква -  прнла-



гането на подкодящи системи за  запладане на труда в търговия
та , които да осигурят правилна зависимост между резултатите 
на труда и трудовото възнаграждение на търговските работници.

Изпълнението на посочените задачи едновременно и ком
плексно не е лесно, защото изскв&нията на някоя от задачите 
са противоречиви. Така например, реоаването на задачата за  
понижаване на производителността на труда може да стане глав
но за  сметка на неговата интензификация, а  чрез това се вло
жи културата на търговското обслужване на населението. Друг 
пример, реиаването на задачата на относителното снижение на 
разходите за  работна заплата може да стане при прилагането 
на такива системи за  заплащане, при които, когато производи
телността на труда расте, средната работна заплата или 
остава същата или съвсем слабо нараства и не създава стимул 
за  влаган е на личен принос от търговските работници.

Чрез следния условен цифров пример за  съставяне пока
зателите на плана по труда ще се посочат няколко варианта за 
комплексно реиаване на посочените задачи и за  взаимната зави
симост и обусловеност на показателите.

Условен цифров пример

През базисната година данните за  показателите на тру
да са били,както следва!

Обем на стокооборота на дребно б 000 000 лв.
Численост на търговските работници 100 бр.
Производителност на труда -
средно за  годината 60 000 лв.
Средна годнина работна заплата 1 060 лв.
Фонд работна заплата в абсолютна сума 106 000 лв.
Разходи за  работна заплата на
100 лв. стокооборот 1,80 лв.
Състояине на търговското обслужване, 
обусловево от брон на търговските 
работници -  незадоволител

но
За новата планова година обемът на стокооборота е 

заплануван на б 720 000 л в ., т .е .  с 12* прираст спрямо ба
зисната годнва.

Показателите на плана по труда могат да бъдат заплану-



ваш  по различни варианти.
Допуска се , че при I  вариант, на плановия отдел на тър

говското предприятие е поставена задача -  да осигури чрез пла
на по труда значително нарастване на производителността на 
труда, а  чрез това и на средната работна заплата.

При I I  примерен вариант на плана, от плановия отдел се 
иска да осигури умерено нарастване на производителността на 
труда и чрез това едно средно нарастване на числеността на 
търговските работници н известно подобряване културата на 
обслужването.

При I I I  вариант е поставена задачата -  преди всичко да 
се осигури значително подобряване на културата на обслужването 
чрез увеличение числеността на търговските работници.

И при трите варианта на плава по труда, средната работ
на заплата трябва да се определя, като се приеме, че прилага
ната система за  заплащане на труда дава възможност на всеки 
1% от прираста на производителността на труда средната работ
на заплата да нараства с 0 ,5%.

При тези условия, показателите на плана по труда, раз
работени по трите варианта, могат да бъдат определени, както 
следва:

Показатели
Базисна
година
сума

План I  в План I I  в Длан I I I  в.
сума три-

И С 1

а %
сума при

раст 
в К

сума при
раст 
в %

1

1 .Стокооборот! 6000000 6720000 12 >720000 12 5720000 12
2 .Брой на тъ{ 

говей те 
ботиици

ра-
100 108 106 109

3 .Състояние на кезадо- 
културата на водя- 
обслухване телно

без съ
ществено 
подобре
ние

средно
подобрение

значително
подобрение

4 . Производител
ност на тру,- 
да в лв.

5. Средна го д п - 
иа работна 
заплата

60000

1060

65243

1127

8,74 63396

I
4,374,37 1110|2,83

5,66 61765

1096

2,94

1,47



1 2 3 4 5 6 7 в"
6 .Степен на на-

териално стм-
нулиране - Значително средно слабо

7 .Фонд работна
108000заплата 116061 7,5 117660 8,9 119464 10,6

8 .Фонд работна
заплата на 
всеки 100 лв. 
стокооборот 1,80 1,74 1,75 1,77

При I  вариант на плана е дадено сравнително малко уве
личение на броя на търговските работници -  увеличение с 3 *  
в сравнение с 12$ увеличение на стокооборота. За сметха на то
ва , производителността на труда це нарастне значително -  с 
8,74 * ,  а  също и средната работна заплата -  с 4 ,3 7 *. Такова 
значително нарастване на производителността на труда става 
обаче за  снетка на неговото интензифициране и се съпътствува 
със забавяне на търговското обслужване на отделния купувач, 
а от таи се получава влоиаваяе културата на търговското об
служване /или най-малко задържането И на сьцото равнище/.

При I I  вариант на плана броят на търговските работни
ци е увеличен със 6 * ,  което в сравнение с прираста на стоко
оборота -  12*, представлява едно средно увеличение. При това 
положение, производителността ва труда нараства с по-умерен 
темп -  5 ,6 6 * , но и в културата яа търговското обслужване 
има известно подобрение.

При I I I  вариант на плана броят ва търговските работ
ници е увеличен с 9 * ,  което е сравнително високо увеличение. 
За снетка яа това производителността на труда и средната ра
ботна заплата нарастват твърде слабо /съответно с 2 ,9 4 * и 
1 ,4 7 */ , но културата на търговското обслужване, обусловена 
от броя на търговските работници, се подобрява по-значително.

Фондът работна заплата в примера, е изчислен като про
изведение от броя на търговските работници и средната работна 
заплата. Това е едно условно опростяване с учебна цел, тъй 
като практически сега при новата система установяването на 
плановия фонд работна заплата е твърде сложно и це бъде раз
гледано в следван въпрос.



От разработените варианти на показателите на плана по 
труда в търговията ясно се вижда, каква силна връзка и взаим
на зависимост съществува между всички показатели.

Стопанските ръководители на търговията изобщо, на тър
говските системи и обединения и на търговските предприятия 
трябва да съставят такъв план по труда, при който оптимално 
да се съчетава на всеки етап и при конкретните условия изиск
ванията на всички посочени задачи.

3 . Производителност н ефективност на труда в търго
вията

В търговията, както н в другите отрасли на народното 
стопанство, съществува обективна необходимост да се измерват 
резултатите от труда на работниците, т .е .  тяхната производи
телност на труда.

За измерители на количеството на труда в търговията 
могат да се използват показателите*

а .  брой на купувачите, обслужени от едни търговски 
работник за  единица време;

б. количеството стоки в натурално изражение, прода
дени от един търговски работник за  единица време;

в . стойностният обем на стокооборота, реализиран от 
един търговски работник за  единица вреке.

Измерването на труда в търговията чрез показателя 
"брой купувачи" за  настояция етап у нас е нецелесъобразно 
и практическа трудно осъществимо.

Трудовият процес в търговията по правило се осъщест
вява при непосредственото участие на потребителите -  купува
чи. А купувачите са киви хора с различен характер и темпера
мент, които изискват индивидуален подход за  културното им 
търговско обслужване. Освен това отделните купувачи извърн- 
ват различни по брой н по времетраене покупки и вследствие 
на това ангажират различно работно вреже за  продавачите. 
Поради тези и други специфични за  търговията обстоятелства 
не е целесъобразно да се установява нормативно вреже за  об
служването на един потребител-купувач. Също така при сегаш
ните условия ■  технически средства в търговията, практически



е почти невъзможно ежедневното точно установяване, отчитане 
и контролиране на броя на обслужените купувачи.

Количеството на труда в търговията може да се измери 
сравнително най-точно чрез натуралното изражение на количест
вото стоки, продадени от един търговски работник на единица 
време.

Натуралното измерване количеството на продадените сто
ки обаче в повечето случаи е практически много трудно осъ
ществимо. Такова измерване би изисквало или да има за всеки 
продавач отделен отчетник, или пък да се извършва ежемесечна 
материална проверка на всеки магазин и търговски обект с точ
но натурално измерване на всички налични стоки, за  да може 
по балансов път да се установи разнера на продадените през 
месеца стокн.

Освен това даже и да се измерят в натура количествата 
на продадените стокн, поради обстоятелството, че един търгов
ски работник /продавач/ обикновено продава едновременно раз
лични видове стоки с различни натурални измерители /бро!ки, 
килограми, метри, литри и а р ./ ,  то ще се получат няколко не- 
сьпоставими по своята трудоемкост натурални показатели, т .е .  
не ще имаме единен натурален обобщаващ измерител на труда на 
търговския работник. За да*се получи такъв обобщаващ измери
тел, ще се наложи различните натурални измерители да се пре
върнат и приравнят чрез съответнн коефициент* за  трудоемкост 
към една от натуралните измерители.

1е се наложи ве само съизмерване и приравняване на ко
личеството на труда за  продажбата на стоките с различни на
турални измерители, но също така и съизмерване и приравнява
не по количеството на труда н на различните видове стоки, из
мервани с един и същн натурален измерител. Така например, ко
личеството труд за  продажбата на един килограм сирене е значи
телно по-голямо, отколкото за  продажбата на един килограм фаб
рично пакетирана захар.

Очевидно е , че цялата тази работа по практическото из
мерване и изразяване на производителността на труда в търго
вията в натурални показатели е извънредно сложна, много тру
доемка и икономическа неоправдана. Ето защо, на практика из
мерването на количеството на труда в търговията не става нату



рално, а стойностно.
Количеството на труда в търговията засега е целесъоб

разно и практически възможно да се изиерва стойностно -  в 
реализиран стокооборот.

Стойностното изразяване на производителността на тру
да в търговията е лесно н удобно за планиране, отчитане и 
контролиране, но трябва да се има предвид, че реализираният 
стокооборот не винаги може да отразява вярно и съпоставяно 
количеството на вложения труд от търговските работници.

Така например, при изменение на равнището на цените, 
изразената в стокооборот производителност на труда не це бъ
де съпоставима. В такъв случай, за  да се отрази правилно 
реалното изменение в производителността на труда, необходимо 
е стокооборотът да се преизчисли от стокооборот по текуци 
цени в стокооборот по съпоставими цени.

Съцо така, стокооборотът не це бъде в състояние да 
отрази реалното изиенение в производителността на труда, 
когато в него са настъпили по-съцественв структурни изневе- 
ния. Стокооборотът от различните стокови групи има различна 
трудоемхост при неговото реализиране. Поради това, при струк
турна промяна в полза на по-трудоемките видове стоки, всеки 
100 лева от обция стокооборот це изисква повече труд за  него
вата реализация. Обратно це се получи при структурна промяна 
в полза на по-малко трудоемките групи и видове стоки. В таки
ва случаи е необходимо производителността на труда да се из
рази в преизчислен по съответната методика стокооборот, прн 
който всеки лев це бъде с изравнена трудоемкост.

Производителността на труда в търговията е важен ка
чествен показател за  стопанската дейност. Той е необходим за  
определяне растежа на средната работна заплата, а  чрез това 
и за определяне фонда на работната заплата.

Увеличаването на производителността на труда в търго
вията е едно от условията за  увеличаването на стокооборота.

Ако производителността на труда в търговията не се 
увеличава, то тогава високите темпове на растежа на стокообо
рота це изискват съцо такива високи темпове на растеж на брож 
на търговските работници. Очевидно е , че това е невъзможно 
при условията на нането народно стопанство, като се има пред



вид недостига на работна ръка и в перспектива.
Повишаването на производителността на труда в търго

вията следва да има пряка връзка с равнището на работната 
заплата и с повикването на материалното благосъстояние на 
търговските работници»

Повишаването на производителността на труда в търго
вията може да се установи прн съпоставянето на растежа на 
физическия обем на стокооборота /стокооборотът, изразен в 
съпоставиш цени/ с растежа на числеността на търговсште 
работници.

Така например, стокооборотът на дребно в НРБ през 
1970 г . ,  в сравнение с 1952 г . ,  е нарастнал повече от 6,1 
пъти, докато средно годината численост на търговските ра
ботници е нараствала 1,9 п ъти ^ . Тези данни показват, че 
реализирането на стокооборота се е осигурявало ие само 
за  см ети  на увеличаването броя на търговските работни
ци, но и в зяачнтелш степен за  см ети  и  увеличаването 
и  производителността и  труда.

Производителността на труда у нас обцо за  търговия
та на дребно и в това число за  търговската мрежа на дребно 
и за  общественото хранене е нараствала, както следва:

Средногодивна изработи на един 
търговски работник а търговската мрежа, в общест
веното хранене и общо за търговията на дребно на 

НРБ през периода 1952 -  1973 г .У

Г о д и н и

В търговската 
мрежа

£ общес!
_ ХР|

гвеното
ш е н е

ООцо за  търго
вията на дребно

в дева индекси в лева индекси в лева индек
си

1 2 3 4 5 6 7

1 9 5 2 3 1  3 4 5 1 0 0 9  9 8 1 1 0 0 2 3  6 0 8 1 0 0

1 9 5 6 3 6  1 4 4 1 6 3 , 4 1 0  9 3 8 1 4 2 , 7 2 6  3 0 3 1 5 5 , 7

1 9 6 0 4 3  6 3 5 2 0 3 , 8 1 3  2 9 0 1 6 1 , 3 3 1  4 3 5 1 8 9 , 0

1 9 6 5 5 4  2 3 6 2 4 1 , 9 1 6  0 6 1 1 7 1 , 5 3 7  4 8 4 2 1 2 , 1

1 9 6 7 6 4  5 0 6 2 8 9 , 0 1 6  5 8 4 1 7 6 , 8 4 1  2 1 9 2 3 3 , 8

1 9 6 6 6 9  1 3 2 2 9 9 , 0 1 7  2 1 8 1 7 4 , 0 4 3  6 9 9 2 3 8 , 5

1/ Статистически годишник на НРБ, 1970 г .  
2 /  Статистически годишник и  НРБ, 1974 г .



1 2 3 4 5 6 7
1969 69 790 302,6 17 355 175,3 43 781 239,5
1970 71 1*0 310,2 17 336 175,5 44 164 240,7
1973 68 008 293,9 18 057 181,5 44 275 241,3

Данните показват, че производителността на труда за 
наблюдавания 21-годинен период общо за търговията на дребно 
е нараствала близо 2 ,5  пъти, като за  работниците в търгов
ската иреиа нарастването е близо 3 пъти, а  за  общественото 
хранене 1,8 пъти. Средвогодииниит темп ва нарастването на 
производителността на труда в търговията на дребно е 6-7 * ,  
а  това е един сравнително висок темп ва нарастване.

Въпреки голялото значение на показателя производител
ност на труда в търговията, той не иоке да изрази обществена
та ефективност на този труд.

Е ф е к т и в н о с т т а  в а  т р у д а  в т ъ р 
г о в и я т а  е по-иироко понятие от производителността на 
труда. Под ефективност на труда в търговията трябва да се 
разбира съотвоиението на разходите на труд в търговията пм  
постигнатите резултати за  цялото общество. По-конкретно те
зи резултати за  обцеството се изразяват в повишаване произ
водителността на труда на търговските работници, но при ед
новременно снижаване разходите на труд и време на потреби
телите, изразходвани при покупката на стоките.

Очевидно е , че от обществена гледна точка по-вахно 
е да ое повишава ефективността на труда в търговията, а  и* 
само производителността на труда, защото е възможно произ
водителността ва труда в търговията да се увеличава, но то
ва да се постига главно з а  сиетва на интензификацията' на 
труда, при относително претоварване на продавачите, при сис
темно образуване на "опашки" от купувачи пред работните мес
та на продавачите н вследствие на това -  значителна загуба 
от свободно време иа потребителите. Като се има предвид, че 
потребители и купувачи са почти всички трудещи се в страна
т а , то съвкупната загуба на време за  цялото общество ще бъ
де значително по-голяма, отколкото икономията на труд от уве
личаване на неговата производителност само в сферата на търго-



нае е правилното разпределение ва търговските а извънтъргов- 
скк работннцн по работните места в магазина, ясното и точно 
установяване на техните права, задължения и взашни отноше
ния, рационалното вътреияо разделение на труда и създаването 
на условия за  съвместителство в профеоиите и специалностите.

За да се определи оптималната степен на разделение на 
труда в търговското предприятие е необходимо да се използват 
данните за  разходите на труд за изпълнението на отделните ви
дове работи. Разделението на труда е целесъобразно в тези 
случаи, когаю то осигурява максимално използване на работно
то време и увеличаване на стокооборота, реализиран от един 
търговски работник.

В по-малките магазини и други търговски обекти, които 
не са отворени и не обслужват купувачите през целия ден, е це
лесъобразно да се практикува в по-голяма степен съвместител
ство ва професии и специалности. По този начин ое уплътнява 
по-добре работния ден, осигурява се по-равномерно напрежение 
в работата, когато ва някои секции и щандове има много клиен
ти, а  на други -  няма. Така се осъществява едновременното из
пълнение на две основни з а д а «  -  ускорява се търговското об
служване на купувачите и се увеличава производителността на 
труда на всички търговски работници в магазина.

Зяачитеинн резерви за  увеличаване производителността 
ва труда могат да се разкрият чрез отстраняването на загубите 
от работно време, възниквали във връзка с несъответствията на 
асортимента и качеството на с т о т е  с потребителското търсене, 
от неумелото предлагане на взаимиозаюни1а1 стоки, от неправил
ното разпределени* ва стокмто между отделните магазини на тър
говското предпринтие и др.

4 . Подборът, подготовката и квалификацията на търговски
те кадри.

Ефективността и производителността на труда в търговия
та ее подобряват чрез повишаването ва хвалифхк&цията ■  култур
ното равнило на работниците в търговията. Това съдействува по 
безспорен начнх за  усъвъриенствумнето методите на работа, ка
то се губи по-малко време зв нзпълвеввето на търговожнте опе- 
рац п  в се подобрява обслужването на купувачите,

5 . Състоянието на материално-техническата база на търгов-



ските предприятия общо и по отделни обекти.
Систематическото усъвъриенствуване на материално-тех

ническата база и механизацията на труда, са също едни от важ
ните фактори за  повниаване производителността и ефективността 
на труда в търговията.

6 . Концентрацията, специализацията, типизацията и пра
вилното местоположение на търговската мрежа, представляват 
съцо важни условия за  увеличаването на производителността и 
ефективността на труда.

7 . Предварителната подготовка на стоките за  продажба. 
При внедряване в продажба на фабрично пакетирани стоки в под
ходящ, наВ-често търсен грамаж, производителността на труда 
се увеличава 3-4 пъти, в сравнение с продажбата на непакети- 
ранж в определен грамаж стоки. Очевидно, това е един много 
голям и все още не напълно използван резерв за  увеличаване 
производителността и ефективността на труда.

.8 . Форми на продажба на стоките. При правилно органи
зиране и внедряване на новите прогресивни форми на продажба! 
самообслужване, продажба с открит показ, продажба по образци 
и др ., производителността на труда значително се увеличава.

9. Социалистическото съревнование, бригадите за кому
нистически труд и различните форми за морално поощрение, съ
що оказват определено влияние върху производителността и 
ефективността на труда.

10. Системите за заплащане на труда. Прилаганите сис
теми за  заплащане на труда могат изобщо да не стимулират,
да стимулират слабо или да стимулират силно личния принос за 
увеличаването на производителността на труда на търговските 
работници.

4 . Организация на работната заплата в търговията

Основните положения на организацията на работната 
заплата в стопанските организации и техните поделения, из
вършвани търговска дейност, се уреждат в нормативни докумен
ти по приложението на икономическия механизъм за  ръководство 
на народното стопанство.

Организацията на работната заплата във вснчки народно-



етопански отрасли, вклочнтелно и в търговията, ииа решаваща 
роля и значение за  практическото прилагане на ленинските прин
ципи за материалната заинтересованост от резултатите на труда. 
По-конкретно, ролята и значението на организацията на работна
та заплата в търговията се изразява в следното!

1. Да осигурява еднопосочност и съгласуваност между ин
тересите на търговските работници и служители от една страна
и интересите на търговските предприятия, държавата и общество
то от друга страна.

2 . Да създава лщчна н колективна материална заинтересо
ваност и отговорност у търговските работници и служители от 
крайните резултати на търговско-стопанската дейност на пред
приятието.

3 . Да стимулира непосредствено и ефективно нарастване
то ва личната изработка /производителността на труда/ и на 
личния принос в повнваване културата на търговското обслужва
не.

Въпросът за организацията на работната заплата в тър
говията може и трябва да се разглежда в три последователни 
части, а  именно!

Първо, начинът на формирането на общия фонд работна 
заплата на търговските предприятия, който служи за изплащане 
на всички трудови възнаграждения на персонала на предприятия
та .

Второ, систеиите на оценка иа количеството и качество
то на труда в търговията чрез прилагането на планови или нор
мативни критерии за оценка.

Трето, системите за заплащане на количеството и качест
вото на труда на търговските работници, на служителите и на 
ръководните кадри в търговските предприятия.

а .  Формиране на обиия Фонд работна заплата в търговски
те предприятия.

Начинът на форинрането на фонда работна заплата /фонд 
работна заплата, вклочен в разходите н фонд ДПС/, е един от 
най-съществените въпроси на икономическия механизъм за ръко
водство ва стопанските предприятия.

От това кой показател е приет за измерител и изразител 
на общия резултат от стопанската дейност и каква е връзката и



зависимостта на фонда работна заплата с този показател, зави
си в най-голяма степен как на практика се осъществява систе
мата на стопанско ръководство и доколко един от основните й 
принципи - принципът за създаване на материална заинтересо
ваност и отговорност практически се осъществява.

Общата сума на фонда работна заплата в търговските пред
приятия ва дребно /клоновете на стопанските дирекции "Търго
вия” , клоновете на ДСО, потребителните кооперации и д р ,/  се 
състои от две части, формиращи се по различен начин: първа 
част -  набирана чрез държавен норматив от общия доход и вто
ра част -  набирана чрез процент /разценка/ от реализирания 
стокооборот на дребно.

Първата част от фонда работна заплата се образува чрез 
държавен норматив на базата на "общия доход" на предприятие
то, а  втората, сравннтелво по-малка част от фонда, се форми
ра само в зависимост от реализирания стокооборот на дребно н 
представлява фонд работиа заплата извън държавния норматив.

От първата част на фонда работна заплата се изплащат 
всички трудови възнаграждения ва търговския и извънтъргов- 
ския персонал, заплащан по държавен норматив, включително и 
премиите за култура на обслужването.

Фондът на работната заплата, формиран в зависимост от 
реализирания стокооборот на дребно, слуки като източник за 
изплащане на трудовото възнаграждение само на търговските ра
ботници, вазначени по трудов или комисионен договор в раз
носната и развозна търговия и в дребната търговска мрежа, 
както н на сервитьорите в показните за в е д е ш  за обществено 
хранене, за които се прилага чистата процентна система за 
заплащане на труда.

Фондът работна заплата, набиран чрез държавен норматив 
от общия доход, от своя страна се състои от две части  фонд 
работна заплата, включен в разходите за  обръщението и фонд 
"допълнително материално стимулиране".

Съгласно последните нормативни документи по приложе
нието на жкономичеокм механизъм за  ръководство на народното 
стопанство, тези две части от общия фонд работна заплата се 
начисляват чрез общ държавен норматив върху една и съща основа- 
общият доход на предприятието.



Общият доход ва търговското предприятие представлява 
сборът от бахавсовата печалба и фонда работна заплата, вклю
чен в разходите на обръщението. Общият доход ноже да се ус
тановява по държавен план и по отчетни данни. Съответно на 
тези бази се установява полагаемият се фонд работна заплата 
по държавен план н по отчет.

Общият доход е комплексна величина и нейното изменение 
по отчета спряно плана зависи едновременно и от степента на 
изпълнението на плана за  балансовата печалба и от изпълнение
то на плана за  фонда работна заплата, вклвчен в разходите за 
обръщението.

Начисляването на полагаемия се фонд работна заплата 
/ з а  разлика от фактически изплатения/ става, като отчетната 
сума на общия доход се умноин по предварително определения за 
съответното предприятие държавен норматив за  набиране на фонд 
работна заплата.

Държавният норматив представлява отноиенжето на планово 
определената от виснестоящия орган сума ва фонда работна за
плата спрямо плановата сума на общия доход на предприятието. 
Това отяоиение се изчислява в процент х изразява -  колко лева 
фонд работна заплата има право да получи предприятието за 
всеки 100 лева реализиран общ доход.

Чрез държавния норматив се начислява полагаемият се 
общ фонд работна заплата само върху сумата на общия доход в 
рамките на държавния план. За разликата между сумите на об
щия доход по държавния план и по отчета, се начислява допъл
нително полагаема се сума ва фонд работна заплата, но чрез 
увеличен- о 20 % норматив. Очевидно е , че чрез това увеличение 
на норматива с 2016 се цели да се поощрят търговските предприя
тия да поемат и изпълняват по-висок план за печалбата и съот
ветно за  общия доход.

За по-нагледно и практическо изясняване, начинът на 
определянето на сумата на фонда работна заплата в двете му 
части /фонд работна запната, вклвчен в разходите на обръще
нието н фонд ДПС/ ще бъде разгледан следният



-  зад -

Условен числен припев
за  начисляване на полагаемия се фонд работна 

заплата и фонд ДМС
Приема се , че в едно търговско предприятие /примерно 

клон на СД "Търговия"/ балансовата печалба за  дадена година 
по дърхавен план е определена на 300 000 л в .( а  обцият фонд 
работна заплата на 180 000 лв. /от които за ф .р .з . ,  включен 
в разходите за  обръщението 170 000 и за  фонд ДПС -  10 000 л в ./ .

В края на годината предприятието отчита фактическа 
балансова печалба 306 000 лв. и е изплатило ф .р .з . ,  включен 
в разходите за  обръщението 172 ООО.лв.1̂ . При тези данни по
лагаемият се на предприятието ф .р .з . ,  включен в разходите 
на обръненнето и фонд ДНС по отчета ще бъдат изчислени, как
то е показано в оледваиата таблица.

* П о к а з а т е л и Дърхавен
план Отчет

1. Балансова печалба 300 000 308 000
2 . Фонд работна заплата, включен в 

разходите за  обръцението 170 000 172 000
3 . О б щ  д о х о д 470 000 480 000
4.I Дърхавен норматив за  начисляване 

на общия фонд работна заплата от
| плановата сума на общия доход

180 000 /170 000+10 000/ х 100 38,3)8 3 8 ,3 *
I 470 000
I 5#
I

Полагаема ое сума на общия фонд 
работна заплата / а  + б -  г / 180 000 183 596
а .  за  сумата на общия доход по

180 000държавния план 180 000
б. за разликата кеаду общия доход

по отчета и по държавния план 
умнохена с 20)8 увеличен нор
матив - 4 596

г .  отнемане на ф .р .з . за  неусвоя-
ване на определения по държавен
план брой търговокн работници -
за  1 бр. - 1 000

б. За фонд "допълнително магер.стимулм- 
ране"-разлнката между обцил полагаем
се ф .р .з.п о  т .5  х ф.р.з.,включен в 
разходите за обръненнето по т .2  | 10 000 11 596

1 / Вместо планираните му 150 броя търговски работници предприя
тието отчита усвояването на 149 броя търговски работници.



От примера се вижда, че благодарение на преизпълнение
то яа държавния план, предприятието е получило 3596 лв.повече 
ф .р .з . от заплануваното. По-конкретно, от преизпълнението на 
държавния план е получило 4596 лв. повече, но има намаление с 
1000 лв. за  неусвоената планова броИка за  търговските работ
ници. От това увеличение с 3596 л в ., за ф .р .з . ,  вклвчен в раз
ходите за  обръщението са използвани 2000 л в ., а  останалите 
1596 лв. -  за увеличение на резултативни фонд ПМС.

Намалението на полагаемия се фонд работна заплата за  
неусвоените планови бройки търговски работници в търговията 
на дребно и в общественото хранене има за цел да яе се допус- 
ве вловаване културата на обслужването на купувачите. Когато 
търговското предприятие работи с по-малко търговски работници 
от заплануваните, обикновено трудовото напрежение се засилва, 
купувачите чакат по-дълго време при тяхното обслужване и ес
тествено това води до вловаване културата на търговията. Ето 
защо, чрез задължителното връщане на полагащия се фонд работ
на заплата на неусвоените планови бройки търговски работници, 
се противодействува на стремежа на търговските предприятия да 
направят икономии от фонда работна заплата за  сметка на неус- 
вояване на плановата численост на търговските работници, които 
икономии да използват за увеличение на своя фонд ДПС.

Необходимо е обаче да се изтъкне, че ежегодното опреде
ляне на размера на държавния норматив за начисляване на фонд 
работна заплата и фонд ДОС, въз основа на собствените за вся
ко предприятие планови данни за фонда работна заплата и за 
общия доход, не е напълно научно издържано. Чрез така определе
ният държавен норматив се допускат някои неточности при оцен
ката на приноса на изпълнителите аа стопанските задачи, а имен
но!

-  Създава се в определена степен уравниловха при опре
делянето на фонда работна заплата и фонда ДОС, тъй като все
ки норматив, определен въз основа на собствени достижения, 
облагодетедствува тези колективи, която оа дали относително 
малки постижения н малък принос в своята работа, а  ощетява 
колективите, дали относително високи постижения н голям при
нос през базнсиии период.

-  Не се стимулира дълготрайното / з а  повече от една го-



дина/ разкриване на всички резерви за увеличаване ва балансо
вата печалба, тъй като всеки нов план за  печалбата се гради 
въз основа на отчетената през предшествувания период сума на 
печалбата и следователно, колкото по-голяма печалба се реали
зира, толкова новата планова печалба е по-голяма и съответно 
на това размерът на държавния норматив е сравнително по-малък.

За да се преодолеят тези недостатъци, необходимо е да 
се извърви по-нататъвно усъвъриенствуваие на държавните нор
мативи за начисляването на фонд работна заплата и фонд ДПС 
в търговските предприятия, за да станат те действително науч
но издържани нормативи при оценката на приноса в стопанската 
дейност.

Като се яма предвид излоиеното за  формирането на фонд 
работна заплата и фонд 'Допълнително материално стимулиране" 
може да се изясни и въпросът за п л а н и р а н е т о  ва 
тези два особено важни фондове за търговските предприятия.

За да могат търговските предприятия да съставят насрещ- 
ните си планове за сумите на фонд работна заплата и фонд ЛИС, 
те би трябвало да имат данни за сумите на балансовата си пе
чалба и фонда работна заплата по държавния план, определени 
предварително от вяснестоявото планово звено. Въз основа на 
тезн данни може да се установи плановия размер на общия до
ход, а  чрез него и държавния норматив за  начисляване на фоад 
работна заплата в двете му части. След това, когато се уста
нови балансовата печалба по насрецвия план н чрез известната 
вече величина на държавния норматив и неговия увеличен с 20)6 
размер, може да се изчисли точният размер на полагаемата се 
сума на общия фонд работна заплата и нейното разпределение 
между фонда работна заплата, включен в разходите за обръщение
то и резултативния фонд ДПС.

б. Системи за  оценка на количеството и качеството на 
труда на търговските работници.

При организацията ва работната заплата основната зада
ча е -  да се създадат условия за  правилно прилагане на сощ а- 
яистическия принцип за разпределение според труда и да се за
сили материалната заинтересованост за  повишаване ва икономи
ческата и социалната ефективност на стопанската дейност.



За изпълнението на тазн задача е необходимо!
първо -  правилно да се измери и изрази количеството и 

качеството на труда чрез съответни измерители;
второ -  правилно да се оцени количеството и качеството 

яа труда чрез използването на съответни критерии /мярки/ за  
оценка; *

трето -  въз основа на правилната, вярна и точна оцен
ка, да се заплати в лева труда на всеки изпълнител чрез из
ползването на съответни форми и системи за  заплацане на труда.

Въпросът за измерването на количеството на труда на 
търговскхте работници бе вече изяснен в преднествадото изло
жение. Направен бе изводът, че за  настоящия етап практически 
е възмохно и целесъобразно за  измерването на количеството на 
труда на търговските работници да се използва стойностния 
измерител -  реализиран стокооборот.

След измерване количеството на труда на търговските 
работници, независимо чрез какъв измерител це стане това 
/стокооборот, условен стокооборот, брои купувачи, количество 
продадени стоки в натура и п р ./ , възниква необходимостта от 
неговата оценка.

За нзвъриването на всяка оценка е необходимо използва
нето на определен критерия ‘ /мярка/.

Възмохните критерии при оценката на количеството на 
труда на отделните изпълнители в търговията /отделен търговски 
работник, колектив от търговски работници на отделна бригада, 
секция, магазин, заведение за обществено хранене или на тър
говско предприятие/ могат да бъдат»

а .  фактически реализираната изработка на даден изпъл
нител от предходната година /изработка на собствена б аза/;

б . индивидуалната планова изработка за  текущия период;
в . средната планова изработка за група изпълнители за  

текущия период;
г .  нормата за  изработка за  работното място, на което 

работи даденият изпълнител.
Какви са качествата и възможностите на всеки един от 

посочените четири критерии при оценката аа количеството на 
труда на търговските работници? Ще бъдат последователно раз
гледани всеки от тези четири критерии, като се приема, че във



всичка случаи за  измерител се използва стокооборотът на дреб
но в лева.

Първият възможен критерии -  фактически реализираният 
стокооборот от отделния изпълнител се получава, в резултат от 
едновременното влияние на две групи фактори -  обективни и су
бективни по своя характер.

По-важните обективни условия и фактори, които влияят 
върху реализирания стокооборот cat

-  състоянието на материално-техническата база, при 
която се извършва трудовия процес на търговския работник;

-  структурата на реализирания от търговския работник 
стокооборот по групи и видове стоки, нзисхваци различна тру
доемкост при продажбата им;

-  степента на предварителната фабрична или складова 
подготовка на продаваните стоки /фасовка и пакетах/;

-  покупателната способност на обслужваните купувачи, 
обуславяща големината н стойността на еднократните покупки.

Очевидно е , че когато един работник с определени лич
ни делови качества като търговски работник попадне на работ
но място с неблагоприятни условия на материалната база, на 
структурата на стокооборота, на състоянието на фабричната 
опаковка на стоките и на покупателната способност на обслуж
ваните купувачи, той це реализира относително малък стоко
оборот, а  когато съцият работник попадне на работво място с 
благоприятни обективнх условия на работа, със същото количест
во на вложения труд, той ще реализира по-голям стокооборот. 
Очевидно е също, че реализирането на по-малък стокооборот в 
първия случай не ще бъде негова вина, а реализирането на по- 
голям стокооборот във вторкя случай не що бъде негова заслу
га.

Основните субективни фактори, които влияят върху реа
лизирания стокооборот cat

-  лични делови качества и квалификация на търговския 
работник за заеманата длъжност и извършваната работа /образо
вание, стаж по специалността, призвание към професията ■  п р ./ ;

-  гражданско и политическо съзнание н обща култура на 
търговския работник;

-  полагане на повече или по-малко лнчнм усилия и напра-



аение на физически и умствени сили за рационална организация 
на всички трудови операции.

Безспорно е ,  че когато на определено работно място, при 
дадени обективни условия на работа, попадне добър търговски 
работник, който влага по-голям личен принос при извършването 
на трудовия процес, той ще реализира относително по-голям сто
кооборот. Обратно, ако на същото работно място попадне слаб 
и неподходящ по делови и други качества търговски работник, 
който влага по-малък личен принос в работата си, той ще реа
лизира по-малък стокооборот.

Следователно, реализираният стокооборот отразява в се
бе си влиянието на редица обективни и субективни фактори ед
новременно.

При анализа и оценката на достигнатата изработка /про
изводителност на труда/ от даден търговски работник при даде
но работно място, обикновено се взема предвид влиянието на 
обехтивните благоприятни или неблагоприятни условия и фактори 
върху тази изработка, но често пъти се забравя или се прене
брегва признаването на влиянието на субективните фактори вър
ху същата изработка.

Законът за  разпределението според твуда изисква да се 
установи възможно най-верно ■  точно личния субективния/ при
нос в количеството и качеството  на труда. Именно при опреде
лянето и установяването на този личен принос в резултатите на 
труда моке и трябва да се търси пре, назначението на критерия 
/мярката/, който ще се използва при сценката на този личеи 
принос. Чрез прилагането.на критерия би следвало да стане въз
можно разграничаването на влиянието на личния принос /субек
тивните фактори/ от влиянието на обективните условия и факто
ри л общия резултат на труда.

Като се има предвид какво отразява в себе си реализи
раният от предшестващия период стокооборот, биха могли да се 
проследят резултатите, които ще се получат, ако този стокообо
рот се приеме за  критерий при оценката на холичеството на тру
да.

Реализираният стокооборот винаги включва личния принос 
на изпълнителя, който принос най-общо преценен, иохе да бъде: 
слаб, среден или много добър. Когато в следващия период този



реализиран стокооборот се приеме за  мярка при определянето 
на личния принос на същия изпълнител, очевидно е , че изпъл
нителят, който е дал сравнително най-голям личен принос ще бъ
де ощетен, тъй като за  него мярката се оказва много висока, 
благодарение на собствените му високи постижения през пред
шествания период. Обратно, за  изпълнителят, който е дал срав
нително малък принос в своята работа, мярката -  реализиран 
собствен стокооборот, се оказва относително ниска и по такъв 
начин този изпълнител се облагодетелствува при оценката на 
неговия труд.

Следователно, реализираният от предшестващия период 
стокооборот, приет като критерий при оценката, с ъ з д а в а  
у р а в н и л о в к а ,  а  всяка уравниловка ощетява най-добри- 
те , вложилите най-иного труд и облагодетелствува по-слабите, 
вложилите относително по-малко количество труд.

Втората съществена слабост, допускана прн използване
то на реализирания от предшестващия период стокооборот като 
критерий при оценката се състои в това, че н е  с е  с т и 
м у л и р а т  всички изпълнители /и слабите и средните и 
най-добрите/ към непрекъснато н дълготрайно подобревяе на 
резултатите от търговско-стопанската дейност.

Това е така, защото реализираният стокооборот ежегод
но се увеличава и включва всички натрупани от предществащщте 
периоди собствени трудови постижения. По хахъв начин всекж 
изпълнител, независимо дали е слаб, среден или много добър, 
когато вложи по-голям личен принос увеличава в по-голяма 
степен своята мярка /критерий/ при оценката и тава сам се
бе си ощетява.

Ако въпросът се разглежда само в рамките на една го
дина, създава се впечатление, че стимулът е налице, тъй ка
то всяко ново увеличение на стокооборота над собственото 
достижение се отчита и в съответна степен се заплаща. Но за 
следващата година това ново увеличение се включва изцяло в 
новата мярва /крктерий/ за  измерване на новия принос. По та
къв начин, чрез използването на този ежегодно увеличаващ се 
критерий, отчетеният принос не се натрупва от година на го
дина, а е само нов принос за дадената година, отчетен спряно 
достигната вече собствена база. Очевидно е обаче, че следва



да се оценява и поощрява личния принос, чрез разкриване на 
нови резерви, не сало за  една отделна година, а  да се стиму
лира непрекъснатото, дългокрайно и с натрупване разкриване 
и използване на всички възможни резерви за постигането на 
най-добри резултати от труда на търговските работници.

Когато търговските работници предварително знаят, че 
разкритите и използвани чрез лични усилия резерви ще се вклю
чат през следващия период в новата им мярка за  оценка на тех
ния труд и чрез това фактически се ощетяват, тяхното желание 
и стремех за  максимално разкриване и използване на резервите 
се намалява.

От казаното става ясно, че реализираният от предшест
ващия период стокооборот, поради посочените съществени сла
бости, не е подходящ критерий за  оценка на приноса в количест
вото на труда на търговските работници.

Вторият възможен критерия при оценката на количеството 
на труда на търговските работници е -  индивидуалната п л а 
н о в а  и з р а б о т к а ,  изразена в стокооборот, на всеки 
изпълнител за  текущия период.

Този критерий дълго време се е използвал и сега фак
тически се използва най-много при оценката на количеството 
на труда на търговските работници у нас.

За да се изяснят неговите качества и възможности като 
критерий, би следвало предварително да се изясни, какво фак
тически представлява плановата задача за стокооборота на вое- 
ки индивидуален или колективен изпълнител в търговията /тър
говски работник, колектив на магазин или на друго първично 
стопанско звено в търговията, колектив на търговско предприя
тие и д р ./ .

Предназначението на плановите задачи за реализирането 
на определен обем стокооборот се състои в това -  да се раз
предели чрез тях общия планов обем на стокооборота между от
делните търговски обекти; планът на търговския обект -  меж
ду отделните бригади, смени и други групи търговски работни
ци; планът на групата -  между отделните индивидуални изпъл
нители/, съобразно обективните условия, при които работят и 
съобразно техните лични делови качества и възможности.



Един правилно съставен и добре обоснован пжав би след
вало да се изпълни при нормални условия на 100$. По такъв на
чин, когато всички изпълнители дадат предвидения в плана за 
тях личен принос и изпълнят своя план на 100%, общата планова 
задача ще бъде успешно изпълнена. Именно, като се ш а  предвид 
това основно предназначение на плановите показатели, би след
вало да се използват съответни и подходящи методи за тяхното 
съставяне.

Основният и традиционно използван квтод за  съставяне 
на плановите задачи по стокооборота за отделните изпълнители 
е методът на прибавянето на планов пркраст към реализирания 
стокооборот от същия изпълнител, за  Когото се съставя плана.

Когато при съставянето иа всяко ново планово задание 
за стокооборота се изхожда от собствена база /реализираният 
от същия изпълнител стокооборот/ следва винаги да се има пред
вид, че в тази собствена база са се отразили в определено от
ношение влиянието н за обективните условия и фактори и на су
бективните фактори -  личната заслуга или вина на изпълнители
те.

Включването в новото планово задание на собствените 
достижения на всеки индивидуален или колективен изпълнител* 
означава, че това планово задание е относително най-високо 
и с най-голямо напрекенне за  най-добрнте, за тези, които са 
вложили сравнително най-голям личен принос в предшестващия 
период. Същевременно, плановото задание се оказва най-ниско 
и с най-малко напрежение за  най-слабите /неподходящите за 
професията, нестаратедните, неопитните, яетрудолюбивите и 
п р ./ , за тезн , които са вложили най-малък личен принос в 
работата си през предшестващия период.

В новото планово задание, към достигнатото изпълнение 
редовно се включва нов планов прираст, при определянето иа 
който също се вземат предвид, освен новите обективни условия 
и фактори, при които ще се работи, още и новия допълнителен 
личен принос, който моке да даде съответния изпълнител. И 
тъй като по-добрите са доказали, че могат да дадат от себе 
си повече, то и в новия план от тях се иска и се разчита, 
че ще дадат повече. Обратно -  от по-слабите изпълнители се 
разчита на по-малък личен принос и затова се иска и включва в



новия им план относително по-малък личен принос.
По такъв начин, добре съставеното и възможно най-обос- 

нованото планово задание предполага и предвижда неговото 1005? 
изпълнение от всеки изпълнител. Преизпълнението на дадено 
добре обосновано планово задание мохе да се дължи или на дей
ствието на някои нови и непредвидени в плана благоприятни 
обективни фактори или най-често на неразкрити и невключени 
в плава резерви от обективен или субективен характер.

И така, когато личното планово задание се изпълни от 
слабия, от средния и от най-добрия изпълнител на 100#, това 
означава, че всеки от тях е вложил усияия и е дал предвидения 
за него личен принос, яо този принос за  слабия изпълнител е 
сравнително най-малък, за средния изпълнител е среден и за 
най-добрия изпълнител е най-голям. Когато обаче личният план 
се изпълни на 100#, всеки изпълнител получава една и съща 
добра оценка, независимо, че фактически личният привос е раз
личен. По такъв начин, когато плановото задание се използва 
като критерий при оценката, с е  с ъ з д а в а  у р а в н я 
л о  в к а между изпълнителите.

Втората съществена слабост, допускана при използвавето 
на планови показатели като мярка /критерий/ при оценката, се 
състои в това, че не с е  с т и м у л и р а т  изпълнителите 
към непрекъснато н дълготрайно подобрение на резултатите от 
стопанската дейност.

Това е така, защото плановото задание ежегопо се уве
личава и включва всички натрупана от предвестващите периоди 
постижения. Изпълнителят, който е влокил по-голям личен при
нос, увеличава в по-голяма степен базисното си изпълнение. 
Последното, в съответна степен става причина за получаването 
на по-голям и по-напрегнат нов план.

От всичко казано по-горе става ясно, че при оцинката 
на личния принос на търговските работници не трябва да се из
ползват планови показатели като критерий при оценката. Плано
вите показатели инат своето голямо и важно значение при раз
пределението на общите пяааови задачи между изпълнителите, 
като при това разпределение по-добрите изпълнители естестве
но и нормално ще трябва да подучат по-високи планови задачи



от по-слабите изпълнители. Обаче, плановите показатели не са 
подходящи /даже са порочни/ като мярка /критерий/ при оценка
та на личния принос на всеки изпълнител.

Третият възможен критерий при оценката на количеството 
на труда на търговските работници е -  средната планова изра
ботка, също изразена в стокооборот, за  група изпълнители /гру
пов план/.

Този критерий, по начина на определянето му и по него
вата роля, е подобен и много близък до разгледания преди то
ва критерий -  индивидуалният план за изработва. Разликата се 
състои в това, че в този случай, виесто плава за  отделния из
пълнител, за критерий се приема средния план за  дадена група 
изпълнителя.

Общо взето и при използването на този критерий се пов
тарят изтъкнатите основни слабости на индивидуалната изработ
ка, като критерий при оценката.

При този критерий също се получава ураввиловка при 
оценката, но тук тя се изразява в по-слаба степен, тъй като 
уравниловка се получава между групите изпълнители, а  вътре в 
групата средният планов стокооборот дава възможност в извест
на степен да се отчетат постиженията на по-добрите от тези на 
со-слабите индивидуални изпълнители.

Като всеки планов показател и груповият план по стоко
оборота ежегодно нараства с определен планов прнрает спрямо 
очакваното изпълнение на стокооборота през текуннл предпланов 
период. По такъв начин, както бе вече изяснено, не се стиму
лира непрекъснатото и дълготрайно увеличение на изработката, 
както на групата, така и на отделните изпълнители.

От изложеното се вижда, че и този критерий не отгова
ря на основните изисквания за правилна оценка на количеството 
на труда в търговията.

Н о р м а т и в н а т а  и з р а б о т к а  за  група 
работни места е четвъртият възможен критерий при оценката на 
количеството на труда.

Въпросът за  нормирането на труда в търговията и общест
веното хранене има особено голямо значение. Това значение се 
проявява главно в следните три насоки:



а .  при оценката и материалното и морално стимулиране 
увеличаването на количеството и подобряване на качеството на 
труда}

б. при планирането на производителността на труда и 
числеността на основните категории търговски работници;

в . при организацията на труда за осигуряване условия 
за  сравнително еднакво равнище на културно обслужване на пот
ребителите в различните търговски предприятия и в техните по
деления и търговски обекти.

Това значение обаче не винаги и не от всички се разби
ра по еднакъв начин. Допуска се все оце известно подценяване 
на нормирането на труда в търговията, което произтича и от из
вестно неправилно схващане на същността и предназначението на 
нормите за  изработва.

Най-често понятието "норма за  изработка" в търговията 
и общественото хранене се смесва, отъждествява се или недос
татъчно ясно се разграничава от понятието "планова изработка” 
/планова производителност на труда/.

Как да се разбират и какво трябва да представляват науч
но-обоснованите корми за изработка, използвани като критерий 
при оценката на количеството на труда в търговията?

Същността на нормата за изработва в търговията и об
щественото хранене би могла да бъде формулирана примерно та
ка; "Вормата за изработка е предварително определено трудово 
задание, изразено в стокооборот, предвидено да се изпълнява 
от среднопроизводителен търговски работник и отнасящо се за 
група работни места с приблизително еднакви обективни условия 
на работа".

Сри това определение на нормата за изработка се вижда, 
че тя се отличава от плановата изработка по два съществени 
признака, а именно;

-  че нормата нма предвид не конкретния търговски работ
ник с неговите подохителви и отрицателни лични делови качества 
н възможности, а яма предвнх да бъде изпълнявана от един така 
да се каже "абстрактен" среднопроизводителен търговски работ
ник;

-  че вормата за изработка не е различна и индивидуална



за  всяко работно място, а  е групова, т .е .  отнася се аа група 
работни места прецененх, че се намират при приблизително ед
накви обективни условия на работа и образуващи по този приз
нак една нормативна група.

Когато нормата за изработка отговаря на горните две 
изисквания, тогава става възможно чрез неНното използване 
като мярка при оценката на труда да се преодолее уравнилов- 
ката, допускана сега с използването на плановата задача като 
мярва прн тази оценка.

При прилагането на такива норми, добрият по делови ка
чества търговски работник на накното и работно място да рабо
ти, ще има възможност да преизпълнява нормата, докато сла
бият и с ниски делови качества търговски работник ще даде 
изработка, по-ниска от нормата.

Следователно, ако нормите за  изработка в търговията 
бъдат разработени така, че да отговарят на посочените изиск
вания, тяхното прилагане като критерии при оценката на труда, 
ще даде възможност да се премахне уравнкловиата и чрез това 
ще се »действува за  практическото осъществи в а м  на заплаща
нето според труда н в тозн отрасъл на народното стопанство.

Освен посочената роля на нормата за  изработка -  да 
служи като обективен критерий при хоризонталата оценка 
/през едно и също време за  различните изпълнител/ на коли
чеството на вложения труд, тя има предназначеше да премах
не и втората съществена слабост, допускана прн използването 
на плановата изработка като критерий при вертикалната оценка 
/ з а  един и същ изпълните* през различните години/. Нормата 
за изработка има предназначение да стищулира всички търговски 
работници към непрекъснато, дълготрайно и с възможно най-ви
соки темпове увеличение на производителността на труда.

За да изпълни тази своя ром и предназначение, норма
та за  изработка трябва да бъде така определена, че степента 
на нейното изпълнение да стимулира към непрекъснатото увели
чаване на проюводнтелоетта на труда. Това поне да се постиг
не при условие, че личният прянос иа търговския работник, 
включен в реализирания от него стокооборот, намира израз ■  
системио натрупано преизпълнение на нормата.



Съществува възможност по хва начина да се отрази на
трупания прираст, eo lio  е резултат сако на личния принос на 
търговския работник.

При първия начин, това може да стане чрез използване
то на ежегодно коригирани норми за  изработка. Тези норми еже
годно не се увеличават, като включват в себе си влиянието са
мо на обективните условия и фактори. В такъв случай, фактичес
ки реализираният стокооборот, съпоставен с тезн коригирани 
норми, ще показва ежегодно натрупано преизпълнение, което ще 
отразява влиянието само на натрупания субективен принос.

Прн втория начин може да се използват дълготрайни нор
ми за  изработва /при дълготрайност пршерно от пет години/. 
Реализираната фактически изработка, съпоставяна с такива дъл
готрайни норми, ще показва ежегодно увеличаващо се натрупано 
преизпълнение, което в този случай ще отразява общото влияние 
на подобрените обективни условия и фактори и на увеличаващия 
се личен принос на работника. След това, полученото общо на
трупано преизпълнение на нормите ще трябва да се раздели на 
две части, от конто едната ще отразява само личния принос на - 
работника, а  другата -  ефекта на подобрените обективни факто
ри.

Чрез следвия условен числен п р и м е р  ще се поясни 
нагледно разликата между двата вида норми за  изработка.

Приема се , че през базисната 1975 година реализираният 
стокооборот на група работни места, намиращи се при приблизи
телно еднакви обективни условия на работа, е бил средномесеч
но 5000 лв. на едно работно място и този стокооборот ще слу
жи като базисна дълготрайна норка за  изработка. През следва
щите пет години даден търговски работник, който е работи на 
едно от тези работни места, е реализирал средномесечен стоко
оборот, както следва> през 1976 г .  -  5500 лева; през 1977 -  
6000 лева; през 1978 г .  -  6500 лева; през 1979 г .  -  7000 лева 
н през 1960 г .  -  7500 лева. Приема се също, че ежегодно реа
лизирани общ натрупан прираст спрямо базисната 1975 година 
се дължи] на влиянието на ежегодно подобряващите се обектив
ни условия и фактори в размер на 60$, а  останалите 40$ от 
прираста се дължат на лични принос на р аб о ти ш . При това 
положение, двата вида норки за  изработи н тяхното ежегодно



преизпълнение ще изглеждат така!

Години

Норми за  
изоаботка

Факти
чески

Прираст на фактическата 
изработка спрямо1

еже
годни
кори
гирани

дгьл-
го-
траЛ-
ви

реали
зирана
изра
ботка

кори
гира
ните
норми

дълготрайните норми

общо в това чнсхог
за  с/ка 
обек
тивна 
фактори

за
с/ка
субек
тивни
Ф-рн

1975 5000 5000 5000 • -

1976 5300 5000 5500 200 500 300 200
1977 5600 5000 6000 400 1000 600 400
1978 5900 5000 6500 600 1500 900 600
1979 6200 5000 7000 800 2000 1200 800
1980 6500 5000 7500 1000 2500 1500 1000

От примера се вижда, че пра двата вада вориа за  изработ
ка прирастът ежегодно се натрупва, като включва целял прираст 
от всичка предиестващи години до базисната година. Натрупаният 
прираст спряно дълготрайните норми включва влиянието на двете 
групи фактори, но ако от него се изчисли 40$, колкого е прието 
че е влиянието на субективните фактори, ще се получи точно съ
щия прираст, ковкото е прираста спряно ежегодно коригираните 
яоржи. Следователно, и при двата вида юрни за  изработка по 
различен начин се постига една и съща цел -  да се отнери пра
вилно личния принос на търговските работници в общото увеличе
ние на производителността на труда.

Трябва обаче да се изтъкне, че втория* вид норми -  дъл
готрайните норми, инат известни преимущества и затова те тряб
ва да ое препоръчат за  практическо приложение,

Вмгодно коригираните норки за изработка инат този не
достатък, че самото ежегодно коригиране е един трудоемък про
цес, който трябва да извърнат съответните вормнровачнн орга
ни. Освен това, психологически тези норки не ще се приемат 
добре от търговските работници. Въпреки, че необходимостта от 
коригирането на нормите може добре да се изясни пред работни



ците, все пак у тях ще оставе известно съмнение относно обос
новаността на конкретния размер на корекцията х известно впе
чатление, че те се ощетяват от екегохвото увеличение на нор
мата за изработка.

При дълготрайните норми органите, които ги разработ
ват и определят са значително облекчени, защото нормите ще 
бъдат определяни примерно веднах на всеки пет години. Само 
в случаите на по-съществени и значителни изменения в обектив
ните условия на някои отделни работни места, нормите само на 
тези работни места ще трябва да бъдат коригирани.

Второто съществено преимущество на дълготрайните нор
ми за  изработка се състои в това, че те са ясни, разбираеми 
и напълно приемливи за търговските работници. Когато работни
кът е сигурен, че нормата, с която се мери и оценява неговия 
трух е твърдо неизменна пет години наред, това ще го стиму
лира в максимална степен да увеличава своята изработка.

Проблемите относно измерването и о ц е н к а т а  
н а  к а ч е с т в о т о  и а  т р у д а  на търговските ра
ботници са относително още по-слоини и засега у нас те оа 
недостатъчно разработени и теоретически и практически.

Най-обобщено би могло да се каже, че качеството на 
труда на търговските работници се изразява в равнището на кул
турата на търговското обслужване.

Съвкупното състояние на културата на търговското обслуж
ване се изразява чрез редица изисквания и показателя, като на- 
пршир»

-  Величината иа загубеното време на купувачите при из
вършването на покупката на стоки /особено на хранителни сто
ки/. Колкото времето за търговското обслужване на купувачите 
е по-малко, толкова културата на обслухването е на по-високо 
равнище в обратно.

-  Удобството, което се създава за купувачите при преми
наване на магазините на удължено работно време чрез увеличена 
оменност и чрез подобрен график на работното вреше на отделни
те търговски работници в магазините. Ковкото сменяостта е по- 
голяма, толкова при равня други условия културата на търгов
ското обслужване се подобрява.



-  Степента на спазването на редица научни изисквания ■  
нормативи за  културно обслужване на купувачите! относно със
тоянието н поддържането на материално-техническата база, от
носно съответствие на предлаганите стоки по асортимент н ка
чество на потребителското търсене, относно поведението на 
търговските работници при личния ни контакт с купувачите н пр.

От изложеното се вижда, че обиото състояние на култура
та на търговското обслужване много трудно бн могло да се из
мери и изрази в един обобщавай числен показател. Такива въз
можности предлага само една точкова /бална/ система на измер
ване н оценка.

При такава система, отделните изисквания н показателя 
за  културата на търговското обслужване ще трябва да получат 
определен брой точки според тяхната важност н значение н след 
сумирането на точките по всички показателя, ще се получава об
щия числен израз в точки на състоянието на културата на тър
говското обслужване.

Естествено, цялата тазн точкова система на измерване 
н оценка ще трябва да бъде научно, компетентно н практически 
приложимо разработена, за да бъде нейното внедряване полезно 
н ефективно.

Чрез такава точкова система н чрез съответни норматив
ни критерии би било възможно правилното измерване и оценяване 
на качеството на труда на търговските работници.

в . Системи за  заплащане количеството н качеството на 
труда на търговските работници, служителите н ръководните кад- 
Н а

Социалистическият принцип за  разпределение според коли
чеството н качеството на труда за  работниците и служителите в 
търговските предприятия, се прилага посредством формите н сис
темите на работната заплата.

Работната заплата представлява изразеният в парична 
форма дял на отделните работници и служители в тази част. от 
националния доход, която е предназначена за  разпределение меж
ду тях, в съответствие с количеството н качеството на вложения 
ТРУД.

Размерът на работната заплата на отделния търговски ра
ботник трябва да зависи от резултатите на неговия индивидуален



труд, ва труда на колектива в звеното, в който той работи ■  
на целия съвкупен труд на обцеството. Това определя голямата 
роля на работната заплата за създаването на материална заин
тересованост у търговските работници и служители от резулта
тите както на лигнин, така и на колективния труд.

Равнивето на работната заплата в търговията зависи от 
конкретните икономически и политически задачи, които държава
та и обмеството ремават на отделните етапи от своето развитие, 
както и от обществената оценка за  ролята и значението на вът- 
реивата търговия като отрасъл на народното стопанство.

Индивидуалният размер на работната заплата в търговия
т а , както и в другите отрасли на народното стопанство, би 
следвало да се определя в най-непосредствена зависимост от 
нарастването ма индивидуалната производителност на труда. От 
своя страна, нарастването на средната работна заплата на ко
лективите на търговските обекти и ва търговските предприятия 
це трябва да се определя от нарастването на средната произво
дителност на труда на същите колективи.

При установяване съотнонението между темповете на на
растване на производителността На труда и на работната запла
та , трябва да ое изхожда от принципа! нарастването на произ
водителността на труда да изпреварва нарастването на работна
та заплата.

Както и в другите отрасли на народното сюпанство, та
ка и в търговията, социалистическата държава провежда полити
ка я& правилно, икономически обосновано диференциране равни
щето на работната заплата на отделните категории търговски 
работници и служащи, съобразно изискванията на закона за раз
пределение спорех труда. Основните фактори, определящи това 
диференциране cat различията в необходимата квалификация 
ва отделяйте длъжности, различията в придобития опит от 
прослуженото време, различията в тяжестта в условията на 
труда и пр. Това хщферевцяране в основни линии се изразява 
чрез диференцирания размер на основната месечна заплата по 
щатните таблици.

Чрез размера ва основната щатна месечна заплата оба
че, ие може да се нврази, оцени и заплати конкретното коли
чество и качество на труда на отделните работници и служащи, 
"сито заемат една и оъма длъжност по яатинте таблици.Това става



чрез прилагането на подходени форнн ■  системи за  заплаяане 
на труда.

Съгласно общия за  вснчкн народностопански отрасдн Пра
вилник за  организацията на работната заплата ■  по-специално 
съгласно указанията на ИВТУ, на предприятията, извъртащи 
търговска дейност, се препоръчва да прилагат следните по-глав
ни системи за  заплащане на търговските работници и на ръковод
ните кадри, специалистите и служителите в тези предприятия!

А. За работниците
а .  Повоеиенно-процентна-ппемиална система

Тази система се прилага за  по-голямата част от търгов
ските работници и за  работниците в общественото хранене, сле
дователно, нейното познаване н изучаване има най-голямо зна
чение. Индивидуалната работна заплата при тази система се 
формира от следните ч а с т

-  повременна /постоянна/ част, която се начислява за
отработеяою време;

-  процентна /променлива/ част, която се начислява в 
зависимост от реализирания стокооборот;

-  премнална част, която се начислява в зависимост от 
изпълнението на показателя 'Култура на търговското обслужване";

-  доплащания, които се начисляват съгласно Кодекса на 
труда и други нормативни документи.

Най-голямо значение за образуването на общото трудово 
възнаграждение имат първата /повременната/ и втората /процент
ната/ части на заплата, които образуват повременно-процентна 
система на заплащане на труда.

Предварително основната заплата по цатна таблица се 
разделя на два дяла в определено съотвоненне. Първият дял об
разува повременната част, а  вторият дял -  началната променли
ва част от заплатата. В указанията на МВТУ се препоръчва съот- 
ноиението между дяловете на постоянната н променливата части 
да бъде за  работниците в търговията на дребно 60:40, а  за  ра
ботниците в общественото хранене -  50150.

Постоянната част се формира, като определеният за  нея 
относителен дял се начисли в абсолютна сума от основната за
плата.



Процентната /променливата/ част ое формира чрез про
цент /разцзнка/ на всеки 100 лева стокооборот. НаН-вахният 
момент за резултатите от прилагането на тази система е начи
нът на опрехелявето размера на процента /разценката/. Този 
процент се изчислява,като началната променлива част от запла
тата се изрази в процент от нормата за изработва по формулата 
променлива част к 100 

нопма за изработка
За да се получи по-ясна представа за начина на начис

ляването на повременно-процентната част от заплатата на тър
говския работник, ще бъде даден един условен цифров пример.

Примеш за илюстрация на техниката за начисляване на 
трудовото възнаграждение на търговски работ
ници при повременно-процентна система на за
плащане

Основната заплата на един продавач е 90 л в ., от конто 
е прието 50$ да бъдат повременна /постоянна/ част, а  остана
лите 40)6 да образуват началната променлива част на заплатата. 
Месечната норма за изработка, определена за  работното място, 
на което работи този продавач е 6000 лв. /определена през ба
зисната 1975 г . / .

Да се изчисли колко лева средномесечно възнаграждение 
ще получи този продавач, ако реализираният от него стокооборот 
средномесечно е както следва!
през 1976 г .  -  6420 л в ., което представлява 7 *  прираст към

нормата
през 1977 г .  -  6780 лв. "  ■ 13* •
през 1978 г .  -  7200 дв. * 20 * •
през 1979 г .  -  7680 лв. • 28* V

през 1980 г .  -  8100 лв. "

Р е н е н и е

35* •

Постоянната част от заплата ще бъде 60* от 90 дв. -
54 лв.

Променливата част от заплата ще бъда 40* от 90 лв. •
36 лв.

Размерът на процента /разценката/, по които ще се на
бира променливата /процентната/ част от заплата ще бъда 0 ,60*

6000



Средномесечното трудово възнаграждение н неговият при
раст по години са показани в следващата таблица!

Реали-4
зиран

При
раст 
в % 
към 
нор
мата

Грудово възнаграждение Прираст 
в % към

Години сред
номе
сечен
стоко
оборот

Съставни части Обща
сума

Ф О Н О В -
яата
заплата

1975 6000 - постоянна част
+  0,60)8 от 6000лв

.  54 
. .  36 90

1976 6420 7 постоянна част
+  0,60% от 6420

- 54 
« 38.52 92,52 2 ,8

1977 6780 13 постоянна част -  54
+  0,60)8 от 6780 - 40.68 94,68 5,2

1978 7200 20 постоянна част
♦  0,60)8 от 7200

- 54 
43.20 97,20 8

1979 7680 28 постоянна част 
+  0,60)8 от 7680

«  54 
-  46.08 100,0 3 I V

1980 8100 35 постоянна част 
+ 0 ,6 0 Г о т  8100

- 54 
.  48.60 102,6 )  14

От примера се вижда« че между прираста на производител
ността на труда и прираста на работната заплата съществува 
строга функционална зависимост. Например, на 7)8 увеличение ва 
производителността на труда отговаря 2,8)8 увеличение на ра
ботната заплата; на 20)8 -  отговаря 8)8; на 35)8 -  отговаря -  14)8 
и т .я .  Обобщено тази зависимост може да се изрази така! -  на 
всеки 1)8 от прираста на производителността на труда спрямо 
дълготрайната норма за  изработка винаги отговаря 0,4)8 прираст 
на работната заплата спрямо началната основна работна заплата.

Ако началната променлива част вместо 40)8 бъде увеличе
на ва 50)8, то тогава при същите изходни данни в примера, раз
мерът на началната променлива заплата ще бъде 45 л в .,  а  про
центът на нейното набиране -  0,75)8 / * ? . .х .Лув / .  При това усло-

6000
вие, заплатата на продавача през 1960 г . ,  когато той реаж вя- 
ра средномесечно по 8100 лв. ще 6 u e i  постоянна част 45 лв.
+ 0 ,75< от 8100 ■  60,75 лв. или общо 105,75 лв. Тази заплата



показва 17 ,5 * прмраст спряно основната. В този случая се в и 
ла, че на в с е й  1* от прираста на производителността на труда 
отговаря винаги 0 ,5 *  прираст на работната заплата.

Ало началната проиенлива част се увеличи оце повече и 
се приеме примерно да бъле 70 * от основната заплата, то тога
ва ще се получат такива обобщени резултати на вееш  1 * при
раст на производителността на труда ще отговаря 0 ,7 *  прираст 
на работната заплата.

Следователно, колкото началната променлива част от за
плата е по-голям дял от основната,толкова работната заплата 
расте по-бързо и темповете на растеш  Я се приближават до те
зи на производителността на труда. Ако допуснем, че цялата 
основна заплата е променлива, то тогава работната заплата ще 
расте със същите темпове, с които расте производителността 
на труда спрямо дълготрайните норми.

От примера става ясно, че когато повременно-процент
ната система за  заплащане на труда се изгради въз основа на 
правилно установени дълготрайни норми за  изработка, тя има 
редица п р е и м у и е с т в а ,  конто могат да бъдат изразе
ни и формулирани така:

а .  Създава стимул към непрекъснато и системно увелича
ване на производителността на труда, защото всеки нов прираст 
на изработката води до съответен нов прираст на работната за
плата.

б. Поради това, че само част от работната заплата е 
променлива, тя отговаря напълно на ваяното народностопанско 
изискване за  по-бавен растеж на работната заплата от растежа 
на пронзводителостта'на труда.

в . Системата е гъвкава, защото растежът на работната 
заплата може текущо да се регулира, чрез увеличаване или на
маляване на променливата част, съобразно стопанската политика 
към търговията като отрасъл и съобразно възможностите на на
родното стопанство на всеки етап от неговото развитие.

г .  Системата е гъвкава и по отношение възможностите за 
диференциран подход към различните търговски деЯности, профе
сии и стокови групи. Така например, за продавачите иа стокови 
групи, при които има обективни възможности за  по-голям прираст 
в изработката/стоки, задоволяващи култури нужди, стоки за  до-



нашяо обзавеждане и д р ./ , дялът на променливата част на за
платата може да бъде по-малък, а  за  стокови групи с по-мал- 
кн обективни възможности за  растеж на изработката /хляб, 
обикновени хранителни стоки и д р ,/ , дялът на променливата 
част от заплата може да бъде по-голям.

д . Системата е ясна, разбираема и дава възможност на 
търговските работници сами да изчисляват трудовото си възна
граждение. Когато нормата е дълготрайна н на тази основа про
центът /разценката/ е неизменен, търговските работници са 
предварително на ясно, при каква изработка точно каква запла
та могат да получат. Тази ясност н сигурност е важна положи
телна черта на системата за заплащане.

Третата част на повременно-процвнтно-премналната сис
тема за заплацане на труда е п р е и и а л н а т а  ч а с т .

Премирането на работниците от търговската мрежа на 
дребно и обцественото хранене се извършва по показателя 
" К у л т у р а  н а  т ъ р г о в с к о т о  о б с л у ж в а -  
н е " .

Елементите на показателя "Култура на търговското об
служване" се определят, в зависимост от условията на конкрет
но полагания труд в съответния търговски обект. Примерно те- 
могат да бъдат»

а . За работниците от магазините за хранителни н нехра
нителни СТОКИ!

-  поддържане на постоянна наличност от асортимент на 
стоки в съответствие с утвърдения минимум за обекта;

-  недопускане наруиенкя в теглото, цените и качество
то на стоките;

-  поддържане на образцов ред на работните места и ма
газина;

-  спазване на санитарно-хигиенните нзискиаяия за  съхра
нението и продажбата на стоките;

-  недопускане на основателни оплаквания от гражданите;
-  други специфични изисквания.
б . За работниците от търговските заля на заведенията 

за обцествено хранене;
-поддържане на постоянен асортимент от ястия, съгласно 

утвърдения миницум;



-  недопускане надписвания, наруненяя в гракаха и це
ните;

-  спазване правилата за сервиране;
-  спазване на санитарно-хигиенните изисквания за съх

ранение и продажба на стоките;
-  недопускане на основателни оплаквания от граждани

те и др.
в . За касиерите в магазините и заведенията за обцест- 

вено хранене;
-  спазване на цените на продаваните стоки;
-  своевременно и качествено изготвяне на отчетните 

документи;
-  точно разплащане с клиентите;
-  други специфични изисквания.
г .  За управителите на магазините и заведенията за 

обяествено хранене,
-  поддържане на утвърдения асортимеитен минимум от 

стоки и ястия за магазина ияи заведението;
-  недопускане от работниците в обехта на наруиения 

■  цевите, гракаха и качеството на стоките и ястията;
-  срочно и качествено изготвяне на установената от

четност ;
-  поддържане на обекта в образцов ред и хигиена;
-  недопускане на основателни оплаквания от граждани

те и др.
Източниците на информация за изпълнение на елементи

те по показателя 'Култура на търговското обслужване” cat
-  констатациите яа гражданите, отразени в книгите за 

предложения и оплаквания;
-  справките на управителите на търговските обекти и 

отговорниците на раЯонн /браниове/;
-  ревизионните книги на обектите и работните места;
-  санитарно-хигиенният журнал на обекта;
-  съставените актове от контролните органи по тър

говията;
-  констатациите на обаествения контрол.



Решението за премиране или санкциониране на търговски
те работници, включително н управителите на търговските обек
ти взема административното ръководство на предприятието, съг
ласувано с профкомитета.

Премията се начислява и изплаща при изпълнение на 
всички елементи на показателя "Култура на търговското обслуж
ване* и това става ежемесечно.

Премията за  изпълнение на показателя "Култура на тър
говското обслужване" за  търговските работници не може да бъ
де повече от 259 от основната месечна заплата, а  за  работни
ците от образцовите обекти, супермаркетите н магазините със 
самообслужване -  не повече от 309.

Конкретният размер на норматива за  начисляване на пре
нията се определя с вътреините правила на търговското предприя
тие, съобразно възможностите му по фонда работна заплата.

Премирането /санкционирането/ се поставя в зависимост 
единствено от изпълнението на елементите по показателя "Кул
тура на търговското обслужване".

При допуснато едно варуиеннег по поддържането на изме
рителните уреди в изправност, при надвземане на суми, прн нес
пазване на грамажа, на цеинте н качеството на стожнте, винов
ните лица се линават изцяло от премия.

При допуснато едно варуненне на коВто я да •  от други
те елементи на показателя "Култура на търговското обслужване” , 
следуемата се премия се намалява от 30 до 509 по преценка на 
административното ръководство н профкомитета.

Прн допуснати две иаруненяя на който я да е от други
те елементи, виновните лица се лииават от прения.

Прн допуснати три и повече крушения се налага санкция, 
изразена в намаляване на основната заплата /повременно-про
центната заработва/.

Нормативите за премиране /санкциониране/ н начинът на 
премирането на търговските работници с ръководни стопански 
функции като! стоковед-нзвупчнк, стоковед-окачествител, дос
тавчик, отговорник на район н други подобни, се извършва по 
съция ред, както за  търговските работници, които пряко реали
зират стокооборот.



б. Процентна система

Таз* система на заплащане на труда, която може да се 
нарече още чнста процентна оистена, се прилага!

-  за  пргорсккте работници от разносната, развозвата 
и сергийната търговия, назначени с трудов или комисионен до
говор;

-  за  търговските работници, назначени с трудов или ко
мисионен договор, които обслужват дребната търговска мрежа 
/будки, лавки, павилиони и д р ./;

-  за сервитьорите от заведенията от екстра и първа 
категория, трудът на които се заплаща от фонд " Сервиз * ,  
съгласно специално издадена за целта наредба от йинистерст- 
вото на труда,

Прн тази система цялата индивидуална месечщ заплата 
се формира въз основа на процент /разценка/ на 100 лева сто
кооборот.

Процентът /разценката/ се определя в зависимост от ос
новната заплата по щатна таблица и определените норми за реа
лизиране на стокооборот по стокови групи и работни места по 
формулата основна заплата к 100. При определянето на процен- 

яорма за  израб&тка
та , допълнително могат да се вземат под внимание търговските 
отстъпки *  надценки и необходимостта от специално насочване 
на материалния интерес.

Па търговските работници, работещи по процентната сис
тема, с конто предприятието има склопен трудов договор, допла
щаните по Кодекса на труда и други нормативни документи се 
начисляват и изплащат въз основа на следващата се за  месеца 
основна заплата.

На търговските работници, работещи по процентната сис- 
тена, с които предприятието има склочен комисионен договор, 
не се начисляват и изплащат доплащания по Кодекса на труда и 
други нормативни документи.

Ако чистата процентна система на заплащане на труда се 
изгради въз основа на добре обосновани и дълготрайни но р и  за 
изработва, тя създава много силен материален стимул за  увели
чаване ш  производителността на труда, защото при нея работна-



та заплата расте пропорционално на растежа на промз водете л- 
ността на труда. Но поради това, че тази система не отговаря 
на изискването за  по-бавен растеж на работната заплаха от на
растването на производителността на труда, ти има ограничена 
сфера на прнложенне и обхвана сравнително малка част от тър
говските работници.

Друга система, която представлява интерес специално 
за  стоковедните кадри е

в . Повпаивяио-премиалната система

Тази сметена се прилага за»
-  търговските работници, които не участвуват пряко, 

но активно съдеЯствуват за  реализацията на стокооборота в 
поделенията, в които работят, или за  които отговарят, нито 
стововед-окачествител, стоковед-закупчик, доставчик, отго
ворник на раЯои и др.п.

-  търговските работници от» СД "Горивни и строителни 
материали", търговските бази, търговията на едро и др.

Индивидуалната работна заплата при тази система се 
формира от две части»

-  повременна заплата, начислявана в зависимост от 
основната заплата по цатна таблица или тарифни условил за  
действително отработеното време и

- ежемесечна премия, начислявана върху месечната ос
новна заплата за  изпълнение елементите на показателя "Кул
тура на търговското обслужване” .

Тези елементи за отделните категории работници са»
-  за  стоковед-закупчиците, стоковед-окачествителите, 

доставчиците, отговорниците на райони и др.п. -  да са изпъл
нили в определения график заявките за  стоките на обектите, 
които те обслужват ; -  да не са допуснали доставки на лояо- 
качественк стоки и други подобни;

-  за  търговските работници от търговските бази» -  да 
не са допуснели доставки де лошокачествени стоки от произ
водствените предприятия; -  да е изпълнен г р а ф и т  за  експе
диция на стоките по асортимент, десени, модели, разцвети» и 
п р .;



-  за търговските работници от търговията на едро< -
да е изпълнен графикът за реализиране на заявките на обек- * 
тите за  търговия на дребно по асортииент и дачество; -  да са 
постигнали намаляване на свръхнормативните стокови запаси.

Начинът на премирането при тази система е същият, 
както при търговските работници в търговията на дребно и в 
общественото хранене.

Освен разгледаните три системи за  заплащане на труда 
в търговията и общественото хранене, в указанията на НВТУ са 
предвидени и други системи за  заплащане на труда. Те се пре
поръчват да се прилагат за  работниците от спомагателни и про
изводствени деИностн, извършвани от търговските предприятия 
и за  други случаи с по-малък обхват и относително по-малко 
значение.

Е. За ръководните кадри, специалистите и служителите

Многофакторното формиране на индивидуалната работна 
заплата на ръководните кадри, специалистите и другите служи
тели от административно-стопанския персонал на стопанските 
дирекции "Търговия" и другите търговски обединения, както к 
на техните поделения /клонове и филиали/ се извърива посред
ствен прилохението на п о в р е м е н н о - п р е м и а л -  
н а  с и с т е м а  н а  з а п л а щ а н е  н а  т р у д а .

Сри тази система на заплащане индивидуалната работна 
заплата на посочените категории персонал се образува от I

-  основна запдата по щатна таблица за действително 
отработено време;

-  доплащания по Кодекса на труда н други нормативни
актове;

-  премии за  изпълнение и преизпълнение на определени 
количествени и качествени показатели.

За ръководните кадри, специалистите и другите слуки- 
тели от централното управление на стопанските дирекции "Тър
говия" и другите търговски обединения, се си ре делят следни
те показателя, нормативи и условия за премиране«

Показатели за премиране!
Първи показател -  изпълнение и преизпълнение на плана 

за  общия доход иа обединението.



Втори показател -  изпълнение и преизпълнение на плана 
за условния обем на оборота от всички дейности на обединение
то.

Условният обем на оборота на обединението се изчисля
ва, като се използват следните прнравштелви коефициенти«

- 1 лев стокооборот от търг.мрежа на дребно «  1 лев
- 1 *  *  от готови стоки в общ.хр. = 2 лева
- 1 "  “ от кухненска продукция *  = 4 лева
- 1 "  промнилева продукция по Ф .з .ц . -  4 лева
-  1 "  приход от всички останали дейности -  1 лев
- 1 лев стокооборот, реализиран извън наседе

ното място, в което е седалището на търгов
ското обединение -  1,2 лв.

Нормативите за  премиране /точният размер ва премията/ 
се определят най-напред за 100# изпълнение на плака за  всекн 
от възприетите показателя н след това за  всеки 1# преизпълнение 
на плана за същите показатели.

На ръководните кадри и специалистите от всички отдели 
и служби ва стопанските дирекции "Търговия* ■  другите т ъ р 
г о в с к и  о б е д и н е н и я ,  прежните по възприетите по
казатели и нормативи се начисляват при изпълнение на следното 
условие за  премиране«

-  да са изпълнени заплануваните мероприятия за подобря
ване иултурата на търговското обслужване в клоновете на обеди
нението.

Оценката за  изпълнението на утвърдените с плана меро
приятия за подобряване културата на обслужването в клоновете 
се дава от отдел "Търговия и уолуги" при окръжния народен съ
вет.

Преинята по възприетите показатели и нормативи за  пре
миране се изплаща изцяло, ако вснчки мероприятия по плана за 
съответното тримесечие са изпълнени качествено.

Когато не е изпълнено едно от планираните мероприятия 
за подобряване културата на търговското обслужване, премията 
се намалява с 50#, а  прн две и повече неизпълнени мероприятия 
премия не се начислява.

Премията се намалява с 50# яли изцяло се отнема и в слу
чаите, когато планкраните мероприятия за подобряване културата



на обслужването са изпълнени, но оценката за тяхното изпълне
ние е незадоволителна. Оценката е незадоволителна, когато ме
роприятията са изпълнени формално или без необходимите грихи, 
организация, планомерност, целесъобразност, поради което не 
са дали необходимия ефект.

За ръководните кадри, специалистите и другите служите
ли в к л о н о в е т е  на СД "Търговии" и другите търговски 
предприятия, извършващи пряко стопанска дейност, са определени 
следните показатели, нормативи и условия за премиране!

Първи показател за премиране -  изпълнението и преизпъл
нението на плана за условния обем на оборота от всички дейнос
ти /изчислен по същия начин, както В посочено за обединенията/ ,

Втори показател -  изпълнението и преизпълнението на 
плана за  балансовата печалба или за общия доход на търговското 
предприятие.

Нормативите за премиране /санкциониране/ по възприетите 
показатели се определят най-напред за 100$ изпълнение на плана 
и след това ва всеки 1% преизпълнение на плана по същите пока
затели. Нормативът за преизпълнението е в същото време и норма
тив за  неизпълнение, по който се начислява санкцията.

Максималните размери уа. общата премия по двата показате
ля за премиране на ръководните кадри, специадисткте и другите 
елужителв от търговските предприятия /клоновете на СД "Търго
вия" и д р ./  не могат да бъдат по-големи от: 50$ за  търговските 
предприятия от I категория; 40$ за II  категория и 30$ за I I I  
категория предприятия, а  максималните размери яа санкцията са 
съответво 20$, 15$ и 10$.

Премиите по възприетите показатели и яорттиви се на
числяват при изпълнение ва следното условие за премиране:

-  да са изпълнени заплануваните мероприяхчя за подо
бряване културата ва търговското обслужване в поделенията и 
търговските обекти ка предприятието.

Съставянето на плана за мероприятията по подобряване 
културата на оболухването, утвърждаването му, частичното или 
изцяло лишаване от премия при неизпълнението на същия, се уреж
дат по реда и начина, указан за админи:тративно-стопански пер
сонал на търговските обединения.



Премирането и санкционирането на ръководните кадри, 
специалистите и другите служители се и з в ъ р о в а  г о 
д и ш н о  в р а м к и т е  н а  н а л и ч н и т е  с р е д 
с т в а  п о  ф о н д  " Д о п ъ л н и т е л н о  м а т е р и 
а л н о  с т и м у л и р а н е " .

Условието "Култура на търговското обслужване", респек
тивно "качество на изпълняваната работа" се счита изпълнено 
общо за годината, когато през нито едно от тримесечията съот
ветните служители не са били лишени изцяло от прения за  не
изпълнение ка тези условия.



Глава XII
РАЗХОДИ ЗА СТОКОВОТО ОБРЦЦШИЕ

1. Оъииоот и икономически характер на разходите за 
обръщение

Всвчи разхода на хав а овецествен труд, азвърввана 
във връзка с ооъдествяването ва стоковото обръщение, изразе
на в парична форма, се вар«чат разходи за обръщението.

Разходите за обръщението възникват във връзка с необ
ходимостта да се доведат стоките до потребителите а да се 
реализират. По отноаенне на стоките за лично потребление 
разходите за обръщението се извьриват главно от търговски
те предприятия на едро и дребно н се възстановяват за смет
ка на търговските отстъпки на едро и дребно. Една част от 
разходите за стоковото обръщение се поемат от проминвеност- 
та . Това са разходите по пласмента на готовата продукцвя до 
мистото ■  момента, където к когато стоките се поемат от тър
говските предпрнятня.

Разходите за обръщенвето при изкупуването на селско
стопанската продукция се поемат главно от нзкулватеянпе 
предпрнятня, а  една част от тях се поемат от прожзводители
те на тази продукция! ТКЗС, ДЗС, кооператорите н други. Ос
вен това производителите на селскостопанската продукцхя по
насят разюдвте за продажбата на своята продукция на коопе
ративните пазари.

Разходите за обръщението обхванат следните основни
групи!

а .  заплащането на труда на търговския персонал, зает 
в сферата ва обръщението:

б. заплащането на разни видове услуги, конто другите 
отрасли на народното стопавг.во оказват на търговвята /тране- 
п^ртвв, съобщителни, коиуналнн и д р ./;

в . заплащането на употребените в сферата на обръщение
то материални средства /опаковачни к амбалажни материали, 
електроенергия, амортизация на основните фондове и п р ./;

г .  стойността на стоковите загуби, които произлизат от



превозването, съхраняването н продажбата на с т о и те .
Паричните разход«, жонто не са свързани със стоковото 

обръщение, макар и да се извършват от търговските предприятия, 
не се включват в разходите за  обръщението. Такива разходи cat 
загубите от злоупотреби, кражби, разхищения, дебнторска за -  
длъжнялост, стихийни бедствия и други причини, които ие са 
свързани и не са  резултат от процеса на стокооборота; разхо
дите за  различни видове помощи и награди за  работници и служи
т е « ,  за  физкултура и спорт, за  художествена самодейност, за 
организиране на тържества н други. Тези разходи се извършват 
за сметка на печалбата или се покриват за  сметка на специални
те фондове на търговските предприятия.

Учението на Наркс за  икономическата същност н класифи
кацията на разходите за  обръщението на капиталистическата тър
говия има голямо зАчение за  правилното даучво разбиране яа 
същността на разходите за обръщението при социализма.

В съответствие с характера на разходите а  обществен 
труд в търговията, разходите за обрчението се делят на два 
вида!

1. Разходи, свързани с продължаването н завъривакето 
на процеса на производството в сферата а  обръщението^ наре
чени допълнителни разхода за  обръщението.

2 .  Разходи по осъществяването на силната на ф ортта 
на стойността, наречени чисти разходи а  обръщението.

Това д ел ете  а  разходите а  обръщението д а м  възмох- 
ност да се установи границата мех ду оФерага на материалното 
произнодствз и нематериалната сфера и чрез това правило да 
се определи величината а  националния доход, създаван в сфе
рата на обръщението. На практика обаче, пря планирането н 
отчитането на разходите а  обръщението такова деление не ое 
права.

Към допълнителните разходи за  обръщението се отнасят 
разходите, конто търговските предприятия н орган н а  ц п  правят 
по транспортирането н съхраняването а  ст о и т е , по тяхното 
дообработАне, сортиране, опаюАне я пр. Източни а  въстано- 
вяване на допълнителните разхода а  обръщение е трудът, израз
ходван в тези процеси, който участвува а създаването на стой
ността яа стоките.



Частите разходи за обръщението се обуславят от стоко
вата форма на продухта а от функцията на търговията по осъщест
вяването на смяната на формата на стойността. Към тях се отна
сят разходите, свързани с осъществяването на покупко-продажба
та на стоките, с воденето на отчетността и паричното обръщение, 
с организацията на рекламата и пр. За разлика от допълнителни
те разходя, чистите разходи не увеличават стойността на стоки
те и се възстановяват за  сметка на чистия доход, създаван в 
отраслите на материалното производство, включително н от произ
водителните процеси в самата търговия.

Допълнителните разходи за  обръценяето са свързани с най- 
трудоемки те процеси в търговията и затова заемат по-голям дял 
от разходите. Обаче през последните години обществено необходи
мите чисти разходи за  обрънението проявяват тенденция на по- 
бързо нарастване. Непрекъснатото разижряваве и усложняване на 
асортимента на стоките, подобряването на качеството на ободуж- 
ването, предизвиква бързо нарастване на чистите разходи по ре
дица статии, като я&прииер -  за реклама, за  разшгряваяе на пло- 
цнте за  излагането иа стоките, за  изучаването на търсенето, за 
организация ва допълнително обслужване на купувачите и др.

Относителното тегло на чистите разходи за  обръцевие мо
же да нараства и за сметка на съответно намаляване т  допълни
телните разходи. Така например, развитието на социалистическата 
търговия и подобряването на качеството на обслужването на насе
лението, изисква във все по-голяма степен процесът на производ
ството на стоките да се завърнва в самата промииленост. Напри
мер, опаковката и фасовхата ва стоките, за разлика от тяхвото 
транспортиране и съхраняваме, не е свързана органически с про
цеса на стоковото обръщение. Тя може и трябва да се извърнва 
в сферата иа производството. Увеличаването на производството 
на фабрично претеглени и опаковани стоки се съпровожда от 
прехвърлянето на тези разходи от търговията в промишлеността.

Социалистическият начин на производство обуславя прин
ципното различие на икономическата същност на разходите за об
ръщението при социализма от разходите на кагиталнстнческата 
търговия.

При капитализма разходите за обръцение са свързани с 
функционирането ва търговския капитал, който осъществява про-



дажбата на стоките само за  да извлече най-голяма печалба. 
Принципиалното отличие ка разходите за обръщението на социа
листическата търговия се състои в това, че в тях няма место 
за разходи, свързани с експлоатация, конкуренция и спекула
ция. При социализма разходите на труд и средства в търговия
та имат за цел да осигурят най-пълно задоволяване на растящо
то платехоспособно търсене на потребителите и да създадат мак
симум удобства яа населението при покупката на стоките.

£ капиталистическата търговия преобладаващо място зае
мат чистите разходи за  обръщението, породени от разточителст
вото на обществен труд. Особено големи са разходите за рекла
ма. В Съединените щати например, разходите за  реклама растат 
по-бързо, отколкото стокооборота на дребна. Докато през 1951 г .  
тези разходи са били 6 ,4  милиарда долара, то през 1965 г .  те 
достигат 15 милиарда долара.

Анархията на капиталистическото производство н обръще
ние, ожесточената конкурентна борба н гонитбата на монополите 
за получаване на максимална печаба, води не само до постоянно 
нарастване дяла на чистите разходи, ио и до превръщането на 
една част от допълнителните разходи в чистя разходя. Така на
пример, в капиталистическото стопанство постоянно съществуват 
трудности по реализацията на стоките, обусловени от изостава
нето на покупателната способност на трудещите се от производ
ството. Нарастването на стоковите запаси по тази причина вече 
не е условие за непрекъснатост на процеса на обръщението, а 
следствие на това, че стоките не могат да се предадат. Раз
ходите по съхраняването на такива запаси от я о п и ш х м т  ста
ват чисти  разходи за  обръщението.

При социализма се създават необходимите условия за пос
тигането на съответствие между търсенето и предлагането, а  съ
що така и между развитието яа производството и растежа на пла
тежоспособното тър I не на населението. Това е най-важното ус
ловие за  намаляването яа разходите, свързани с непосредствена
та реализация ва стоките. Преимущество на социалнстичесь. 
търговия е относително по-малкия дял иа чистите разходи ори 
нейното функциониране. Наличието на нерационални чисти и до
пълнителни разходи при социалистическата търговия се обусла
вя не от нейната природа, а  от недостатъците на отделните тър-



говей предприятия я търговия светещ.
В у е ловната яа социалистическата търговия разводите 

за обръщението се определят планово, което създава възмож
ност да се обслужва растящия стокооборот със значително по
каяно средства, отколкото при капитализма. В Съединените ща
ти разходите за обръщението оамо в търговията на дребно пред
ставляват средно около една трета от стокооборота на дребно, 
докато в социалистическите огрени тези разходи възлизат на 
6-7)* от стокооборота на дребно.

В разходите за обръщението на капиталистическата тър
говия или липсват или заемат незшчителис място разходите за 
обществено осигуряване, разходите за подготовка на кадри, за 
охрана яа труда и други подобни. Буржоазните икономисти се 
стремят да защитят капиталистическата търговия от обвинения 
в разточителство, като разглеждат разходите за обръщението 
като една разновидност на разходите за производството. Те се 
опитват да оправдаят увеличението на разходите за обръщението 
в усложняването на функциите на търговията и с невъзможността 
да се прилагат рационализации при изваряването на търговската 
дейност.

2. Показатели на разходите за обръщение н значение 
на тяхното изменение

Разходите за обръщението се измерват н изразяват при 
тяхното планиране, отчитане и анализиране в следните показа
тели«

1. Абсолютна сума ш  разходите.
2 . Равнище /ниво, уровен/ на разходите.
3. Размер на снижението на разходите /или увеличението/
4. Темп на снижението яа разходите/или увеличението/.
5. Абсолютна икономия /преразход/ на разходите.
6. Относителна иконония /преразход/ но разходите.
Техниката на изчисляване и познавателното значение на

тези показатели е както следва«
1, Абсолютна сума на разходите за обпьиението е сумата 

на всячкн разходи, изразени в дева. Този показател сам за се
бе си, без да се свърже с обема на стокооборота, за който се 
отнася, влш особена познавателно значение.



2 . Равмшето на разход»те за обръщение се изчислява, 
като абсолютната сума на разходите се умножи по сто ж полу
ченото се раздели на стокооборота, т .о .  прилага се формулата

абсолютна сума на разходите > 100 
стокооботют

Следователно, този показател изразява колко лева и сто
тинки разходи се правят на всеки 100 лева стокооборот. В прак
тиката и литературата този гкиазател се нарича още "ниво" или 
•уровен", но правилното н точно наименование е "равнище".

Равнището на разходите за  обръщението п а  голямо поз
навателно значение, заиото неговото изшнеяие межлу отчет и 
план или между отчетен н базисен период дава представа при съ
поставими условия /на всеки 100 лв. стокооборот/, за  подобря
ването или влонаването на работата по отяоиенне на разходите 
за обръщението.

3 . Размерът на снижението /увеличението/ на разходите 
се изчислява като разлика между отчетното и плановото или меж
ду отчетното и базисното равнище на разходите. Когато отчетно
то равнище е по-ниско от плановото или базисното, моме размер 
на снижевне, а  когато отчетното равнище е по-високо -  имаме 
размер на увеличение на разходите.

Разнерът на снижението /увеличението/ аа разходите из
разява колко стотинки икономия или преразход сме направили за  
всеки 100 лв. стокооборот по отчета спрямо плана или спрямо 
базата. Този показател не е съпоставим, защото размерът на 
снижението се изчислява от различно равнище и следователно, 
не може да ш в еддакво значение като резултат.

4 . Темп на снижението /увеличението/ на разходите. 
Изчислява се , като размерът на снижението се изрази в проценти 
от плановото или базисното равнище на разходите по формулата

размер на снижението х 100 
плано во/базисно/рав нжие

1озн показател е съпоставим я изразява по-верно н по
точно приноса или вината на търговското предприятие ялж ма
газина по отвоиеняе на разходите за  обръщението.

К азан ата в значението между показателите размер и 
темп на снижението може да се илюстрира със следния условен



пример!
Предприятие “А* Предприятие *Б'

Равнище на разходите-базисно 15 * 40 %
Равнище на разходнте-отчетно 1* * 38 %
Размер ва снижението 1 * 2 *

Темп ва снижението -  ,1 .£ -6,672* 
15

2 х 100 и  
40

От примера се вижда, че по показателя 'Размер ва сви- 
женнето' предприятие *Б* има два пати по-високо постижение, 
но по показателя 'Темп на снижението', по-високо постижение 
има предприятие "А". Правилно е да се правят сравнения и из
води по съпоставимия показател -  темп ма снижението, и в слу
чая изводът е , че предприятие *А* и т  по-голямо постижение.

5 . Абсолютната икономия яли преразход се изчислява 
като разлика между отчетната абсолютна сума и плановата или 
базисна абсолютна сума ва разходите за обръщението. Когато 
отчетната абсолютна сума е по-ниска от плановата /базисната/ 
имаме икономия и обратно. Този показател е иесъпоставим, за
щото не се взема предвид стокооборота, за коНто са направени 
разходите и затова няма особено познавателно значение.

5. Относителна икономия или преразход.  Този показател 
може да се изчисли по два начина, а именно:

а .  размерът ва снижението ва разходите се умножава по 
фактически реализирания стокооборот и полученото се дели на 

100;
6. най-напред се янтара коригираната планова или ба

зисна сума яа разходите. Това става, като плановото /базис
ното/ равнище на разходите се умножи по фактически реализи
рания стокооборот и полученото се раздели ®  100. След това, 
така подучената коригирана абсолютна сума на разходите се 
сравнява с фактическата сума на разходите по отчета. Ако фак
тическата сума е по-ниска от коригираната планова /базисна/ 
сума, имаме относителна икономия. Ако фактическата сума по 
отчета е по-висока от коригираната планова/бази сна/ сума, 
имаме относителен преразход. Полученият резултат при двата



начина на изчисление трябва да бъде еднакъв.
Този показател нна голямо познавателно значение, защо

то изразява реалната икономия или реалния преразход,по отио- 
■ ение ва разходите за  обръщението.

В приведения условен цифров пример, от едни н същи из
ходни данни за  стокооборота и сумата на разходите, са изчис
лени всички показатели на разходите за обръщението за  две 
последователни години.

Основният показател -  равнището на разходите, като про
центно отионенне на разходите към стокооборота отразява ефек
тивността на разходите по отионенне на количеството на прода
дените стоки. Но това не е достатъчно. При оценката на пока
зателя ефективност на разходите за  обръщението, необходимо е 
да се ш а  предвид и качеството на услугите, оказвани от тър
говията на населението. Под ефективност на разходите за  обръ
щението трябва да се разбира сумата на разходите за  осъщест
вяване на единица висококачествена търговска услуга /един об
служен купувач, едва продажба и п р ./ . Практически това трудно 
може да ое установи и изпери, но винаги съществува като проб
лем и не трябва да се забравя при анализа и оценката на раз
ходите за  обръщението.

№ П о к а з а т е л и 1973 г . 1974 г . 1975 г .

С т о к о о б о р о т 1 000 000 1 100 000 1 200 000
1. Абсолшна сука на разходите 60 000 87 000 71 800
2. Равнище на разходите 6 * 6 ,091* 5 ,900*
3. Размер ва снижение 

/увеличение/ - +0,091* -0 ,191 *
4. Темп на снижение 

/увеличение/ - +1,320* -3 ,140 *
5. Абсолютна икономия 

/преразход/ - +7000 +4800

6. Относителна икономия 
/преразход/ - +1000 -1292

Основните показатели, които характеризират състоянието 
на качеството на търговското обслужване caí вреието, изразход
вано от купуиачим за  покупка иа необходимите им стоки; удоб-



от»ата, създаван! пра търговското обслужване н пр.
Подобраването на качеството на търговското обслужване 

трябва да ое разглежда като постоянно действуващ пропее, а 
това нзксква планомерно повикване на разходите, свързани с 
културата на търговията.

Задачата‘за повикването на качеството на търговското 
обслужване не намалява зкченнето на проблек за  икономии в 
търговията, Тозя проблем се отнася до всички видове разходи 
за обръщението. Разходите за потреблението могат да се сви к 
ват и при нвклеиие на равнището на разходите за обръщението. 
Затова могат да съдействуваи увеличаването к  фабрично паке
тираните и фасованк стоки, увеличаването на специализираните 
търговски обекти, усъвърщенствуването на формите на търговско
то обслужване, нарастването на механизацията на труда и ква
лификацията на търговските работници и др. Тези процеси дават 
възможноС1 не само да се подобри обслужването на населението, 
но и да се намалят разходите за обръщението к  стоките.

Особено внимание заслукват разходите, които непосред
ствено не са свързани с качеството на търговското обслужване 
к  населението. Към тях може да се отнесат транспортните раз
ходи, стоковите загубя, разходите за  плащане на лихви, разхо
дите за амбалаж, адмянистративно-упршятелните разходи и др.

3 . Класификация, структура и групиране на разходите за 
обръщение

Разходите за  обръщение са многобройни и многообразия. 
Нуждите к  планирането, отчетността, анализа, контрола и на
учното изследване к и с к а т  те да бъдат обособени в еднородни 
по овоя характер и по своето съдържаше групи, т .е .  да бъдат 
класифицира ш .

Действуващата сега у нас класификация е утвърдена с Ин
струкцията за планиране и отчитане на разходите за обръщението 
издадена от Държавния комитет за  планиране, Министерството на 
финансите н Държавното управление за  информация.

Според вида на търговската дейност на предприятията 
/ организациите/, разходите за обръщението се разпределят на:

а .  разходя за  търговня ва едро;
б. разходи за търговня на дребно;



в . разхода за  общественото хранене;
г .  разходи за  изкупуването.
В предприятията, които инат разнообразна търговска 

дейност /търговия на едро, търговия на дребно, обществено 
хранене и изкупуване/, разходите за обръщението се разпре
д е ш  на преки и непреки.

Разходите за  обръщението са планови и отчетни. Плано
вите разходи за  обръщението се установяват въз основа на пиа
на за  стокооборота, респективно обеиа на реализацията на сел- 
ско-стопаяските произведения, плана по труда, плана за  тър
говската мреха и др. Отчетните /фактическите/ разхода за обръ
щението се установяват след изтичане на отчетния период въз 
основа на счетоводни данни.

Ноиенклатурата на статиите за разходите за  обръщението 
е следната:

1. Заплати
2 .  Начисления върху заплатите за  ДОО
3 . Транспортни разходи*

а .  по доставката на стоките
б, по реализацията на стоките

4. Разхода за дообработха, сортировка, опаковка и съх
раняване на стоките, за  гориво и електроенергия за производ
ствени нухди.

5 . Разходи и загуби от аибалах
6 . Загуби от стоки:

а .  в допустимите норми
б. над допустимите норми /само за отчета/

7 ........................................................................................
8 . Наеми, амортизация, поддържане и текущ ремонт
9« Канцеларски разходи

10. Командировки, поддържане на собствен лек транспорт 
и служебни пътувания

11. Глоби, неустойки и денгуби /само за отчета/
12. Други разходи

Всичко разходи*



Съдържанието на с т а т ш е  на разходите за  обръщението 
е следното!

Заплати. Тук се включван
а .  заплатите на търговския персонал, изплащани от нор

мативния фонд "Работна заплата" съгласно утвърдените вътреш
ни наредби за  организация на работната заплата;

0. заплатите на търговския персонал от разносната тър
говия и билкоизкупуването;

в . заплатите на персонала от несписъчния състав, ан
гажиран в търговската дейност на предприятието /организация
т а / .

Заплатите на извънтърговскяя персонал и на нееписъч- 
ния състав, ангажиран в нзвънтърговска дейност на предприя
тието се включват в съответните статии на разходите за  обръ
щението в зависимост от вида на извъриената работа.

В транспортните разходи се включват всички видове раз
ходи по превоза в преноса на стоките н амбалажа, в който се 
транспортират стоките от мястото на доставката до мястото на 
съхраняването и продажбата ш ,  разходите за превоз на праз
ния амбалаж и др.

Разходите за превоз в зависимост от това, с какви 
транспортни средства се извършва са>

-  разходи за железопътен, воден и възлунен транспорт;
-  разходи за чухд автомобилен, коларски и друг превоз;
-  разходи за услуги от собствен автомобилен, коларски, 

сакарски и друг превоз по определените тарифи или по себестой
ност.

В статия 4-та се отнасят разходите за дообработка, сар- 
тировка, опаковка и съхранение на стоки, както и горивото за 
приготвяне на ястията в заведенията за обществено хранене.

В статия 5-та "Разходи и загуби от амбалаж" се включва 
дебитното салдо от разходите и приходите от операции с неинвен- 
тарен и малоценен и малотраен инвентарен амбалаи.

В статия 6-та "Загуби'от сюки в под статия а /  се отчи
тат загубите от допустимите /естествени/ фири и липси от из
сушаване, разпиляване, разливане, нарязване, изветряване, 
счупване и др. при транспортирането, съхраняването, дообработ- 
ката и продажбата на стоките. За размера на тези стокови загу



би са създадени по законодателен ред норми и начини за  изчис
ляването им. Тук се отчитат и законоустановените норми и за
губи от търговски риск при магазините на саиообслухв&не н на 
открит показ.

В подотатия б/ се отчитат загубите от стоки над допус
тимите норми /само за  отчета/. Включва се стойността на сто
ковите загуби при превоз, съхраняване, дообработка, сортнров- 
ха и продажба, които не са от категорията на естествените фи
ри и липси и за конто не са предвидени законни норми. Такива 
caí загубите от счупване, брак и повреди иа стоките, загуби
те от унищожени или преоценени стоки, вследствие развалянето 
или понижаването на качеството им, загубите от допълнително 
тегло на амбалажа и загубите от фири и липси на стоки над до
пустимите норми.

По статия 8-ма се отнасят разходите за  поддържане на 
помещенията и инвентара, за  текущ ремонт и пр. в търговските 
обекти н административните сгради, както и всички местни данъ
ци и такси.

По статия 12-та "Други разходи" се включват всички раз
ходи, произтичащи от редовната дейносг на предприятието, но 
невключени в предиествуващите статии. Към тях се отнасят раз
ходите за  конференции н събрания, свързани с непосредствената 
стопанска дейност, за  публикации, за  поддържане на лаборато
рни, за  експертизи и анализи, разходите за  техническата безо
пасност н охрана иа труда, разходите по монтиране, демонтира
не н транспортиране на временни складове, навеси, павилиони, 
бараки, сергии и будки и др.

Разходите за  обръщението могат да бъдат разглеждал 
и анализирани и по отношение иа тяхната структура. С т р у к 
т у р а т а  н а  р а з х о д и т е  за  отделните подотрасли 
ва търговията е различна.

Така например, за  търговията на дребно н за  обществено
то хранене най-голям относителен дял имат разходите за  запла
ти, които за  търговията на дребно възлизат средно на 35-40)*, 
а  за  общественото хранене -  55-60)* /включително начисленията 
за  ДОО/ от вснчки разходи. Ва второ.място по относителното еи 
тегло са транспортните разходи, които представляват средно око
ло 17-18)* от вснчки разходи. Следват разходите за  наеии, амор-



тизации, поддържане в текущ ремонт. На четвърто място са раз
ходите за дообработка, съхраняване н опаковка н т .н . Носле 
бледват оставалите разходи с по-малко относително тегло. За 
търговията на едро най-голям относителен дял имат разходите 
за  транспорт,- след тях -  разходите за заплати и т .н .

Разходите за обръщението могат да бъдат г р у п и 
р а н и  по различни признаци.

В зависимост от това дали могат да се отнесат пряко 
за  отделни дейности /дребно, едро, обществено хранене и п р ./ 
или за  отделни търговски обекти /магазини, заведения и п р./ 
или най-после за отделни видове и групи стоки разходите би
ват I

а .  преки разходи -  тези, която могат да се отнасят на
право към определена търговска дейност, определен търговски 
обект или определена група стоки;

б. общи разходи -  всички останали разходи, които се 
правят общо и не могат да се отнесат направо към определена 
дейност, обект или групи стоки.

Делението на разходите на преки и общи, както и раз
пределението на общите разходи между отделните дейности и 
п р ., дава възможност да се установят разходите не само за  
всяко предприятие като цяло, но и за  всяка търговска дейност, 
за  всеки обект и за  всяка стокова група поотделно. Това има 
значение за  правилното внедряване на вътревната стопанска 
сметка по дейности н обекти, както и за  правилното установя
ване на търговските отстъпки и надбавки по групи стоки.

Разпределението на общите разходи по дейности н обек
ти може да се извърни по един от следните начин» а /  пропор
ционално на фонда работна заплата; б / пропорционално на пре
ките разходи и в /  пропорционално на стокооборота. Предоставя 
се на търговските предприятия сами да определят кой от тези 
начини да използват като най-подходящ при техните конкретни 
условия на работа.

В зависимост от това каква е връзката и обусловеност
та им от обема на стокооборота, разходите за  обръщението 
биват*

а .  условно-постоянни и
б. променливи.



Условно-постоянна с а  т е з а  р а зх о д а , конто до а зв е с тн а  
степен не зави ся т  от нзаененнята на обема на стоко оборота, 
или много иаяко се  влияят от н е го в ате  изменения. Характерно 
з а  т е з а  разходи  е ,  че те  относително за п а зв а т  абсолвти ата  сн 
сума независимо от т о в а , дали планът з а  стокооборота е  изпъл
нен , преизпълнен ал а  неизпълнен. Разбира с е ,  когато  те зи  р а з
ходи се  разглеж дат в динамика се  у стан о вя ва , че по-значител
ните изменения в обема н а  стокооборота предизвикват съ ответ
на промени а  в  условно-постоянните р азх о д а .

Променлива са  те зи  р азх о д и , конто се  променят в едва 
или др уга  степен /пропорционално или п о -б авн о / пра изменения 
в обема на стокооборота.

Към условно-постоянните разходи се о тн ася т !
а .  заплати те на работниците а  служителите, конто с а  

на повременна систем а на заплащ ане;
б . наем ите, ам ортизациите, поддържането, телеграфните 

а  телефонна р азхо д и ;
в .  командировките, поддържането на собствен  л ев  транс

порт и служебните пътувания;
г .  административно-управителните разходи и д р .
Към променливите разходи се  о тн ася т ;
а .  зап л ати те на търговските работници при чиста про

центна или повременно-процентна систем а на заплащ ане, и згр а
дени на б а з а т а  на дълготраКни норми з а  и зр аб о тк а ;

б .  транспортните р азхо д и ;
в .  р азходите з а  д о о б р а б о г а ,  сорти ровка, съхранение и 

опаковка на сто ки те ;
г .  разходите и загу б и те  от амбалаж;
д .  загу б и те  от стоки и др .
Н езависимо, че делението на разходите на променливи и 

условно-постоянни има в  и звестн а  степен условен х а р а к те р , то  
спомага д а  се разкри ва зави си м остта между разходите з а  обръ
щение и обема иа стоко о б о р о та . Освен т о в а ,  при то в а  деление 
с т а в а  възможно д а  се направи задълбочен анали з и е  предпос
т а в к а  з а  правилното планиране на разходите по отделян елемен
ти на р азходите и по отделни видове стоки .



4 . Фактори, определящи равнището на разходите за 
обръщение

Основният показател на разходите за  обръщението -  
равнището на'разходите, се образува под влиянието на раз
лични фактори.

В зависимост от мащаба, в който действуват, фактори
те биват: а /  фактори от национален мащаб и б / фактори, които 
действуват само в мащаб на отделните търговски предприятия.

От гледна точка на язвърнване на правилен анализ» из
води и оценки, факторите могат да бъдат групирани на, а/обек- 
тнвни, т .е .  независещи непосредствено от добрата или лова ра
бота на търговските работници или ръководители и б/субективнн, 
т .е .  зависещи непосредствено от качеството на работата на тър
говските работници и ръководителите на обектите и предприятия
та .

Факторите, дейотвуващи в н а ц и о н а л е н  м а 
щ а б  са , както следва<

1. Непрекъснатият растек на общия обем на стокооборота. 
Този фактор действува благоприятно за  снижение на равнището
на разходите за  всички търговски предприятия в страната, за
щото общата сума на разходите расте по-бавно от растежа на 
обема на стокооборота. Този по-бавен растеж на разходите се 
обуславя от наличието на условно-постоянни и непропорционал
но променливи разходи за  обръщението.

2 . Приближаването на производството до районите на 
потреблението. В това отноиение от особено значение е място
то на производството на основните стоки за  масово потребле
ние, като< зеленчуци, плодове, мляко я други. Провежданата 
политика за съсредоточаване производството на тези стоки око
ло големите потребителни центрове, чрез създаване на зелен
чукови пояси, големи млечни ферми и пр. е благоприятен фак
тор за  снижаване равнището на разходите и по-специално по 
статията "транспортни разходи” .

3 . Развитието и усъвъриенствуването на всички видове 
транспорт -  благоприятен фактор за  снижение равнището на 
разходите за  обръщение.

4 . Рационализацията на стокопридвижването и съкращава-



ае ва звенността -  също благоприятен фактор.
5. Непрекъснатото подобряване качеството на произвеж

даните стоки. Чрез това се улесняват продажбите, ускорява се 
стокообръщаеиостта и о п а к  се намаляват редица статии ва раз
ходите.

6 . Внедряване н разширяване на фабричната дообработка, 
дребната разфасовка и пакетиране на стоките. Това е благоприя
тен фактор с много голях ефект за  увеличаване производител
ността на труда и за  относително снижение на разходите за  ра
ботна заплата.

7 . Изменение цевите на материалите, използвани в търго
вията« като« амбалажни материали, гориво, канцеларски материа
ли, домакински и строителни материали за  поддържане, хигиена, 
текущи ренонти и пр. При намаляване на цените това е благоприя
тен фактор, а  при увеличение -  неблагоприятен фактор върху рав- 
нннето ва разходите.

8 . Изменение цените ва външните услуги, ползвани от 
търговията, като* наеми, транспортни, поненски, комунални и 
други услуги. И този фактор може да бъде благоприятен или не
благоприятен, в зависимост от това в каква посока се изменят 
цените на тези услуги.

9 . Намаляване цените на стоките, обект на търговията. 
Този фактор «действува за  увеличаване равнището на разходите 
за  обръщение. При намаление на цените на стоките, за  реализи
рането на всеки 100 лева стокооборот е необходимо да се пре
дадат физически /натурално/ повече стоки, а  голяма част от 
разходите са свързани не с цената, а  с натуралното количест
во на отоките, като например} транспортните разходи, разходи
те за  дообработка, съхраняване и опаковка, разходите за  ам
балаж и др. По този начин за реализирането на 100 лева стоко
оборот при намалени цени на стоките разходите се увеличават.

При евентуално увеличение на цените на някои стоки, 
равнището на разходите за  обръщението, поради изложените за
висимости, се намалява.

10. Изменение в структурата на стокооборота. Най-обща
та структура, т .е .  съотношението межяу хранителните и нехра
нителните стоки, систематически се измени в полза на нехрани-



техните ст о к а . Това азмененае вявяо благопрватво в а  сннжвннв 
на общото равнище в а  р азх о д я т * з а  цялата търговия в  стр ан ата , 
а  еъщо в з а  търговски предприятия а  о р гавазац и а , реалвзираща 
стокооборот от дв ата  група ст о к а . Т ова е  т а к а ,  защото отдел
но в зе т о  равнището в а  разходите само з а  нехранителни стока а 
значателно по-нвско , отколкото равн яаею  на разходите само з а  
хранителните сто к а . Също та к а  а  систематическото изменение на 
структурата в а  стокооборота от нехранителните стоки в  полза 
в а  сто ки те , задоволяващи културни нужди, з а  обзавеждане и с 
дълготраДна употреба, влияе благоприятно з а  снижение на рав
нището на разход и те, защото поради сравнително п о-високата 
стойност на те зи  стоки , тяхното равнище на разходите е  по-нис
ко от  средното равнище на всички нехранителен стоки .

Всички посочени фактори от национален мащаб действуват 
независимо от качеството в а  р аб о тата  на търговските работници 
и ръководителите на отделните търговски предприятия и органи
зации. Поради то ва  те  могат да се  считат з а  обективно действу
ващи фактори. Влиянието на те зи  фактори з а  снижението иян з а  
увеличението на равнището ва  разходите в а  предприятието или 
организацията не трябва да се счита нито като  з а с л у г а , нито 
като вина на търговските работници яли ръководителите.

Фактори, действуващ^ с а м о  в м а щ а б  н а  о т 
д е л н и т е  т ъ р г о в с к и  п р е д п р и я т и я  и 
организации cat

1 . Степента на изпълнението на плана по стокооборота 
на търговското предприятие или организация. При неизпълнение 
на плана по стокооборота обикновено фактическото равнище на 
разходите ще надвивана плановото равнище /при икономически 
обооновано и правилно изчислено планова равнищ е/. Причина з а  
то ва  явление е наличието на условно-постоявнн и променливи 
разходи, които хе  се намаляват пропорционално по и а тл е н и е -  
то иа фактическия стокооборот спрямо плановия стокооборот. 
С ледователю , стокооборотът се нам алява, намаляват се  и р аз
ходи те, но с по-бавен темп и в резултат на то ва  равнището ва  
разходите на 100 лева стокооборот се увеличава.

Когато планът по стокооборота се преизпъляява, получа
ва се тъкмо обратното -  стокооборотът се увеличава спрямо пла



на к сумата яа разходите cuto се увеличава спрямо плана, но 
с по-бавни темпове, пан поради наличието на условно-постоян
ни и променливи, но не в права пропорция със стокооборота 
разходи. В резултат на това, фактическото равнище це бъде по- 
ниско, отколкото плановото равнище.

2 .  Провеждането на режим на икономии за  електрическа 
енергия, гориво, канцеларски материали, пощенски, телеграф
ни н телефонни услуги, командировки и собствен лек транспорт 
в по всички други елементи на разходите, при конто е възмож
но и целесъобразно да се провежда режим на икономии. Очевид
но е ,  че влиянието на този фактор ще бъде благоприятно за  
снижение равнището яа съответните статии от разходите, а  
чрез това и за  снижение на общото равнище на разходите на 
търговското предприятие .

3 . Съотноиението между темповете на увеличението иа 
производителността на труда и иа средната работна заплата.
При постигане на благоприятно съотнопенне в полза на произ
водителността на труда /както е напримеп при прилагане иа 
повременно-процентната система на заплащане на труда/, рав
нището на разходите за заплати се намалява,

4 . Организацията и степента иа използване капацитета 
яа транспортните средства, новата техника я изобщо на цяла
та материално-техническа база. Прн добра организация и при 
висока степен на използване капацитета на материално-тех
ническата база, равнището на разходите по съответните ста
тии ще се снижава.

5. Скоростта на обрьяеннето на стоковите запаси. При 
ускоряване на стокооОръщаеиостта, разходите за  стокови за
губи, лихви и частично по някои други статии се намаляват на 
всеки 100 лева стокооборот. При забавяне на стокообръщаемост- 
та ефектът е обратен.

Посочените фактори, действуващи в мащаб на отделните 
търговски предприятия н организации, завиоят предимно от ка
чеството на работата, от умението, от способностите, от мо
ралната и материална заинтересованост на търговските работ
ници н ръководните кадри н затова тези фактори могат да бъ
дат считани като субективни.



С оглед н& тоз> субективен характер на по сочените фак
тори, трябва да се обръща особено внимание на тях, н доколко
то не се стяга до влонаване на търговското обслужване, да се 
провеждат системни мероприятия, чрез използване на тезн фак
тори, за да се сЬихава. равнището на разходите за  обръщението.

5 . Планиране на разходите за обръщение

Чрез плана на разходите за  обръщението се дели да се 
постигне максимална икономия на хнв н овеществен труд в про
цеса на стоковото обръщение, като едновременно ое подобрява 
н културата на търговското обслужване на населението.

Планирането на разходите за  обръщението трябва да бъ
де икономически обосновано. Основните предпоставки за  съста
вянето на плана за  разходите за  обръщението са< планът за 
обема н структурата на стокооборота, планът за  развитието на 
материално-техническата база, измененията в организационната 
структура на предприятието, измененията в размера на основни
те заплатя, в тарифите за  заплащане на различните услуги н 
други условни.

С непрекъснатото нарастване на стокооборота и разви
тието на прогресивните форми н методи на търговия, следва да 
ое предвицха по план снихение на равнището на разходите, кон
то не са свързани с качеството на обслужването на купувачите. 
Получените икономки трябва да се насочват за  увеличаване раз
ходите по поддържането н ремонта на помещенията и инвентара, 
за хладилните н търговско-технологически съоръкения, за тър
говската реклама, за дообработката, сортнровката н опаковка
та на стоките я за други мероприятия, подобряващи културата 
на търговията.

Съставянето на плана се предшествува от анализ на 
очакваните показатели на разходите за  обръщението за  пред- 
плановня период.

В процеса на анализа ое определя очакваното равнище 
на разходите за  обръщението за  текущата предплаиова година н 
неговата динамика за нинонко предшествувани годчнн, изучават 
се факторите, влияещи върху общото равнище и на отделяйте ста
тии на разходите, разкриват се резервите за икономки и се раз
работват мероприятия за отстраняване ив неоправданите разходи



и загуба.
Прл анализа отчетните данна се съпоставят с плановите, 

обцо за  предприятието а по отделна търговска обекти. Права се 
сравнение с равнището на разходите на друга търговска пред
приятия с еднаква структура на стокооборота а приблизително 
равна обективна условия на работа. Пра теза сравнения се пра
вят съответни оценки и изводи, конто се инат предвид при със
тавянето на новия план за  разходите за  обръщението.

Определянето на равнището на разходите на търговското 
предприятие като цяло, се преднествува от подробни техннко- 
якономнчески разчети по отделните статии на разходите. Тези 
разчети трябва да се основават на добре обосновани ворин и 
нормативи за използването на материалните и трудовите ресур
си в търговията.

Иетодиката за  планиране на някои основни видове разхо
ди е както следват

Разходите за  работна заплата се планират, както е 
посочено в глава XI от настоящия учебник. По тази статия се 
отнасят разходите за  заплати на персонала, зает в търговска 
дейност. Заплатите на лицата в извънтърговсха дейност в тези 
от несписъчния състав /временни работници/ се отнасят в съот
ветните други стан и  за разходите за обръщението,

Транспортните разходи се планират според вида на транс
порта! хелезопътен, автоиобилев, воден н пр.

Разходи за хелезопътен транспорт в плана на търговски
те предприятия на дребно се предвижда само в случаите, кога
то доставката на стоките е "франко вагон товарна гара", а  те
зи случаи са относително редкк. При стоките, за които достав
ката е "франко вагон разтоварна гара", търговските организа
ции могат да понесат само разходи за  денгуби при забавяне раз
товарването на пристигналите на техен адрес отокн.

Разходи за автомобилен транспорт се предвихдат и плани
рат почти за всички видове стоки, като се има предвид необхо
димостта от превозването ни до оамите магазини и заведенията за 
обществено хранене. Разчетите при съставянето на плана се пра
вят различно, в зависимост от начина на доставката, т .е .  дали 
стоката се доставя цеятралкзирако от доставчика иди самостоя
телно с нает или собствен транспорт ка търговското предприятие.



За да се установи с приблизителна точност размера на 
транспортните разхода, необходимо е предварително да се из» 
числи обема на превозваните стоки и амбалаж в натурално из
ражение. Натуралното изражение на превозваните стоки се ус
тановява, като стойностният обем на отделните групи и видо
ве стоки се раздели на средната цена на единицата натурална 
мярва / з а  един килограм, за един тон и п р ./ . Необходимо е 
съцо така да се знае средното разстояние на превоза и тариф
ните такси за  превоза на различните видове стоки.

Разходите за  дообработха, сортировка, опаковка и съх
раняване на стоките, се планират поотделно за  всеки вид раз
ход. Така например, разходите за  дообработка и сортировка 
включват заплащането на труда на специално наетите времен
ни работници за  тази цел и се определят, като се изхожда от 
количеството на стоките, подлежат за  дообработка и сорти
ровка и нормативните разходи за  единица стока.

Разходите за  опаковачни материали се определят въз 
основа на плана за продажбите на стоките, изискващи опаков
ка. Целесъобразно е предварително да се определят, като се 
изхожда от анализа яа данните от предходни периоди, норми 
за  разход на олаковачнн материали в процент от цената на 
дребно на съответните стоки.

Разходите за експлоатация на хладилните съоръжения 
включват стойността на тяхното техническо оборудване и раз
ходите за вода и електроенергия. Величивата на тези разходи 
се определя по примерни нормативи, изчислени като се има 
предвид броя и вида на хладилните съоръжения, количеството 
и срока за съхраняване на продуктите, а  оттам и продължител
ността на работата на хладилните оъоръхення, цената на за
плащаната вода н електроенергия и размера на таксите за  об
служването от специализираните ремонтни предприятия.

Разходите за наеми на помещения н инвентар се плани
рат, като се изхожда от площта на наетите търговско-складо
ви площи и установената наемна такоа за  единица площ. Разхо
дите за амортизации на собствените основни сердства се опре
делят, като се изхожда от средногодажната стойност на основ
ните средства н амортизационните норми. Амортизационните нор
ми са диференцирани по видове основни средства, в зависимост



от срока аа тяхното изхабяване и се установяват в процент от 
първоначалната балансова стойност на имуществото.

Разходите за  текущ ремонт се планират, в зависимост 
от състоянието и потребностите от ремонт на отделните поме
щения, съоръжения и инвентар. В тези разходи се предвиждат 
всички материални разходи по ремонта и работната заплата на 
временно наетите работници за  извъртането на ремонта.

Всички останали статии на разходите за обръщението се 
планират по съответна методика и съобразно предпоставките, 
които ги обуславят.



Г л а в а  XIII 

ШИ В ТЪРГОВИЯТА

1. Същност и роля на цените в социалистическото 
стопанство

Цената е категория на стоковото производство. Същест
вуването на стоково производство при социализма обуславя дей
ствието на закона за  стойността и необходимостта от използва
нето на стойностните форми -  пари, цена, кредит и т .н . Стой
ността на стоката се определя от средния обществено необхо
дим разход на труд за нейното производство и конкретно се 
проявява в цената, която представлява паричен израз на стой
ността.

Системата на цените при социализма се образува главно 
от цените на организирания пазар, по конто се реализират пре
обладаващата част от стоките, и цените на неорганизирания па
зар , прилагани при продажбата на излишъците от стоковата про
дукция на ТКЗС и членовете-кооператори.

При социализма изкупвателните цени, цените на едро и 
цените на дребно се планират и определят от централните и 
местни държавни органи, което създава твърда основа за иконо
мическите взаимоотношения между стопанските предприятия и ор
ганизации. Плановото ценообразуване при социализма се основава 
на определени принципи, при съблюдаването на които цените мо
гат да се използват като мощен икономически лост за  регулира
не на социалистическата икономика.

Едно от най-вахните условия за правилното планиране на 
цените е да се спазват изискванията за закона за стойността. 
Това означава, че размяната между стокопроизводителите трябва 
да се осъществява на еквивалентна /равностойна/ основа. При 
такава размяна цените на стоките трябва да възстановяват необ
ходимите нормални разходи на производителите и да осигурят 
рентабилност на всяко нормално работещо предприятие.

Не във всички случаи обаче е задължително цената на 
стоката да съвпада с нейната стойност. Цената, като форма на 
изразяване на стойността, предполага и отклоняване на цените



на отделни стоки от техните стойности и при това тези откло
нения могат да бъдат и значителни и устойчиви.

Социалистическата държава има възможност да използва 
отклонението на цените от стойността на отделните стоки като 
икономическо средство за  въздействие върху производството, 
обръщението и потреблението, с цол за размиряване м обновя
ване на асортимента, повшаване качеството на изделията и по
добряване структурата на потреблението. Именно в съзнателно
то отклонение на цените на различните стоки от техните стой
ности се изразява по-конкретно държавната ценова политика.

Отклонението ва цените от стойностите на отделните 
стоки е ограничено в определени икономически рамки. Не тряб
ва да се допуска прекомерно занижаване на цените, което ста
ва причина за нерентабилност на производството и създава ус
ловия за спекулация при дефицитност па стоката. Също така не 
трябва да се установяват прекомерно завииеин цени, вследствие 
на което се затруднява реализацията на стоките.

Р о л я т а  н а  ц е н и т е  за размиреното со
циалистическо възпроизводство е многостранна.

Преди всичко правилното определяне на пените,при съоб
разяване с изискванията на закона за  стойността, е основна 
предпоставка за  правилното и ефективно използване на стопан
ската сметка като основен метод за ръководство на социалисти
ческите стопански предприятия. Само при правилно определени 
цени, печалбата може да отразява приноса на колективите на от
делните предприятия в осъцествяването на стопанската дейност.

Главната роля на цените се изразява в това, че те мо
гат да се използват като най-важен икономически лоот за  въз
действие върху четирите фази ва социалистическото разширено 
възпроизводство.

На първо място, цените се използват като икономически 
лост за  въздействие върху производството. По начало производ
ството при социализма се регулира от плана. Чрез производст
вената програма за промиилеността и селското стопанство се 
определят почти всички страни на производството! обеи, струк
тура, асортимент, качество, срокове и пр. По план се опреде
ля и себестойността, снабдяването и пласментът. Но наред с 
това, цените се използват като средство за  материална заинте-



ресованост иа основата ва стопанската сметка за изпълнеше 
н преизпълнение на тези планови задачи.

Чрез изменение на равнището на вените на онези сел
ско-стопански произведения, която се изкупуват по вени, уго
варяни между производителите я изкупвателните организации, 
може да се упражни въздействие върху обема на производството 
на съинте произведения. Чрез повииававе на цените на по-слож
ните видове продукция /фини прежди, фини тъкани, специална 
конфекция н др ./ в сравнение с цените на останалата продук
ция, се упражнява въздействие върху асортимента на производ
ството. Подобна роля изпълняват цените и по отновение на ка
чеството на продукцията, когато производствените предприятия 
се заинтересоват с по-високи цени за висококачествения тотвн, 
тънкоруняата вълна, дълговлакнестия памук н др.

Пените на кооперативно-пазарната търговия /неорганизи
рания пазар/ въздействуват активно върху производството на 
редица селскостопански произведения. Тези цени се образуват 
чрез пазарно проявление на закона за стойността, но под ико
номическото въздействие на държавата. Обикновено равняието 
на цените на кооперативните пазари е по-високо от равнището 
на изкупнщте цени на същите произведения. В това се съдържа 
стимулираната роля ва тезй цени върху обема на селскостопан
ското производство.

На второ място, цените се използват като средство за 
-ъадействие върху разпредедението. Ролята на цените тук се 

'•'бява във вторично разпределение, т .е . в преразпределение 
-еяо разпределение.

Така например, чрез изменението на цените се осъщест- 
за преразпределението на фонда за потребяенне между града

- селото, между работническата класа н селяните. Средното
■ »нлще на цените, по конто се изкупува продукцията яа сел- 

'""то стопанство, определя в значителна степен обема на па-
- - ките доходи яа трудещите се селяня н обуславя с това рав- 
н-.-ето на потреблението на село. Всяко повишаване ва цените

селскостопанските произведения увеличава фонда на потреб
лението па сено, което, ако се последва от съответно повиша
ване на цените ва дребно иа хранителните сгокн, в които са 
вложени същите селскостопански суровини, дава отражение в на-



маление на (Ьонда на потреблението в града. Подобно преразпре
деление на фонда за потребление между града и селото става и 
чрез изменението на цените на кооперативните пазари. При по
вишаване на тези цени над единните държавни цени на дребно 
се облагодетелствува селото, а при тяхното спадане под един
ните цени се облагодетелствува града.

Чрез цените на стоките се осъществява известно прераз
пределение на фонда за потребление и иекду членовете на об
ществото. Това преразпределение става при насочването на по
требителите към една или друга стока, в която е включен раз
личен размер данък върху оборота. Така например, пушачът или 
консуматорът на алкохол отделя от дохода си за социалистическо 
натрупване по-голям размер, отколкото трудещият се със същия 
доход, който не пуши и вместо спиртни напитки употребява без
алкохолни напитки, захарни изделия и др.

На трето място, цените се използват като средство за 
въздействието върху размяната на стоките. Преди всичко цените 
са условие, без което не могат да съществуват на днешното ни
во на развитие нито търговията, нито материално-техническото 
снабдяване със средства за производство между отделните сто
пански предприятия. Чрез правилно определените и стабилни пе
ни се укрепва процесът на социалистическото стокообрьщение, 
като се затвърдява покупателната сила на паричната единица.

Цените съдействуват и за непрекъснато рационализиране 
на социалистическото стокообрьщение. Чрез практикуването на 
твърди търговски отстъпки и надбавки, които са съставяй части 
от цените, се създава материална заинтересованост за  снижение 
на разходите за обръщението.

На четвърто място, цените се използват и като средство 
за въздействие върху потреблението -  както производствено, 
така и лично. Чрез равнището на цените на дребно на различни
те стоки се влияе много ефикасно върху структурата на потреб
лението. Съществува известна взаимозаменимост между отделни
те видове стоки при задоволяване на определена потребност.
При един подробен анализ се установява, че тази взаимна заме- 
нимост на стоките има особено широк фронт и засяга не само 
близки по естеството си стоки, но понякога и далеч по-разно- 
родни стоки, тъй като хората подреждат степенувано задоволя-
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ването на своите потребности. Чрез установяването и поддържа- 
нето на определени съотношения между цевите на стоките, социа
листическата държава упражнява въздействие върху структурата 
на потреблението на трудеците се, като се стреми да подобрява 
непрекъснато техния бит.

Чрез цените се въздействува още и върху структурата на 
производственото потребление. С определянето на съответни це
нови оъотноиення, държавата регулира производственото потреб
ление, като създава иатериална заинтересованост за  предприя
тията да заместват цветните с черни метали и с пластмаси, 
вноеижте с местни суровини, строителните материали от далечни 
източници с такива от близки източници и пр.

Основното познаване на по-важните връзки и взаимодейст
вие между цените и общественото производство е необходимо ве 
само на плановите органи за подобряване на тяхната работа по 
планирането на цените, но ю  е нужно и на всички търговокж ра
ботници, за да подобряват непрекъснато своята дейност по изу
чаването на потребителското търсене, по изграждането на стоко
вия асортимент и по редица други участъци на ежедневната тър
говска работа.

2 . Видове цени и структура на цената на дребно

В областта на вътреявата търговия у нас съществуват 
следните видове ценк

а .  Цени на дребно -  това са крайните цени, по конто 
стоките се продават в търговската мрежа на дребво непосредст
вено на населението. По-голямата част от цените на дребно у 
нас са единни държавни цени на дребно, което значи, че тези 
цени са задължителни и общовалидни за всички райони н насе
лени места в страната. Размерът или равнището на всички един
ни държавни цеви на дребно се посочва в специално брошури, на
речени ценоразписи. В тях цените са посочени по групи н видо
ве стоки, като след всяко изменение на тези цени се издават 
нови ценоразписи, задължителни за спазване от всички търгов
ски предприятия.

б. Цени в заведенията за обществено хранене. Това са 
цените на ястията н готовите стоки, продавани в заведенията 
за обществено хранене. Тези цени са по-високи от цените на



дребно за същите готови стоки /или влизащите в състава на яс
тието суровини/, защото в тях са включени и надценки за пок
риване на допълнителните разходи по кухненската преработка и 
по обслужването на потребителите в търговската зала на заве
денията за  обществено хранене.

в . Цени на кооперативните пазари. Това са свободно об
разувани цеви, по които производителите продават своите стоки 
на кооперативните п а за р и . Те се образуват под въздействието 
на търсенето и предлагането, като държавата влияе върху рав
нището на тези цени чрез иконоиически средства.

г .  Цени ва едро в търговията -  това са цените, по кон
то  тъ рговски те предприятия на едро продават стоките ща тъ ргов
ските предприятия на дребно . В зависимост от определеното от 
съответните ценови органи или уговорено м я сто , да което с е  р аз
граничава поемането на риска и разходите по д о став к ата  на стоки
т е  между доставчик и куп увач , цените иа едро биват франко склад 
■ а  тъ рговското  предприятие иа едро или франко м а га зи н , заведение 
з а  обществено хранене или друг обект з а  продажба на стоките на 
дребно. да Цени при изкупуването на селскостопански произведе
ния. При договорната форма на изкупуване въз основа на държа
вен задължителен план, цените са предварително твърдо опреде
лени, както за изкупвателните организации, така и за произво
дителите, При свободното договорно изкупуване, цените се опре
делят по взаимно споразумение между двете страни -  продавач и 
купувач.

С т р у к т у р а  н а  ц е н а т а  н а  д р е б н о .  
Цената на дребно .на промишлените стоки се образува от следни
те елементи:

Първо се взема като основа средноотрасловата фабрично- 
заводска себестойност на стоката за единица натурална мярка 
/килограми, литър, бройка и п р ./ . След то ва  към тази себестой
ност се прибавя средноотрасловия размер на пласментните раз
ходи и се получава средноотрасловата търговеха или пълна се 
бестойност.

Към търговската себестойност се прибавя предвидения 
планов размер печалба на производствените предприятия и се по
лучава фабрично-заводската цена на с т о к а т а . От тази цена вся- 
хо промишлено предприятие, произвеждащо т а к а в а  стока, покрива



своите индивидуални разходи по производството и пласмента, 
а  разликата за  него е чиста печалба.

Към фабрично-заводската цена се прибавя данък върху 
оборота или ценова разлика за бюджета и се получава цена на 
едро за промишлеността. По тази цена всички промиалени пред
приятия производители на дадената стока продават стоката на 
търговията на едро. Цената на едро на промнвлеността се по
лучава от промишлените предприятия, но те са длъжни да вне
сат в бюджета включения в тази цена данък върху оборота и 
за тях остава само фабрично-заводската цена.

След като към цената на едро на промишлеността се 
прибавят средният размер на разходите за  обръщението и печал
бата за  търговията на едро /под формата на търговска отстъп
ка на едро или търговска надбавка ва едро/ се получава це
ната на едро на търговията. По тази цена търговските пред
приятия на едро продават, а  търговските предприятия на дреб
но купуват стоката.

Накрая, когато към цената ва едро в търговията се при
бавят средния размер на разходите за  обръщение и печалбата за  
търговията на дребно /под форшта ва търговска отстъпка или 
надбавка на дребно/ се получава цената на дребно, по която 
стоките се продават на населението.

Структурата на цената на дребно на промииленкте стоки, 
изразена схематично чрез условен цифров пример, има следният 
вид»
ЬСредноотраслова фабрично-заводска себестойност 5 лв.

♦  Среден размер пласментни разходи 0.30 лв.
2 .  Средноотраслова търговска себестойност 5,30 лв.

♦  Печалба за  промишленото предприятие 0 .60 лв.
3 .  Фабрично-заводска цеиа 5,90 лв.

♦  Данък върху оборота /ценова разлика/ 1.50 лв.
4 . Цена на едро на прбминлеяостта 7 ,4 0  дв.

♦ Разходя за търговията на едро и печалба
за  търговията ва едро /търговска отстъп
ка на едро/ 0 .20 лв,

5 . Цена на едро в търговията 7 ,60  лв.
♦ Разходи за  обръщението и печалба за  търго-



вията яа дребно /търговска отстъпка на 
дребно/ 0 .50 дв .

б . Цена на дребно 8 ,10  лв.

На практика, търговските предприятия на едро н дребно 
определят девата, по която закупуват стоките от проннилеикте 
предприятия, т .е .  цената на едро яа проиишеността, като от 
посочената в ценоразписа цена на дребно на съответната стока 
спаднат разпера на двете търговски отстъпки.

Наприлер, за  стоката в горния уоловен прииер, в цено
разписа ще бъде посочена неВната цена на дребно -  8 ,10  лв. за  
единица. От тази цена ще бъдат спаднати търговската отстъп
ка на дребно -  0 ,50 лв. н търговската отстъпка на едро -  0 ,20 
лв. и ще се получи цената на едро на пропиияеността 7 ,40 л в ., 
по която стоката ще бъде закупена от провиненото предприятие.

Цената на едро в търговията практически се определя, 
като от ценоразписната цена на дребно се приспадне са но разпе
ра на търговската отстъпка на дребно.

Структурата на цената на дребно на селскостопанските 
стоки се отличава от тази на проиинленнте стоки. За основа се 
взеха не средиоотрасловата себестойност, а  изкупната цена на 
съответното селскостопанско произведение. След това гьи тази 
изкупна цена се прибавя среден разпер разходи по юкупуването 
и норпална печалба на изкупвателното предприятие и се получа
ва цена на заготвител, която отговаря на фабрично-заводската 
цена. По-нататък останалите елепенти са същите, както при пре
митаните стоки.

Когато селскостопанското произведение се преработва ка
то суровина в проиинлено предприятие, то тази суровина се про
дава на пропниленото предприятие по цена на заготвнтел, т .е .  
без данък върху оборота. Когато обаче същото селскостопанско 
произведение ще ее продава на населението в непреработен вид, 
то тогава изкупвателната организация продава това произведе
ние ва търгововото предприятие по цена на едро на прошоленоот- 
та , т .е .  в този сдучай на общо основание се вкявчва данък вър
ху оборота. Следователно, спазва се принципа за  еднократното 
облагане с данък върху оборота н това облагане да става само 
на готовата стока, която ще се продава яа населението, а  не



ва суровината, от която тя се произвежда.

3. Държавна политика, органи и ред за  определяне на 
цените

Държавната политика, принципите и ръководството в об
ластта на цените и ценообразуването, основните функции и за 
дачи на органите по цените, планирането и реда за утвърждава
нето на цевите и контролът по цените и ценообразуването са 
определени в Наредбата по цените, публикувана в Държавен вест
ник, брой 4 от 12 януари 1973 г .

Цените и ценообразуването са едно от важните икономи
чески средства за ръководство на народното стопанство. Поли
тиката по цените е съставна част от общата икономическа по
литика на социалистическата държава. Цените и ценообразуване
то се използват:

-  за постигане на ефективна структура на производство
то в съответствие с потребностите на народното стопанство от 
стока и услуги;

-  за рационално участие на страната в международната 
търговия и международното разделение на труда;

-  за  понижаване на ефективността от реализацията на 
стоките и услугите на вътреиния и вьнания пазар;

-  за  повишаване качеството, трайността, техническото 
равкиде и потребителните свойства на стоките и услугите;

-  за ускоряване на техническия прогрес, намаляване 
разходите на производството и обрълеиието и повиваване об- 
цествената производителност на труда;

-  за  укрепване на стопанската сметка н финансите на 
предприятията, стопанските организация, отраслите и държана
та;

-  за  поддържане стабилността на паричното обръщение 
и паричната единица;

-  за  поддържане на стабилност и повяиав&не на жизнено
то равнище на народа.

Държавната политика и държавното ръководство на цени
те ■  ценообразуването се определят от Министерския съвет.

При изграждане на цените се прилагат следните о с 
н о в н и  п р и н ц и п и :



а .  цените на стоките и услугите все по-пълно да отра
зяват общественонеобходините разходи на труда за  производст
вото и реализацията на стоките и за  извъриването на услугите; 
в съответствие с това, вориатнввата себестойност, нормативна
та рентабилност н външнотърговските цени да се използват като 
основа /критерий/ за  определяне н регулиране на цените н цено
образуването в страната;

б . цените на стоките и услугите да бъдат в съответствие 
с технико-икоиошческиге параметри, потребителните свойства
и качеството на стоките по установените стандарти, з а  да еъ- 
действуват за  подобряване качеството на изделията и услугите 
и за разнообразяване на асортимента; непрекъснато да се усъ- 
въроенствуват съотноненията между цените на стоките и на услу
гите н особено оъотноиеиията между стоките, които могат да се 
заменят едни с други;

в . цените на стоките-и услугите да отразяват реалните 
съотноиения и основните тенденции на изменяне на предлагането 
и търсенето; да се поддържа необходимата стабилност на цените 
и възможности за оперативното им и гъвкаво изменяне, съобраз
но с развитието на условията на производството н реализацията; 
перспективното и текущото планиране на цените следва да бъде 
основен метод за  тяхното оперативно и гъвкаво изменение;

г .  цените на стоките и услугите да сьдействуват. за  сво
евременно отразяване влиянието на международния и вътреиния 
пазар върху развитието и усъвършенствуването на производство
то.

При ценообразуването цените на стоките се изграждат в 
съответствие с данъчната н митническата политика, с експортни
те и други прения, с дотациите н други подобни средства за  ре
гулиране на стопанско-финансовата дейност на социалистически
те предприятия и организации.

Д ъ р ж а в н о т о  р ъ к о в о д с т в о  се разпрос
тира върху всички области и процеси на цените и ценообразува
нето. Държавните органи по цените осигуряван

-  разработване на дългосрочни прогнози, перспективни 
и текущи планове за  изменяне на цените, които се основават 
върху обстойни проучвания и народностопанския план;

-  оперативност при изменяне на цените в зависимост от



изменяне условната на производетвото и реализацията ;
-  нроко пряко или представително участие на основни

те производители и потребители при текуиото изменение на це
ните;

-  условията изменяне на цените по договор между со
циалистическите предприятия и организации;

-  системен контрол за спазване на определените от дър
жавата или по договор цени и на методите и условията на цено
образуването.

Държавният орган, ко!то осъиествява непосредственото 
ръководство в областта на цените и ценообразуването е К о 
м и т е т ъ т  п о  ц е н и т е  към Министерския съвет на 
НРБ. Tôt ръководи, координира и контролира всички процеси на 
ценообразуването в страната в пълно съответствие с политика
та на правителството в областта на цените и ценообразуването.

Комитетът по цените има следните основни з а д а ч и :
-  разработва и предлага за  утвърждаване от Министерския 

съвет основни положения за усъвърненствуване системата на це
ните и ценообразуването в съответствие с настъпващите промени 
в икономическото развитие на страната;

-  разработва на научна основа, заедно с народностопан
ския план перспективни прогнози или планове и текущи планове 
за  изменения цените на на1-важните стоки;

-  проучва влиянието на цевите и ценообразуването и 
своевременно предлага или взема необходимите мерки за засил
ване положителната им роля върху развитието на производството, 
потреблението и жизненото равнище на населението и за повива- 
ване ефективността на икономиката;

-  осигурява сближаването на вътреинжте цени с междуна
родните, въз основа на проучванията на равницето, съотноиеиня- 
та и тенденциите за  изменяне цените на международните пазари;

-  разработва и утвърждава методологията за  формирано
на цените и за  осъществяване ценообразуването в различните от
расли на народното стопанство;

-  определя цени, ред на ценообразуването и условията 
за  изменяне цените на стоки и услуги в рамките на предоставе
ните му права от Министерския съвет;

-  упражнява, организира и ръководи цялостно и системно



държавния контрол в областта на цените и ценообразуването н 
др.

Д р у г и  о р г а н и ,  конто разработват и определят 
цени на стоки и услуги и изпълняват съответни функции по це
ните и ценообразуването съгласно Наредбата по цените са)

а .  министерствата и ведомствата,
б. изпълнителните комитети на окръжните народни съве

ти и
в . стопанските обединения и предприятията.
Според реда на утвърждаването им цените са<
а ,  цени, определени от държавни органи или по ред, 

установен от тях в
б . цени, определени по свободно договаряне. 
Министерският съвет определя случаите, при конто се

прилага една или друга форма за  определяне и изменяне ва це
ните, доколкото те не са определени в Наредбата по цените.

Цените на стоките се установяват в пълно съответствие 
с изискванията за  качеството на стоките на българските държав
ни стандарти, отрасловите и заводски нормали.

М и н и с т е р с к и я т  с ъ в е т  у т в ъ р ж д а -
в а !

а .  изкупните цеви на основните селскостопански произ
ведения, посочени в списък № 1 хън Наредбата по цените или 
реда за тяхното определяне /вълна, грозде, домати, дребен ро
гат добитък, едър рогат добитък, мляко, пивница н д р ./ ;

б. цевите на дребно на стоките, посочени в списък *  1 
/брашна, захар, месо, мляко, хляб, спиртни вапитхи и пиво, 
тютюневи изделия н д р ./ .

К о м и т е т ъ т  п о  с е н и т е  у т в ъ р х д а -
в а |

а .  изкупните цени на селскостопанските произведения, 
посочени в списък № 2 яли реда за  тяхното определяне /бадеми, 
орехи, ечемик, овес, ръж, черенн, вюни, дини и д р ./ ;

б. усжовнята за  договаряне на изкупните цени и рам и те, 
в конто предприятията могат да договарят изкупните цени, цени
те на заготвител, надценките за  заготовката или реда н усло
вията за  тяхното определяне и изменение за  всички селскосто
пански произведения за  влагане в производството и за  износ;



в. цените на дребно на стоките, определени в списък
М 2 към Наредбата по цените /безалкохолни напитки, консерви, 
песни произведения, хлебни изделия, екни плодове и д р ./ :

г . цените на дребно на стоките, които не се определят 
от Министерския ръвет, окръжните народни съвети или по дого
варяне ;

д. списъците на стоките, цените на които се определят 
от окръжните народни съвети и по договаряне;

е. условията за определяне цените на дребно от минис
терствата, окръжните народни съвети, обединенията и предприя
тията;

х . условията за договаряне цени на дребно, за  които е 
разредено от Министерския съвет гъвкаво изменение на цените 
н др.

Цените, надценките и редът за  определянето им за  про
дукцията на общественото хранене, се установяват от Министер
ството на вътревната търговия и Комитета по туризма, съгласу
вано с Комитета по ценнте.

И з п ъ л н и т е л н и т е  к о м и т е т и  н а  
о к р ъ ж н и т е  н а р о д н и  у т в ъ р ж д а в а т !

-  цените на дребно на стоките по списък и при условия, 
утвърдени от Комитета по цените;

-  цените на дребно на изделията - предмети за народно 
потребление, на стойност над 50 л в ., които се произвеждат от 
държавните и кооперативните промиилени предприятия еднократ
но по поръчка на населението и за които няма определени цени 
от други оргаян.

По д о г о в а р я н е  с е  о п р е д е л я !
-  цените на дребно на стоките по списък и условия, 

утвърдени от Комитета по цените;
-  цените на дребно на изделията -  предмети за народно 

потребление, на стойност под 50 л в ., които се произвеждат от 
държавните и кооперативни предприятия еднократно по поръчка 
на населението, за които няма определени цени от други орга
ни и вяма да се реализират от търговската мрежа;

- цените на дребво на луксозните стоки. *
Търговските отстъпки и надценки за всички стоки, упо

менати в списък »  1 и списък > 2 се определят от Комитета по



цените.
Редът и условията за  определяне на търговските отстъп

ки и надценки за  търговия и снабдяване със стоки, за които 
цените се определят от министерствата, ведомствата, изпълни
телните комитети на окръжните народни съвети и по договаряне 
също се определят от Комитета по цените.

4. Търговски отстъпки и надбавки

Разликата менду покупната и продажната цена на стока
та , която се предоставя на търговските предприятия на едро 
и дребно с предназначение да се покрият чрез нея нормалните 
разходи за  обръщението и да се реализира нормална търговска 
печалба, се нарича търговска отстъпка или търговска надбавка.

В условията на ооциалистическата търговия търговските 
отстъпки и надбавки са основният източник на доходи на тър- 
говските предприятия и организации. Търговските отстъпки и 
надбавки са един от най-важните икономически лостове за ра
ционализиране на стокообръщението чрез постигане на максимал
ни икономии на обществен труд в сферата на стоковото обръще
ние.

Търговските отстъпки и надбавки, като съставни части 
от цената на стоката, се планират заедно с планирането на 
цените. Техният размер се установява чрез процент към цена
та на дребно на стоката. Когато този процент се спада от це
ната на дребно, тогава имаме търговска отстъпка /нарича се 
още търговски отбяв или рабат/. След спадане на търговската 
отстъпка от цената на дребно /продахната цена/ се получава 
цената на едро /покупната цена/. Когато процентът се приба
вя към цената на едро, тогава имаме търговска вадбавка. След 
прибавяне на търговската надбавка към цената на едро /покуп
ната цена/ се получава цената на дребно /продажната цена/.

У нас за  пр»обладаваната част от стоките се определят 
и използват търговски отстъпки. Търговокв надбавки се използ
ват в сравнително редки случаи, главно за  такава стоки, за  
която не са определени твърди, единни цеви на дребно, иато на
пример з а :  вар гасена и негасена, химически торове, книжни 
торби, туриин и др.



Размерът на търговските отстъпки и надбавки се д и - 
ф е р е н ц и р а  в няколко насоки.

Наа-иапред търговските отстъпки се диференцират по 
групи и видове стоки. Размерът на търговската отстъпка, из
разен в процент от цената на дребно, зависи главно от равни
щето на разходите за  обръщението на отделните видове стоки, 
което също се изразява в процент от цената на дребно /стоко
оборот на дребно/. Очевидно е , че за  тези стоки, за които се 
правят големи разходя за  всеки 100 лева стокооборот, търгов
ската отстъпка трябва да бъде съответно по-голяма, за  да 
покрие тези високи разходи и едновременно с това да осигури 
нормална печалба от продажбата на тези стоки.

Така например, търговската отстъпка за  стоките сол и 
захар е съществено различна. Общата отстъпка на едро и дреб
но за солта е близо четири пъти по-висока от тази на захарта. 
По вид и трудоемкост за  единица стока за  транспортирането, 
съхраняването и продажбата тези две стоки напълно си приличат. 
Разликата е само в тяхната цена, като захарта е около яест пъ
ти по-скъпа от готварската сол. По тази причина един и същ 
абсолютен размер на разходите за  обръщението, изразен в про
цент от различен стокооборот, ще даде значителна разлика в 
равнището на разходите. В случая равнището на разходите за  
ЮОлева стокооборот само от сол ще бъде няколкократно по-ви
соко от това за 100 лева стокооборот, реализиран само от за
хар. Това различие трябва да обуславя в основни линии и раз
личието в размера на търговската отстъпка за двете стоки.

Търговските отстъпки се диференцират и за търговията 
на едро и търговията на дребно.

По правило, търговската отстъпка за една и съща стока 
е по-ниска за  търговията на едро от тази за търговията па 
дребно. Така например, за  захарта търговската отстъпка на 
едро е 2£, а на дребно 5,5$ / з а  града/; за ракли и подсладе
ни спиртни напитки отстъпката на едро е 2 ,4%, а  на дребно 8£ 
/ з а  селото/. Тези разлики се обясняват главно с по-ниското 
равнине на разходите за обръщението в търговията на едро, 
отколкото в търговията на дребно.

Най-после търговските отстъпки се диференцират за град
ската и за  селската търговия.



Обикновено търговската отстъпка е по-висока за  селска
та търговия на едро и дребно, отколкото за  градската търговия 
на едро и дребно. И това различие се обосновава с по-високото 
равнице ю  разходите за обръцението в селската търговия, в 
сравнение с градската.

Търговските отстъпки се диференцират оце и в зависи
мост от условията за  доставката и продажбата на стоките. И 
това диференциране се обуславя от различния размер на разхо
дите за  обръщението. Условията на доставката се различават 
главно по начина на разпределението между търговските звена 
на разходите за  транспорт, товарене и разтоварване, понасяне
то на фири по време на транспорта и пр. Разпределението на 
транспортните разходи по доставката на стоките се определя 
чрез формите на франкнрането на стоката, посочени в брояура- 
та за  търговските отстъпки.

Освен посочените по-горе обикновени търговски отстъп
ки и надбавки, понякога се установяват и извънредни или до
пълнителни търговски отстъпки. Така например, има определени 
допълнителни отстъпки за  лагеруване на плодове и зеленчуци.
С размера на тези допълнителни отстъпки за  лагеруване търгов
ските предприятия покриват разходите за  сезоиио съхраняване 
на стоките и получават допълнителна търговска печалба от то
зи вид търговска дейност.

На търговските предприятия се одобряват и специални 
допълнителни търговски отстъпки за  някои вносни стоки, за  да 
се посрещнат евентуалните рекламации на купувачите на тези 
стоки.

Допълнителни търговски отстъпки се установяват и по 
споразумение, когато двете страни се договарят за  изменение 
на условията /франкнрането/, з а  конто е определена обикнове
ната търговска отстъпка. В такъв случай страната, която пое
ма повече разходи /продавачът хлн купувачът/ изисква от кон
трагента сн да му одобрн допълнителна отстъпка в размер на 
икономията, която той ще реализира прн кзменението на усло
вията на доставката.

Р о л я т а  на търговските отстъпки н надбавка като 
икономически лост в социалистическата търговия се изразява 
главно в следните три насоки>



Първо, търговските отстъпки и надбавки са твърди вели
чини, Техните размери се изменят сравнително рядко от опреде
лялите ги държавни органи. При това положение, всяко намале
ние на разходите за обръщението увеличава съответно дяла на 
печалбата и обратно -  всяко увеличение на разходите намалява 
дяла на чистата печалба, която остава на търговското предприя
тие. По този начин, въз основа на стопанската сметка, твърдият 
размер на търговските отстъпки създава заинтересованост у тър
говските предприятия да намаляват непрекъснато разходите за 
обръщението, да увеличават печалбата си.

Второ, търговските отстъпки и надбавки имат еднакъв 
размер за  една и съща стока, продавана при еднакви условия и 
при еднакво обществено необходими разходи за обръщението. Ед
наквият размер на търговските отстъпки принуждава изоставащи
те търговски предприятия, които работят с по-високи разходи 
на обръщението от средните обществено необходими, да подобрят 
работата си, за  да догонват средните и челните предприятия.

Трето, търговската отстъпка или надбавка се определя 
общо за  всички звена, които придвикват стоките от производст
вото до непосредствените потребители. При това положение, ако 
за осъществяването на стокопридвигването участвуват повече от 
едно търговско звено на едро, то те трябва да си разделят об
щата търговска отстъпка на едро. Така, пак въз основа на сто
панската сметка, търговските отстъпки създават материална за
интересованост у стокопридвикващите звена да водят борба про
тив увеличаването ва звенността.

За да могат да изпълнят р о л я т а  н а  и к о н о 
м и ч е с к и  л о с т  за подобряване качеството ва работата 
на търговските предприятия, търговските отстъпки и надбавки 
трябва да бъдат планирани на икононически обосновано равнище 
и въз основа на точни технико-икономически изчисления за  об
ществено необходимите разходи за обръщението и нормална пе
чалба от търговската дейност.

Планирането на търговските отстъпки и надбавки на по- 
високо равнище, отколкото е необходимо, действува демобилизи
ращо, защото без особени усилия н напрежение търговските ра
ботници ще получават висока печалба. Отрицателни резултати се 
получават също така, ако търговските отстъпки се планират ва



много ниско равнище, защото тогава н прн добра стопанска дей
ност не ще се получава нормална чиста печалба.

При установяване на обществено необходимото равнище на 
търговската отстъпка идн надбавка се в з е т  предвид най-напред 
обществено необходимото равнище на разходите за  обръщението. 
Средно взето , разходите за  обръщението съставляват около три- 
четвърти от размера на търговската отстъпка. Размерът на раз
ходите за  обръщението, които се вземат за  освова при планира
нето ва търговската отстъпка се изчислява като средно равнище 
на плановите разходи з а  обръщение.

Към определеното равнище на плановите разходи за  обръ
щение се прибавя и търговската печалба, за  да се получи пъл
ния размер на търговската отстъпка или надбавка. Печалбата 
съставлява средно взето около една четвърт от търговската от
стъпка. Нейният размер се определя въз основа иа задълбочен 
анализ на рентабилността на търговските предприятия от минали 
години и въз основа на плановите задания по социалистическото 
натрупване.

При планирането на търговските отстъпки, трябва да се 
спазват общо взето такива съотнояенмя между търговските отстъп
ки, конто отговарят на съотношенията мехду равнищата иа разхо
дите за  обръщението на отделните стоки. В отделни случаи може 
да се планират по-изгодни търговски отстъпки з а  някои стоки, 
чрез вклвчване в тях на по-висока планова печалба, за  да се 
упражни икономическо въздействие върху търговските предпри»- 
тия. Например, може да се направи така, че дребните и трудоем
ки в продажбата стоки да бъдат отвоснтелно по-рентабнлнн, от
колкото скъпите и лесни за  продажба видове стоки.



Г л а в а  XIV 

ФИНАНСИ НА ТЪРГОВИЯТА

1. Сънносг и значение на финансите на търговията

При условията ва социалистическото стоково производ
ство търговската дейност се извършва при използването на па
рите.

Финансите като икономическа категория обхващат и из
разяват икономическите отношения, възниквали в процеса на 
образуването и използването на паричните средства.

При социализма финансите имат две основни сфери:
-  финанси на социалистическата държава и
-  финанси на народностопанските отрасли и социалисти

ческите предприятия.
Финансите ва социалистическата търговия като отрасъл 

иа народното стопанство обхващат цялата област иа икономичес
ките отаовения в процеса на образуването и използването на 
паричните средства за  довеждането на стоките от производство
то до потреблението, т .е .  за  осъществяването на стоковото 
обръщение, взето като цяло!

Финансите на търговските предприятия, организации и 
системи представляват отношения, възникващи в процеса на об
разуването и използването на паричните средства за  осъществя
ването иа стопанската и други дейности в мащаб само на отдел
ното предприятие, организация или система.

В процеса иа стоковото обръщение възникват многообраз
ни икономически отяоиения, свързани с образуването И използу
ването на парични средства. Тези отноиения се осъществяват 
нежду търговските и производствените предприятия, нежду сами
те търговски предприятия, между търговията от едва страна и 
банжнте и държавния бюджет от друга страна, между търговските 
предприятия като стопанска единица и заетите в тях работници 
и служители.

Финансовите отношения нежду стопанските предприятия и 
организации се проявяват като отношения между купувачи м дос
тавчици на стоки, между даващи и изпълняващи поръчки, между



наематели и наемодатели на помещения и пр. При тези връзки 
и отношения се осъществява контрол чрез лева за  количеството, 
качеството, асортимента и сроковете за  доставка на стоките, 
за  изпълнението на договорените условия и пр. При насочване
то и регулирането на тези взаимоотноиения държавата яма въз
можност да укрепва стопанската сметка И да засилва ролята на 
финансовите и кредитни икономически лостове за  въздействие.
При прилагането на икономическия механизъм за  ръководство те
зи икономически лостове придобиват особено голямо значение.

Финансовите отноиевня между предприятията и организа
циите и висшестоящите звена на търговията са свързани с из
ползването на оборотните средства и печалбата, с финансиране
то на капиталното строителство и т .н .

Дейността на търговските предприятия е тясно свързана 
и с Българска народна банка. Търговските предприятия ежеднев
но внасят в касите на БНБ получените от тях пари пря продаж
бата на стоките. Тези пари се внасят по заемната сметка по 
стокооборота яли по разплащателната сметка на предприятията. 
Държавните и кооперативни търговски предприятия и организа
ции получават от ШБ заеми по стокооборота, заеми за  сезон
ни стокови запаси и за изкупуване на селскостопански произ
ведения, заеми за  капитално строителство и др. В процеса на 
кредитирането и при разчетите банката контролира чрез лева 
работата на търговските предприятия, проверява изпълнението 
на плана по стокооборота и другите стопански планове.

Отнопенията между търговските организации /обедине
ния/ и държавния бюджет се проявяват под форната на плащания 
на данък върху печалбата и други данъци. От държавния бюджет 
при определени условия се финансира ново строителство в тър
говията, а също и прираста на необходимите собствени оборот
ни средства на държавните търговски организации.

Отношенията между търговските предприятия и заетите 
в тях работници и служители се проявяват в изплащането на 
работната заплата, премия, парични награди и пр.

Вътреината търговия е тясно свързана с паричното обръ
щение на страната, което се регулира чрез баланса на парични
те приходи я разходи па населението. Чрез стокооборота на дреб
но се осигурява реализирането ва покупателния фонд на населе-



вието, който е най-важният елемент ва баланса.
Вътренната търговия е най-тясно свързана н с касовия 

оборот ва вародното стопанство, защото основната част от по
лучените от населението парични средства се връиат чрез нея 
в касите ва Ш /

Всички посочени по-горе отноиения в процеса на извьри- 
ването на търговската и други стопански дейности образуват 
финансите на търговските предприятия и организации.

И тава, в условията ва социалистическото стоково про
изводство и обръщение, дввкеннето на материалните ресурси оз
начава съцевременно я движение на парични средства. Всички 
операции в процеса на стопанската дейност на социалистически
те търговски предприятия се съпровождат със заплаиане, с движе
ние ва пари. Следователно, за развитието на стокооборота и за 
задоволяване нуждите на населението от стоки социалистически
те търговски предприятия трябва да имат необходимите фондове 
от парични средства.

Образуването и използването на фондовете от парични 
средотва отава чрез многообразни я сложни икономически отно- 
яения. Ето заио, финансите на търговията не са самите парични 
средства, а  иконожчесхитц отноиения, свързани с образуването 
и разходването на тези средства в процеса на търговската дей
ност.

За създаването на материално-техническата база на ко
мунизма оа необходими огромни финансови ресурси, основен из
точник за  които са натрупванията ва нането народно стопанст
во, в това число я ва търговските предприятия. За постигане
то на тази задача, голямо значение има по-нататъивото подо
бряване на финансовата дейност, засилването режима на иконо
мия и повишаването на рентабилността на стопанските предприя
тия. Развитието на стокооборота и ускоряването на обращае
мостта на оборотните средства способствува за  укрепването ва 
финансите не само на търговията, но и на цялото народно ото- 
ваиство.

Развитието на стокооборота стимулира растежа на произ
водството на промимяеността и селското стопанство и осигуря
ва поотъпленяето на доходите в държавния бвджет.



Времето на кръгооборота на обществения продукт ое об
разува от времето яа производството и времето на обръщението. 
Колкото по-малко е времето на обръщението /периода за  довеж
дането на стоката от производството до потребителя/, толкова 
по-малко е времето на целия възпроизводствен процес*

Съкращаването на времето на обръщението на стоките спо- 
собствува също така и за  укрепване на паричното обръщение на 
страната, тъй като при други равни условия се намалява потреб
ността от парични средства. Ускоряването на обръцаемостта на 
стоките изобщо води до намаляване на потребността от основни 
и оборотни средства и до повииаваие на икономическата ефек
тивност от използването им.

Укрепването на финансите в търговията изисква провеж
дането на систематическа борба с безстопанствеността. Строго
то изпълнение на задълженията пред държавния бюджет, съблюда
ването на установения ред за  кредитирането на стокооборота, 
правилното използване на получените заеми от ВДБ, своевремен
ното погасяване на заемите -  са елементарни условия за пра
вилното водене на финансовото стопанство.

Систематическата борба за опазване иа социалистическа
та собственост, за  недопускане иа непланнрани загуби и разхо
ди, са също вахно условие за укрепването нв финансите на тър
говските предприятия.

Изпълнението на задачите, стоящи пред търговските пред
приятия в областта на финансите, изискват значително подобря
ване на управлението на финансите х усъвъриенствуване на фи
нансовите служби. Ръководителите на търговските предприятия я 
организации трябва да овладеят научното управление на финан
сите и да осъцествяват квалифицирано ръководство на финансова
та работа.

Значението на финансите в търговските предприятия се 
проявява в изпълняваните от тях основни фувхции. Бдиа от тези 
основни функции се състои в редовното и в доотатъчеи размер 
осигуряване на предприятието с парични средства. Това се пос
тига чрез осъществяване на успепяа търговска дейност, а  също 
и чрез рационално организирана финансова работа при своевре
менно разплащане с доставчиците на стоките, с банката, с бюдже-



та и т .я .
Другата важна функция на финансите се състои в систе

матическото контролиране чрез лева и прилагането на парични 
санкции и поощрения. Колкото по-успеино се изпълнява плана по 
стокооборота, толкова са по-големи паричните постъпления и 
брутния доход и финансовото състояние на предприятието е по- 
устойчиво. Същевременно от голямо значение е и изпълнението 
на плана за разходите за  обръщението, защото това влияе вър
ху чистата печалба и чрез това върху финансовото положение на 
търговското предприятие.

2 .  Основни и оборотни Фондове и средства на търгов
ските предприятия и организации

За изпълнение функциите на стоковото обръщение търгов
ските предприятия трябва да разполагат с необходимите фондо
ве от материални и парични средства. Фондовете на държавните 
търговски предприятия са общонародна собственост, а фондове
те на кооперативните търговски организации са кооперативна 
/групова/ собственост.

Всеки вид от фондовете на търговските предприятия и 
организации има определено предназначение. Те се отчитат и 
планират както по веществения им състав, така н в парично из
ражение.

Фондовете на търговията като икономическа проблема мо
гат да имат различни аспекти за  изучаване. Такива проблеми са 
напрнмера научната класификация на фондовете, определянето на 
оптималната величана на всеки вид от фондовете, установяване 
■ а правилни пропорции между отделните видове, разпределението 
на фондовете между отделните звена на търговията, икономичес
ката ефективност на използването на фондовете, източниците за 
образуването им я пр.

Всеки от посочените аспекти на изучаването на фондове
те може да бъде предмет на специално изследване, което има 
своето теоретическо и практическо значение.

В основата на класификацията на фондовете на търговия
та са положени тяхното икономическо съдържание, предназначение 
и източници за  въстановяване. Фондовете ва социалистическата 
търговия се делят на основни и оборотни.



О с н о в н и т е  ф о н д о в е  са различните видо
ве средства на труда, в тяхната веществена форма, които об
разуват материално-техническата база на търговията. Парични
те средства, влохеня в основни фондове, образуват о с н о в 
н и т е  с р е д с т в а  на търговските предприятия и орга
низации.

Основните фондове, респективно основните средства в 
търговията, се групират както следва! сгради и съоръжения за 
складове, магазини, заведения за обществено хранене, павилио
ни и др. 5 силови машини; мавини и апарати; търговско обзавеж
дане и инвентар; инвентарен амбалаж; транспортни средства и 
други.

Основните средства в търговията имат своеобразен ха
рактер на обръщение. В зависимост от степента на изхабяване
то им, тяхната стойност постепенно, на части, се отнася в 
разходите за обръщението. При всеки отделен търговски обект, 
една част от стойността на основните средства под формата на 
амортизационни отчисления се реализира в пари. По своята на
турално-веществена форма основните фондове остават неизменни 
/ако не се има предвид тяхното постепенно изхабяване/ и об
служват не един, а  няколко десетки търговски оборота.

Стойността на основните средства се възстановява в 
рамките на планово предвидения срок за  изхабяване на всяко ос
новно средство, чрез съответни амортизационни отчисления. При 
това, завършването на процеса на възстановяването на стойност
та на основните средства /амортизирането/, не винаги съвпада 
със завършването на процеса на реалното изхабяване на основни
те фондове. Процесът на възстановяването на основните средст
ва може да завърни по-рано или по-късно от процеса на изхабя
ването им. Това зависи от реалността на установената норма за 
амортизационни отчисления и от стопанските грижи, които пола
гат търговските работници за  опазването на основните фондове.

Търговските предприятия и организации придобиват основ
ни средства чрез ново строителство или чрез закупуване. Източ
ниците за финансиране на капиталните вложения за  основни фон
дове могат да бъдат; собствени средства, набрани във фонд 
"Разширение и техническо усъвърщенствуване* или фонд "Ремон
ти и подобрения", дългосрочни банкови заеми, средства от цен-



тралазнравите фондове в стопанските обединения /фонд "РТУ" 
на обединенията/, а по изключение и средства от държавния 
бюджет.

Търговските предприятия са длъжни да спазват норма
тивните срокове за откупуване на капиталните вложения, сро
ковете за достигане на проектните моиности и техннко-иково- 
мическите показатели за използването на своите основни фон
дове.

Търговските предприятия извъриват основен ремонт на 
основните си средства по план, утвърден от директора. Основ
ният ремонт се извършва по стопански начин или чрез възлага
не и се финансира със средства от специалните фондове на пред
приятието или заделени средства от централизираните фондове 
на стопанските обединения.

При извършване на основен ремонт се възстановява ос
новното средство ияи се извършва модернизацията му, с цел да 
се подобрят неговите показатели. Министерствата и ведомства
та дават задължителни указания за видовете работи, които се 
включват в основния и текущия ремонт и за нормите и срокове
те за  извършването ни.

О б о р о т н и т е  ф о н д о в е  в търговията в 
тяхната натурално-веществена форма изпълняват функцията на 
предмети на труда при извършването на търговската дейност. 
Изразени стойностно, в парична форма, оборотните фондове се 
наричат о б о р о т н и  с р е д с т в а .

Оборотните средства на търговските предприятия се гру
пират, в зависимост от предназначението им и от характера да 
техния оборот. Всяка група оборотни средства ииа особено пред
назначение и особен оборот.

Първата група оборотни средства са тези, които са вло
жени в стоки. Това са стоковите запаси в складовете, в мага
зините, в заведенията за  обцествено хранене и стоките на път. 
Стоките и респ.стоковите запаси са основният предмет на труда 
на търговските работници. При продажбата им стоките се реали
зират в пари. В стоковите запаси е вложена преобладаващата 
част от оборотните средства на търговските предприятия.

Втората група оборотни средства са тези, която са вло
жени в иеинвентарев амбалаж, в малоценни и малотрайни предме-



ти, в стопански материали за  домакински нухди и текущ ремонт 
и други подобни, иалоценните и малотрайни предмети по своя 
икономически характер са от рода на основните фондове, но по
ради ниската им стойност или поради кратката им трайност се 
отнасят към оборотните средства за улесняване на тяхното от
читане.

Третата група оборотни средства са паричните средства 
на търговските предприятия, както наличните пари в касата на 
предприятието, така и тези по разплащателната сметка в БНБ.

Четвъртата група оборотни средства са вземанията на 
предприятието от различните дебитори.

Процесът на обръщението на оборотните средства се със
тои в непрекъснатото превръщане на стоките в пари и на парите 
в стоки. Заедно с това превръщане се извършва и обръщението 
на неинвентариия амбалаж, изхабяването на малоценните и мало
трайни предмети и употребата на стопанските материали по наз
начението им.

Съотношението между отделните видове оборотни средства 
изразява тяхната структура. Поради непрекъснатостта на покуп
ките и продажбите, структурата на оборотните средства в тър
говските предприятия непрекъснато се изменя. В дните непосред
ствено след доставката на стоки, оборотните средства са вложе
ни най-вече в стоки н амбалаж, а  след това при ежедневните про
дажби те се превръщат в пари.

Правилната организация на оборотните средства в търгов
ските предприятия трябва да осигурява най-ефективното им из
ползване. То се изразява в осигуряване на непрекъснатост в 
снабдяването на населението със стоки при най-малко разходи 
за  обръщението и при минимален период ва обращаемост. Органи
зацията на оборотните средства, с оглед на тяхното ефективно 
използване, е една от главните задачи на финансовата дейност 
на търговските предприятия.

За изпълнението на плана за основната си стопанска дей
ност /обем на стокооборота, обем на изкупуванията н п р ./ , тър
говските предприятия сами определят плановия размер на оборот
ните си средства, включително и размера на собствените оборот
ни средства.



Собствените оборотни средства за основната стопанска 
дейност се попълват от фонд "Разниряване н техническо усъвър- 
непствуване“ ,, Разликата между необходимия об* планов размер 
на оборотните средства и съгласувания с банката планов размер 
ва соботвените оборотни средства, се попълва от банков кредит 
за оборотни средства.

Ери договарянето на кредита БНБ изисква от търговските 
предприятия да запазват, най-ефективно да използват и посте
пенно да увеличават дяла на собствените си обортни средства 
в общия размер ва обортннте средства, в съответствие с финан
совите им възможности.

Търговските предприятия определят и размера на оборот
ните средства за непроизводствената си дейност, които се по
криват изцяло от Фонд "Социално-битови и културни мероприятия",

Времето, през което оборотните средства извършват своя 
кръгооборот /от момента на влагането на парите до момента на 
окончателната реализация на стоките/, се нарича време на обръ- 
цението на оборотните средства.

Времето на обръщението на средната сума на оборотните 
средства през даден период /обикновено го д е  а /  се нарича ско
рост на обръщението или обращаемост на оборотните средства.

Обращаемостта на оборотните средства може да се изрази 
чрез показателите! а /  продължителност на един оборот, изразен 
в дни; б / брой на оборотите на средната сума от оборотни сред
ства през периода и в /  сума на стокооборота, падаща се на един 
лев оборотни средства.

Изчисляването ва първите два показателя става по същия 
начин, както при изчисляването на обращаемостта на стоковите 
запася, като вместо сумата ва средния стоков запас се взема 
средната сума ва оборотните средства ва предприятието.

Третият показател -  сумата ва стокооборота, падаща се 
на един лев оборотни средства се изчислява, като сумата на 
стокооборота през даден период се разделя на средната сума на 
оборотните средства през същия период.

Обращаемостта на оборотните средства е важен качествен 
показател за  работата на търговските предприятия. Той зависи 
не само от качеството ва финансовата работа на търговското 
предприятие, но преди всичко и от качеството на неговата тър-



говска работа. В показател« обрьцаемост ва оборотните средст
ва напират отражение почти всички основни търговски и финан
сови въпроси и затова чрез него ое характеризира ефективност
та на' използването на оборотните средства.

Оборотните средства се делят на стокови /вложени в сто
ковите запаси /  и нестокови. Стоковите оборотни средства се 
нормират. Определянето на стоковия норматив бе изяснено при 
разглеждането на въпроса за  стоковите запаси.

Нестоковите оборотни средства се делят на* а/норияруе- 
ми и б/ненормируемн. Нормират се оборотните средства, вложени 
в : неинвентарен амбалаж, в запаси от малоценни и малотрайни 
предмети, парите в касовата наличност, разходите за  бъдещи пе
риоди, запасите от суровини, материали, гориво и др. в извън- 
търговска дейност и др. Стоковите запаси и аорнируемнте обо
ротни средства ангажират основната част от всички оборотни 
средства. Ненормируеки оборотни средства са паричните средст
ва в разплащателната сметка в БНБ, предявените за  инкасо пла
тежни искания, дебжторската задлъжиялост и др.

Нормативите за нестоковите оборотни средства се опреде
лят в абсолютна сума въз основа на икономически анализ ма обо
ротните средства, вложени в нестокови запаси и ва факторите, 
определящи тяхната нормална величина. Така например, средства* 
та вложени в неинвентарен амбалаж зависят от среднодневното 
количество освобождаван се н изкупуван от населението амбалаж, 
от сроковете за  събиране, почистване, ремонтиране и връщане 
на амбалажа, от цените на отделните видове амбалаж и др. Чрез 
анализирането на тезн фактори и чрез разкриване на резерви за 
ускоряване на оборота на амбалажа, се правят разчети за  необ
ходимата средна сума ва оборотни средства, влоиени в неинвен
тарен амбалаж.

При сега прилагания икономически механизъм за  ръковод
ство на народното стопанство стоковият и нестокови нормативи 
не се определят централно от висшестоящите органи, а  се опре
делят и изменят от самите търговски предприятия, съобразно 
конкретните условия за  всяко предприятие.

/



3 . Печалба рентабилност в социалистическата 
търговия

Принаденият продукт ва социалистическото народно сто
панство се проявява под форинта на печалба на стопанските 
предприятия н данък върху оборота. Печалбата ва социалисти
ческото, в това число и на търговското предприятие,е паричен 
израз на тази част от принадения продукт, която представлява 
финансов резултат от стопанската дейност на това предприятие.

В сферата на стоковото обрънение се извъриват два вида 
трудови операции, различни по своя нконоинчески характер«

а .  операции по продълхаването № производствения про
цес в сферата на обрьценнето, при които се използува произво
дителен труд и се създава нова стойност и принаден продукт;

б. операции по осъществяването на смяната на формата 
на стойността, т .е .  операции по извъриването № чистия процес 
на покупко-продажбата, при които не се създава нова стойност 
и принаден продукт.

Следователно, от теоретико-икономическа гледна точка, 
общата печалба на социалистическото търговско предприятие има 
два източника«

а .  принаденият продукт, създаван от труда на търговски
те работници по продължаването на процеса на производството в 
сферата ва обръцението и

б. принаденият продукт, създаден в сферата на материал
ното производство /промишлеността и селското стопанство/ и 
преотстъпен на търговията за осъществяване функциите по смяна
та на формата на стойността.

От чието практическа гледна точка, за нуждите на плани
рането, отчитането и анализа, печалбата на търговското предприя
тие се образува от превииаването на неговите собствени доходи 
вад неговите собствени разходи. Основен източник за парични до
ходи на търговското предпрмтже са получаваните от него тър
говски отстъпки и надбавки при продажбата ва стоките, а  парич
ните разхода са всичка разходи по обръщението, които то прави 
при нзиьриване на стопанската си дейност.

Печалбата е икономическа категория на стоковото произ
водство, която отразява финансовите резултати от дейността на



стопанските предприятия в различните социаяно-жко номически 
форжцин. Обаче същата форма ва проявление на печалбата не 
озвачава, че к по същество тя е еднаква и при социализма и 
при преднествуващнте икономически формации.

Докато печалбата при капиталистическата търговия е са
моцел, то при социалистическата търговия тя е много ефикасно 
средство за по-нататъиното развитие н усьвъриенотвуване на 
търговското обслужване ва населението. Увеличаването на пе
чалбата на социалистическите търговски предприятия не моие 
да стане за  сметка на повииаването ва цените на стоките, а 
саио по пътя на подобряване качеството на стопанската работа, 
чрез последователно провеждане режим на икономии и при пони
жаване културата на търговията.

При господството на обществената собственост ва сред
ствата за производство при социализма, търговската печалба, 
както и печалбата на другите сфери на народното стопанство, 
не отразява отноиения на експлоатация. Тя е обществено дос
тояние, използва се плаиомерио в интерес ва цялото общество 
за икономическо стимулиране на стопанската дейност на пред
приятията и за  допълнително материално стимулиране на техни
те работници и служители.

Плановото ръководство на народното стопанство осигу
рява рентабилна дейност на всяко нормално работещо търговско 
предприятие. Реализацията на стоките при социализма се осъще
ствява по твърди цени и търговски отстъпки и затова търговска
та печалба не ое влияе от благоприятната или неблагоприятна 
конюнктура на пазара.

В капиталистическата търговия предприятията или фирми
те, които не получават средна норма на печалба, в крайна смет
ка загиват в конкурентната борба и се поглъщат от по-силните. 
Разоряването на дребните търговци се съпровожда от все по-пъл
ното обхващане на вътрешния пазар от крупните търговски моно
поли.

В противоположност на това, при социализма плановото 
ръководство на народното стопанство изключва възможността да 
се прекратява дейността даже и на временно губещи търговски 
предприятия, ако те са необходими за  обслужването на населе-



аието. Освен мероприятията по подобряване организацията на 
търговския процес и съкращаването на нерационалните разходи, 
прилага се н преразпределение на доходите, в полза на тези 
предприятия, която се намират в особено неблагоприятни усло
вия, както н Други форми за оказване на икономическа по мои.

Печалбата в търговските предприятия се измерва в аб
солютен размер -  сума на печалбата, и в относителен размер -  
в процент към някоя база! стокооборот, сума ва разходите за  
обръщение, сума на основните н оборотните средства и др.

Сумата на печалбата се характеризира с нейната абсо
лютна вели чва, изразена в лева.

Относителният размер ва печалбата или равнището ва 
печалбата, изразено като процентно отношение ва сумата ва 
печалбата към стокооборота, към разходите на обръщението, 
към сумата на основните средства или към друга база се ва- 
рнча рентабилност.

Най-често и традиционно рентабилността се изразява 
като процентно отноиение на печалбата към стокооборота. В 
последно време, при прилагането на механизма ва новата сис
тема иа ръководство в търговията, рентабилността се изразя
ва и като отноиение на балансовата печалба към сумата на 
разходите за  обръщението.

Рентабилността мохе да се изрази и като процентно 
отноиение на чистата печалба към сумата на основните средст
ва , към сумата на оборотните средства или към общата сума на 
основните и оборотните средства. Чрез тези показатели на рен
табилността се изразява икономическата ефективност от изпол
зването на основните, на оборотните и общо на основните и 
оборотните средства.

Печалбата в социалистическата търговия е един от най- 
важните икономически показатели за  стопанската дейност на 
търговските предприятия. Никой друг икономически показател 
не е в състояние така всестранно и обобщаващо да отрази ре
зултатите от стопанската дейност на търговските предприятия, 
както това мохе показателят чиста печалба.

Икономическата ефективност от използването на труда и 
средствата в търговията се характеризира с различнг икономи
чески показатели, като например! производителност на труда,



равнище и сума на разходите за  обръщението, обръщаемост на 
оборотните средства, а  също и с печалбата и рентабилността. • 
Обаче печалбата*не е обикновен, както другите показатели, 
а  главен качествен показател, в коИто се отразяват почти всич
ки останали икономически показатели за  резултатите от стопан
ската дейност.

В чистата печалба, като във фокус се събират и нами
рат отражение във всеобщ стойностен измерител почти всички 
основни и важни страни от стопанската дейност на търговското 
предприятие. Така например, в печалбата намират отражение ед
новременно: измененията на обема на реализирания стокооборот, 
измененията /икономията или преразходът/ на разходите за обръ
щението и измененията в структурата на стокооборота /измене
нията в съотношението между различните стокови групи, имащи 
различна рентабилност/.

Б приведения условен числен пример са посочени обобща
ващите възможности на показателя чиста печалба за  отразяване 
на стопанския резултат /вж .стр ,434/.

От примера се вижда, че при първия вариант, когато се 
увеличава обема на стокооборота с 20$, при равни други усло
вия /един и същ разиер на търговските отстъпки, едно и също 
равнище на разходите за  обръщението и еднаква структура на 
стокооборота от двете стокови групи/, сумата на чистата пе
чалба се увеличава също с 20)8. Ако допуснем, че стокооборо
тът се намалява спрямо базата с определен процент, след съот
ветните изчисления ще се види, че и сумата на чистата печал
ба ще се намали със същия процент. Следователно, сумата на 
чистата печалба е в състояние да отразява верно и точно из
мененията в обема на стокооборота.

При втория вариант, когато общата сума на разходите за  
обръщението се намалява с 500 лева и равнището на разходите 
спада с 0,5)8, при равни други условия /обем и структура на 
стокооборота и размер на търговските отстъпки/, това водк до 
съответно увеличаване на сумата на чистата печалба с 500 ле
ва и на равнището на чистата печалба с 0,5)8. В обратния слу
чай, при увеличаване на сумата и равнището на разходите за 
обръщението, сумата м равнището на чистата печалба се намаля
ва в същия размер. Следователно, сумата на чистата печалба й
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Базисен пе- гр.А 50000 10 5000 7 3500 3 1500
рнод гр.Б 50000 6 3000 5 2500 1 500

Отчетен
период*

общо 100000 8 8000 6 6000 2 2000

I  вариант гр.А 60000 10 6000 7 4200 3 1800
гр.Б 60000 6 3600 5 3000 1 600
общо 120000 8 9600 6 7200 2 2400

II вариант гр.А 50000 10 5000 6,5 3250 3,5 1750
гр.Б 50000 6 3000 * ,5 2250 1,5 750
общо 100000 8 8000 5,5 5500 3.5 2500

II I  вариант гр.А 60000 1 0 6000 7 4200 3 1800
гр.Б 40000 6 2400 5 2000 1 400
общо 100000 8,4 8400 6,2 6200 ¡ ,2 2200

рентабилността /изразена ката печалба на 100 лева стокообо
рот/ отразяват верно и точно измененията в сумата и равяйце
то на разходите за обръщението, т .е .  чистата печалба може да 
замести разходите за обръцението като икономически показател.

При третия вариант, когато при един и същ обви на сто
кооборота, при един и съд размер на търговските отстъпки и на 
равнище на разходите за обръщението по двете стокови групи, е 
настъпила само структурна промяна в стокооборота в полза на 
стокова група "А", която има по-висока рентабилност -  3$ от 
средвата рентабилност на общия стокооборот -  2%. Вследствие 
на тази структурна проияна в стокооборота общото равнище на 
брутния доход се повиааза от 8*  на 8,4£, общото равнище на 
разходите за обръщението се повипава от 6£ на 6 , 2$ и общата



рентабилност се повиоава от 2 # на 2 , 2М, а  сумата на чистата 
печалба се увеличава от 2000 на 2200 лева. Ако допуснем, че 
структурната промяна в стокооборота е в полза на стоковата 
група Б, то тогава, поради по-ниската рентабилност на тази 
стокова група, това це предизвика съответно намаление на об
щата сука на чистата печалба и на рентабилността.

Следователно, в показателя сума на чистата печалба на
мират отражение едновременно измененията в обема на стокообо
рота, измененията в равнището на разходите за  обръщението и 
измененията в структурата на стокооборота. Резултатите от 
измененият на тези три основни показатели за  стопанската 
дейност в търговията се отразяват единно, съпоставимо и обоб
щаващо в сумата на чистата печалба.

В условията на сега прилагания икономически механизъм 
за  ръководство на вародното стопанство /1974 и 1975 г . г . /  об
разуването и разпределението на печалбата във вснчхн държавни 
стопански организации /стопанските обединения/ и техните поде
ления /клонове, филиали, предприятия и п р ./  се регламентира 
чрез специална наредба и методически указания за  нейното при
лагане, издадени и утвърдени от Държавния комитет за  планира
не, Министерството на финансите, Министерството на труда и 
социалните грижи и Българската народна банка.

Съгласно тази наредба, която е задължителна за  стопан
ските организации от всички народностопански отрасли, образу
ването и разпределението на печалбата се мзвьрива по два вида 
унифицирани схеми, дадени в приложение №1 и приложение *2 към 
наредбата.

Стопанските организации и техните поделения, които из
вършват стопанска дейност в областта на вътреяната търговия, 
общественото хранене, изкупуването на селскостопански произ
ведения и туризма, също прилагат тази наредба я методически
те указания към нея.

В прнлохеняе й 1 кън Наредбата се излага схемата за об
разуване и разпределение на печалбата в държавните стопански 
организации /стопанските обединения/, а  в приложение 12 към 
Наредбата се излага схе!вта за  образуване н разпределение на 
печалбата в поделенията на ДСО /клоновете, предприятията/.



За отрасъл "Вьтремяа търговия" схемата по приложение 
№1 се ползва от държавните стопански организации, изпълнява
ни ролята на търговски обединения, като например: стопански
те дирекции "Търговия" към окръжните народни съвети, ДСО 
"Търговия иа едрр", ДСО "БулгарплоД", ДСО "Нототехника и ав
тосервизи", стопанската дирекция "Горивни и строителни мате
риали", Държавното аптечно обединение, Държавно обединение 
"Книгоразпространение и търговия с книжарски стоки" и др.

В приложения условен числен пример е изложено съдър
жанието на схема #1 за образуване и разпределение на печал
бата, приспособено за държавна стопанска организация с тър
говска дейност /примерно за една стопанска дирекция "Търго
вия" при ОНС/.

Във връзва с изнесените данни в схемата /с  посочване 
на всички показатели на единната унифицирана схема, вклвчи- 
телно и тези, които не се ползват от търговските организации/ 
могат да се нзтъкгат следните по-съществени моменти«

а .  Печалбата на държавните търговски организации, кои
то осъцествяват своята дейност чрез клоновете си, се образу
ва като сбор от печалбата на техните клонове. Фактически пе
чалбата иа клоновете е печалба на самата стопанска органи
зация, а клоновете като поделения на ДСО извърмват отчис
ления за полагаемите им се фондове и пламенни за  сметка на 
печалбата на ДСО/

б. От печалбата от цялата дейност на търговската ор
ганизация, посочена в точка 9. на схемата, се начисляват сред
ства за фонд "Социално-битови и културни мероприятия" и за 
Фонд "Допълнително материално стимулиране".

Средствата за фонд СШ  по плана се определят от вмс- 
нестояцето планово звено въз основа на планово определения 
средносписъчен брой на персонала х планово определения раз
мер ва средства на едно лице от персонала. Фактически пола
гаемата се сума за фонд СШ  се определя въз основа ва отче
тения ередяоспиеъчев брой на персонала ■  полагаемия се раз
мер на средства по план за  едно ляце.

Средствата за фонд ДИС по план се определят от висме- 
стояцата организация, като се изхожда от необходимите сумм за 
попълване на вснчкн партиди на Фонда. Фактически полагаемата 
се сума на фонд ДМС се установява съгласно схемата за  образува-



СХША *  1

за образуване и разпределение на печалбата
на СД "Търговия" при ОНС гр.............................

за 197. . .  ,г

Ш П (
вел П о к а з а т е л и План Отчет

1. Постъпления от търговски отстъпки 1 240 000 1 300 000

2 . Други приходи и разходи -е или - + 2 0  000 ♦  30 000
3 . Дотации от бвдкета за вътреоша 

стопанска дейност - -
4. В с и ч к о 1 260 000 1 330 000

5. Разходи за  обръщението 720 000 750 000
6 . Печалба от вьтренна стопанска 

дейност 540 000 580 000
7 . Печалба /загу ба/ от въявяотъргов- 

ската дейност
8 . Разлика в дотациите за износа 

♦  или -
9. Печалба от цялата дейност на ДОО 540 000 580 000

10. Фонд "Социално-битови и културни 
мероприятия" 15 000 15 000

11. Фонд "Допълнително материално сти
мулиране" 42 000 45 100

12. Средства за материално стимулиране, 
свързани с внедряването на научш- 
технхчески постижения -

13. Средства за  материално стимулиране
ох стимулиращите вадоавхи върху фаб*
рично-заводските цени

14. Фонд "Икономическо въздействие и под-
помагане* 10 800 11 500

15. Облагаема печалба / т .9  -  точки 10, 
11, 12, 13, 14/ ’ 472 200 508 400

16. Данък върху печалбата /примерно 40#/ 188 880 203 360
17. Данъчни облекчения - -

18. ЙПЗ“  Г.ПГЖ " 283 320 305 040
19. Лихви по заеми за  оборотни средст-

ва 4 000 4 200
2 0 . Вноски за  имуществено застраховане 1 000 1 000



1 2 3 4

2 1 , Печалба аа други фондове н отчис
ления

278 320 299 840

в това число:
а .  фонд "Повишаване ефективност

та на въннвата търговия" _ •

б. издрънка на централното управ
ление •

в . специфични фондове: фонд "Ре
гулиране на цените" 60 000 62 520

г .  фонд "Разширяване и техничес
ко усъвърненствуваве* 218 320 237 320

ване на фонд "Работна заплата" н фонд ДПС, посочена в приме
ра в главата за труда и работната заплата.

в . Държавните и кооперативни търговски организации се 
облагат с диференциран, но пропорционален данък върху печал
бата. Тази форма на централизиране на част от дохода на тър
говските организации в бюднета отговаря на изискванията на 
стопанската сметка. Чрез тори данък търговските организации 
се поставят в сравнително еднакви условия и след плацането
му всяха от тях може да отделя средства за натрупване в за 
премиране според фактически реализираната печалба. При усло
вие, че размерът на данъчната ставка е дълготраен, търговски
те организации могат да увеличават последователно от година 
на година и с а т а  на печалбата, която остава на тяхно разпо
ложение.

г .  След спадането на данъка върху печалбата се полу
чава "Печалба за  разпределение". Ог съцата се приспадат лих
вите по заеми за  оборотни средства и вноските за  имуществе
но застраховане и се получава "Печалба за  други фондове и 
отчисления*.

д . Печалбата за  други фондове и отчисления се разпре
деля по предвидените в точка 2 1-ва  на схемата направления. 
Търговските организации използват само направленията по точ
на "в "  -  специфични фондове и по-специално за  фонд “ регулири-



не на цените* н по точка " г *  за  образуване на фонд "Разшире
ние и техническо усъвъриенствуване".

Сумите за  фонд "регулиране на цените" се начисляват в 
размер на 0,300 от стокооборота на клоновете на търговската 
организации,съответно по план и по отчет.

Във фонд "разииренне и техническо усъвърменствуване” 
се отнася останалата част от печалбата след всички други от
числения и следователно фонд РТУ е напълно резултативна вели
чина.

В приведения условен числен пример е изложено съдържа
нието на схема *  2 за  образуване и разпределение на печалба
та , приспособено за  окръжно предприятие /клон/ на ДСО "Търго
вия на едро".

Основните моиенти по образуването н разпределението на 
печалбата в поделенията /клоновете/ на държавните търговски 
организации се изразяват в следното:

а .  Образуването на печалбата на всяко поделение става 
самостоятелно според финансовите резултати от неговата сто
панска дейност. Обаче разпределението на печалбата не е самос
тоятелно, а се извърива от името и за сметка на държавната 
търговска организация /обединението/, към която се числн поде
лението.

б. Набирането на средства за фонд * Допълнително ш те -  
риално стимулиране* за поделението става ро същия ред, посо
чен в таблицата за  образуването на фонд "Работна заплата" я 
фонд ЛИС /в  главата за  труда и работната заплата/, а  набира
нето на средства за фонд "Социално-битови н културни меропрвя-* 
тия" става чрез норматива в сума, полагана се за  едно лице от 
персонала от средносписъчния състав на поделението /клона/.

в . След спадането на двата вътремян фонда за* поделение
то /фонд ДПС и фонд СЕЕШ/ н другите отчисления за  сметка на 
ДСО от балансовата печалба на поделението, останалата нейна 
част се превежда на ДСО /търговската организация/.

г .  Плащането на данък върху печалбата я образуването 
на останалите специални фондове като> фонд "Разширение н тех
ническо усъвърженствуваяе", фонд "Икономическо въздействие м 
подпомагане", фонд "Регулнраве на цените" н др. става центра
лизирано от търговската организация общо за  всичките поделения.



СХЕМА № 2

за образуване на печалбата на поделенията 
на ДСО - примерно на окръжно предприятие 

на ДСО "Търговия на едро"
В  гр.................

Т З
пед 5 П о к а з а т е л и План Отчет

I .  Образуване на печалбата
1. Постъпления от търговските отстъпки 

и надбавки 220 000 210 000
2. Други приходи и разходи + или - +10 000 8 000
3. Всичко приходи 230 000 218 000
4. Разходи за обръщението 170 000 164 000
5. Балансова печалба 60 000 54 000

II.Отчисления за Фондовете на по-
делението и плащания от балан- 
совата печалба за сметка на ДСО

б. За фонд "Допълнително материално 
стимулиране" 4 200 2 950

7. Средства за  материално стимулиране 
от стимулиращи надбавки върху Ф .з .ц . 
на нови изделия

8. За фонд "Социално-битови и културни 
мероприятия” 2 000 1 910

9. Лихви по заеми за  оборотни средства 5 400 5 200
10. Вноски за  имуществено застраховане 1 200 1 200
11. Всичко отчисления и плащания /от т .б  

до т .1 0 / 12 800 11 260
12. Остатък за превеждане на ДСО 

/Т .5-Т .11 / 47 200 42 740

От изложения механизъм за  образуване и разпределение 
на печалбата по схема »  2 се вижда, че поделенията /клонове
т е / на държавните търговски организации имат сравнително по- 
малка самостоятелност, че тяхното стопанско ръководство е в 
по-голяма степен централизирано и че средствата по фондове 
са в по-голяма степен концентрирани.



Тази система на относително по-централизнрано стопан
ско управление има овонте предимства, които могат да се 
проявят при едно компетентно, научно обосновано пентралио ръ
ководство от страна на стопанските обединения. Но тази систе
ма има и някои отрицателни страни, като например« съществуват 
възможности за  проявление на по-голям субективизъм в реиення- 
та и оценките ва централните ръководни органи, относително по- 
бавно и по-неоперативяо се ре ма ват проблемите на изпълнителни
те стопански звена на търговията и др.

Резултатите от прилагането на системата трябва обектив
но и внимателно да се оценяват, за  да може своевременно да се 
вземат мерки за  изправяне на грейките, за  непрекъснато подоб
ряване работата на поделенията и иав-после за  евентуално вна
сяне на изменения в самия икономически механизъм за  ръковод
ство, с оглед на неговото по-нататъино усъвъриевствуваяе.

4 . Стопанска сметка и вътпеина-стопанска сметка в тър
говските предприятия

Освовея метод на управление и ръководство ва социалис
тическите предприятия във вътреината търговия е стопанската 
сметка.

Същността на стопанската сметка се изразява в съблода
ване режим; на икономии при стопанската дейност -  икономи на 
жнв труд, на материални средства н ва парични средства.

Основното изискване на стопанската сметка е -  при от
носително най-малко разходи на жив и овецествен труд да се 
постигне най-голям стопански резултат за  предприятието и 
обществото.

На практика, прилагането на стопанската сметка се из
разява в съпоставяне на вснчхи парични доходи и разходи на 
стопанските предприятия, като в резултат се цели покриването 
на разходите със собствени доходи и получаването ва чиста пе
чалба /чист доход/.

Търговските предприятия, които са на стопанска сметка, 
се характеризират със следните по-важни особености«

а .  имат пълен търговско-финансов план;
б. имат оперативна самостоятелност, която намира из

раз в предоставеното им право да използват по свое усмотрение



основните сн и оборотни средства, да набират работници, да 
встъпват в стопански връзки чрез договори с други предприя
тия и организации за изпълнение на стопанските си и други 
задачи;

в . инат право на самостоятелна разплащателна сметка в 
банката, където съхраняват своите парични средства и осъщест
вяват паричните си разплащания;

г .  ползват банков кредит за осъществяване на търговска
та сн дейност;

д . водят пълна и самостоятелна счетоводна отчетност със 
завърнем баланс, статистическа и оперативна отчетност;

е . те представляват отделна юридическа личност с про
изтичащите от това права и задълиения.

Здин от най-важните принципи на стопанската сметка е 
принципът на материалната заинтересованост и материалната от
говорност на предприятието като цяло н на работническия колек
тив от резултата на стопанската му дейност. Тозн принцип при
добива особено голямо значение при прилагането на икономичес
кия механизъм за  ръководство на народното стопанство.

В търговските предприятия и предприятията*за обществе
но хранене съществуват стоково или функционално обособени по
деления, като например: търговско-оперативни отдели, транспор
тен отдел, амбалажен отдел, сладкарска работилница, работил
ница за полуфабрикати /транхорна/ и д р ., както и първични зве
на и обекти, извършващи непосредствено търговска дейност: ма
газини, павилиони, заведения за  обществено хранене и др.

Тази стопанска обособеност на поделенията поставя въп
роса -  хак да се организира тяхната дейност, за да работят те 
с най-голям икономически ефект?

Възможности за  добро организиране на стопанската дей
ност на обособените поделения на търговските предприятия, за  
да работят те с най-голям икономически ефект, създава прила
гането на вътрешната стопанска сметка.

Вътрешната стопанска сметка е метод на организация и 
ръководство на стопанската дейност на поделенията на търгов
ските предприятия, който се състои в това, че на поделението 
се възлагат определени стопански задачи, предоставят му се ос
новни я оборотни средства и оперативна самостоятелност при из



ползването на тези средства, осигурява се натернална заинте
ресованост от постигането на по-добър стопански резултат и се 
прилага материална отговорност за  виновно причинените щети. 
Вътрешната стопанска сметка е продьлкенне и задълбочаване на 
стопанската сметка на предприятието по отношение на неговите 
поделения и обекти.

Главната задача на вътрешната стопанска сметка е да 
въвлича колективите на обектите и поделенията на търговските 
предприятия в борба за  по-висока ефективност на стопанската 
дейност, т .е .  с минимум разходи да се постигат максимум сто
пански резултати.

Основните принципи, върху които трябва да се изгражда 
вътрешната стопанска сметка cat

1. Да се създаде база за справедлива оценка на колек
тивния и индивидуалния принос на работниците и служителите в 
реализирания стопански резултат на предприятието с основна 
цел да се премахне уравниловхата при тази оценка.

2 . Съобразно оценката за  приноса, да се създаде дос
татъчно ефективна материална заинтересованост и материална 
отговорност за  резултата от стопанската дейност на предприя
тието, изразен в най-обобщавация икономически показател "чис
та печалба".

3 . Да се създаде относителна оперативна самостоятелност 
на поделенията чрез увеличаване на техните права по извършва
нето на конкретните търговски операции.

4. Да се създаде еднопосочност в интересите на пред
приятието и интересите на неговите поделения.

5. Да се създаде възможност за разширяване и задъл
бочаване на икономическия анализ на резултатите от дейността 
на търговските предприятия.

6 . Да се създадат благоприятни икономически условия в 
търговското предприятие за  активно участие на неговите работ
ници и служители в ръководството на стопанската дейност.

Всички форми, методи и средства за организация на вът
решната стопанска сметка трябва да съдействуват за  практичес
ки възможното най-вярно и точно прилагане на поооченнте прин
ципи.



Във връзка с това трябва да се отбележи, че ие може 
да се постави като пряжа задача иа вътреината стопанска смет
ка изискването -  да се повиаава културата на търговското об
служване. Чрез вътрешната стопанска сметка се стимулира про
веждането режим на‘ икономии, което в редица случаи противоре
чи на нзнсжването за  повииаване културата яа търговията н не
обходимото съчетаване между двете изисквания може да се пос
тигне не чрез самата вътреина стопанска сметка, а  чрез други 
административни н икономически лостове, какъвто лост е напри
мер създаването на фонд ‘ Повишаване културата на търговията” , 
а  съцо н създаването на условия за деЯствително икономическо 
съревнование /благотворна конкуренция/ между поделенията и тър
говските обекти.

Важен проблем за  търговията и обцественото хранене е -  
кон поделения и обекти могат и трябва да се обособят на вът- 
ренна стопанска сметка.

Най-големите поделения на търговските предприятия са 
отделните стопански деЯности« търговия на едро, търговия на 
дребно, обществено хранене, хотелиерска дейност н други про
изводствени и експлоатационни дейности. Също така големи по
деления на търговските предприятия са функционалните им зве
на! административно-стопанското ръководство, собствения транс
порт, снабдителния отдел, амбалажното стопанство, капиталното 
строителство и др. Обикновено за тези най-големи поделения на 
предприятието съществуват всички необходими условия и предпос
тавки за  обособяването им на вътреина стопанска сметка и по 
това няма различни мнения н становища.

Различия обаче се явяват относно препоръчването от ня
кои автори, като обект на вътренната стопанска сметка да се 
обособяват група складове, група магазини, група заведения за 
обществено хранене или изобщо група търговски обекти, образу
вани по браниов признак или по териториален признак.

Решаващото съображение за  определянето на обектите, 
която да се обособят на вътреина стопанска сметка трябва да 
бъде -  в каква степен се реиава първия и основен принцип на 
вътренната стопанска сметка, а именно -  създаване база за пра
вилна оценка на колективния и индивидуален принос в реализира
ния общ стопански резултат на предприятието.



Когато като обект на вътрешната стопанска сметка се 
приема група търговски обекти, очевидно е , че съображенията 
са преди всичко отчетнически. По-лесно и удобио е отчитането 
да става едновремеино примерно за 10-15 обекта, отколкото 
поотделно за всеки обект. Но персоналът на тези 10-15 обекта 
не представлява няхакъв колектив, зацото няма нито ясно очер
тана стопанска или функционална обособеност, нито единна ов
ца задача, нито вътрешно разделение на труда с непосредствена 
взаимна връзка и зависимост между трудовите операции на работ
ниците в обектите. Напротив, когато групата е образувана по 
браяжов признак, персоналът в отделните обекти се намира в 
икономическо съревнование помежду си, като чрез по-добро тър
говско обслужване се стреми да привлече повече клиенти, даже 
и клиенти на обектите, влизащи в същата група, приета като 
групов обект на вътрешна стопанска сметка.

Когато обаче стопанският резултат от съревноваващите 
се обекти се отчита общо, то индивидуалният принос на отдел
ните обекти се губи и се получава уравниловка в оценката вът
ре в групата. А щом има уравниловка в оценката, вътрешната 
стопанска сметка изгубва своя смисъл и предназначение и не 
може да служи като лост за  икономическо въздействие върху 
колективите и отделните работници.

Поради изложените съображения, не бн следвало да се 
препоръчва на търговските предприятия, като обекти на вътреш
на стопанска сметка да обособяват група складове, група мага
зини и д р .,  образувани било по браншов признак, било по тери
ториален признах.

При решаването обаче на въпроса за  организирането и 
внедряването на вътрешната стопанска сметка поотделно за  
всички складове, магазини, заведения за  обществено хранене и 
пр. се проявява въздържаност от страната на административно- 
стопанските ръководства на предприятията. Възраженията имат 
чието практически характер, а  именно -  обемът на работата по 
планирането и отчитането на вътрешната стопанска сметка.за 
всички обекти и по всички препоръчани в инструкцията показа
тели е много голям, а  това затруднява функционалните отдели 
на предприятията, на конто се възлага тази допълнителна рабо
т а . Това затруднение може да се намали, ако воденето н отчита-



вето на вътреввата стопанска сметка по отделаи търговски 
обекти се опрости в известна степен, което е възможно и це
лесъобразно.

Съгласно инструкцията на НВТУ за  организацията на 
вътреината стопанска сиетка, планирането и отчитането на 
стопанската дейност на поделенията, обособени на вътренва 
стопанска сиетка, се препоръчва да става по много показате
ли, посочени в специална годиина план-сметка.

Това е един нзлиино усложнен начин на водене на вът- 
реината стопанска сиетка. При него чистата печалба от сто
панската дейност на всеки търговски обект се препоръчва да 
се получи, след като от брутния доход /сумата от търговските 
отстъпки/ се спаднат първо, преките разходи на обекта н вто
ро, съответната приспадащ се част от обците административно- 
стопански разходи и другите обцн за предприятието разходи.
Този начин на водене на вътреино-стопаиската сметка е много 
трудоемък, зацото става нужда да се разпределят между десетки 
и стотици търговски обекти всички обци разходи. Освен това и 
базата за разпределение иа тези обци разходи не винаги може да 
бъде подходяща и справедлива.

Възможно и целесъобразно е обаче, вътрешната стопанска 
сметка да се води, без да се разпределят обците за  предприя
тието административно-стопански и други разходи между негови
те поделения и обекти. По такъв начин получената чиста печал
ба /разликата между сумата на търговските отстъпки и само пре
ките разходи за  обръщението/ ще бъде показател, който зависи 
само от приноса на колектива на поделението или на обекта. Не- 
разпределените общи разходи це трябва да се планират, норми
рат и отчитат само за предприятието като цяло, т .е .  при оцен
ката на прияоса на обцото ръководство иа предприятието /дирек
тора и другите ръководни кадри/.

Основната задача при организацията на вътрешната сто
панска сиетка би следвало да бъде - не да се стреиии чрез по
вече показатели да обхванем и отразим наЯ-всестранно дейност
та на поделението и след това да се затрудним при практическо
то водене на вътреината стопанска сметка и при даването на 
обобщаваща оценка за него, а  чрез задълбочен анализ на обектив-



вите условия, при които работят отделните обекти, да устано
вим за тях научно обосновани дълготрайни нормативи за  най- 
синтетичния икономически показател чиста печалба и чрез сте
пента на изпълнението на тези нормативи да направим достатъч
но вярва и точна оценка за  приноса на всяко поделение.
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